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Lange hat die Redaktion über ein passendes und angemessenes Titelbild zum Schwer-
punkt dieses Hefts gegrübelt. Am Ende der Überlegungen stand die Auffassung, dass 
jede bildliche Darstellung der Thematik Sexualität das Risiko einer ethischen Grat-
wanderung in sich birgt. In Anlehnung an die in diesem Kontext häufig kritisierte 
TV-Sendung „Germany’s Next Topmodel“ heißt es daher diesmal für die Leser von  
Communicatio Socialis analog zur Aussage Heidi Klums: „Ich habe heute leider kein Foto 
für dich“.
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