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christian Klenk | Kirchenpresse mit Zukunft?
Gesellschaft katholischer Publizisten diskutiert
in Bamberg Krisen und Konzepte

Vielleicht kann am Ende nur noch eine aufriittelnde Predigt die Kirchen-
presse vor ihrem Aus retten. Der Appell des Freiburger Erzbischofs je-
denfalls ist an Deutlichkeit kaum zu {ibertreffen: ,Jetzt gilt es, die katho-
lische Presse allseitig zu férdern und vor dem Untergang zu schiitzen.
Wer hier mithilft, vollbringt eine soziale Tat. Er bewahrt gar manche
Familie, die hier ihr Brot verdient, vor Arbeitslosigkeit und Armut. Er
vollbringt eine vaterlindische Tat. Die katholische Presse hat die Aufga-
be, die Gewissen zu bilden und zu vaterldndischer Pilichterfiillung zu
erziehen. Er vollbringt aber auch eine religitse, apostolische Tat. Er dient
der Kirche und dem Reiche Gottes.”

Beim Kirchenvolk sollten solche Kanzelworte eigentlich Wirkung zei-
gen. Und so fiigt es sich, dass das Freiburger Bistumsblatt, das den
Di6zesanheiligen Konrad (Konstanzer Bischof, um 900 bis 975) als Na-
mensgeber hat, im Jahr 2006 und somit im 90. Jahr seines Bestehens die
einzige Kirchenzeitung aller 27 deutschen Dizesen war, die am Ende ein
positives Ergebnis in der Abonnentenstatistik aufzuweisen hatte: 63 980
verkaufte Exemplare (IV. Quartal) und damit 166 mehr als im Vorjahres-
zeitraum.! Andernorts verlieren die Bistumsblétter hingegen massenhaft
an Lesern. Nun sind im Zusammenhang mit dem Bericht aus Freiburg
zwei wesentliche Hinweise vonnéten: Erstens stellt der marginale Zuge-
winn beim , Konradsblatt“ auch nur eine Momentaufnahme dar; wie jede
Kirchenzeitung hat auch die in Karlsruhe produzierte Wochenzeitung in
den vergangenen zehn Jahren betrdchtlich an Auflage verloren - 1996
betrug diese noch fast 90000 Exemplare. Zweitens darf nicht die
erzbischofliche Leser-werben-Leser-Aktion als Ursache fiir die erfreuli-
che Tendenz beim ,Konradsblatt“ geltend gemacht werden. Der zitierte
Hirtenbrief stammt ndmlich aus der Feder von Erzbischof Karl Fritz
(Amtszeit 1920-1931), der sich so im September 1922 fiir die Belange
der katholischen Presse einsetzte.2 Letzteres zeigt allerdings, dass die
Sorgen um die kirchlichen Medien nicht neu sind.

In jiingerer Zeit haben sich die Verantwortlichen in Kirchenkreisen
wieder verstirkt mit der Krise und Konzepten fiir einen Weg aus dersel-
ben beschiftigt. Die Deutsche Bischofskonferenz beriet selbst und beauf-

1 Alle Auflagenzahlen vgl. Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetrdgern (www.ivw.de).

Z  Verbffentlicht in: Anzeigeblatt fiir die Erzdiézese Freiburg, Nr. 19 vom 16. August
1925, S. 203-204.
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tragte ihre Publizistische Kommission und den Verband der Didzesen
Deutschlands, Strategien zu entwerfen. Die Medien-Dienstleistungsge-
sellschaft (MDG) stellte unter dem Titel , Zukunftsfghige Bistumszeitun-
gen“ konzeptionelle Uberlegungen an, in welcher Form und mit welcher
inhaltlichen Ausrichtung die diézesanen Kirchenzeitungen langfristig ge-
sichert werden kénnten.3 Diesen Mérz traf sich der neue Medienbischof
Gebhard Fiirst mit den Chefredakteuren aller Bistumszeitungen, um
gemeinsam iiber kiinftige Strategien nachzudenken. Und auch auf der
Jahrestagung der Gesellschaft katholischer Publizisten (GKP)4, die vom
1. bis 3. Médrz in Bamberg stattfand, war die Lage der Kirchenpresse bei
einer Podiumsdiskussion ein kontroverses Thema. ,Wir sitzen alle im
gleichen Boot: Unsere Leser werden immer &lter, die Auflagen sinken.
Wir miissen reagieren”, sagte dort Heribert Boller, Chefredakteur des
LLiboriusblattes”. Und Béller weifs, wovon er spricht. Die iiberregionale
Familienzeitschrift aus Hamm hat zuletzt jdhrlich ein Zehntel ihrer Abon-
nenten verloren. Noch 1998 bezogen mehr als 100 000 Katholiken das
1899 gegriindete Wochenmagazin, Ende 2006 waren es nur noch knapp
60 000 - und der Abwiértstrend geht weiter.

Auch die Lage fiir manches Bistumsblatt ist inzwischen Besorgnis
erregend. Die vom Augsburger Sankt Ulrich Verlag mit Regionalteilen fiir
drei Diozesen produzierte ,Katholische SonntagsZeitung” zum Beispiel
hat innerhalb von zehn Jahren beinahe die Hilfte ihrer Abonnenten
eingebiifdt. 1996 betrug die verkaufte Auflage 129 000 Exemplare, 2006
waren es noch 67 000 (jeweils ohne die inzwischen noch rund 7000
iiberregionalen Exemplare). Die Ausgabe fiir das Erzbistum Berlin verlor
dabei anteilsmifig besonders viele Leser: Minus 63,3 Prozent in einem
Jahrzehnt (2006: 6100 Exemplare) sind im Vergleich aller 27 Didzesen
ein trauriger Rekord. Aber auch die Regensburger ,SonntagsZeitung”
musste vor allem in den vergangenen fiinf Jahren iiberdurchschnittlich
hohe Verluste bei den Abonnementszahlen hinnehmen (von 2001 auf
2006 minus 35 Prozent; jetzt noch 30 000 Auflage).

Einst galten die katholischen Wochenzeitungen als publizistische
Macht und die Kirche als grofiter Verleger Deutschlands. 1963 war allein
die kumulierte Auflage der Bistumsblitter etwa zweimal so hoch wie die
des ,Stern”, ndmlich rund 2,45 Millionen Exemplare. Demnach bezogen

3 Vgl. Helmut Haimerl: Zukunftsfihige Bistumszeitungen. Konzeptionelle Uberlegun-
gen der Medien-Dienstleistungsgesellschaft. In: Communicatio Socialis, 38. Jg. 2008,
H. 2, 8. 138-153.

4 In der GKP haben sich derzeit mehr als 500 katholische Journalisten, Publizisten,
Verleger und Pressesprecher aus kirchlichen und sékularen Medien zusammenge-
schlossen. Vgl. www.gkp.de.
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damals 9,2 Prozent aller Katholiken (wohlgemerkt: nicht Haushalte)
»ihre“ Kirchenzeitung. 2006 betrug diese Quote noch 3,3 Prozent. Die
Gesamtauflage sank seit den 1960er Jahren kontinuierlich auf zuletzt
808 300 Exemplare. Die sieben Titel der Verlagsgruppe Bistumspresse
(Fulda, Hamburg, Hildesheim, Limburg, Mainz, Osnabriick und ,,Tag des
Herrn“ fiir Dresden-Meifken, Erfurt, Gorlitz, Magdeburg) sowie die bei-
den kooperierenden Zeitungen aus Aachen und Trier, deren Inhalte und
Aufmachung zumindest im {iberregionalen Mantelteil identisch sind (nur
Aachen in kleinerem Format), kommen zusammengerechnet mit 197 300
Exemplaren auf die hochste Auflage. An zweiter Stelle steht ,Kirche +
Leben“ aus Miinster (111 200), gefolgt von den drei Regionalausgaben
der ,SonntagsZeitung” fiir Augsburg, Berlin und Regensburg, dem Frei-
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burger ,Konradsblatt“, der ,Kirchenzeitung fiir das Erzbistum Koln“
(62 000) und dem , Katholischen Sonntagsblatt” der Diozese Rottenburg-
Stuttgart (54 100). Alle anderen Bistumszeitungen haben eine verkaufte
Druckauflage von weniger als 50 000 Exemplaren. Die auflagen-
schwichsten publizistischen Einheiten unter den katholischen Bistums-
zeitungen waren Ende 2006 die Eichstitter ,Kirchenzeitung” (24 000)
und das , Passauer Bistumsblatt” (18 200).

Die Auflagenverluste bei den Bistumszeitungen aller 27 Di6zesen be-
liefen sich in den vergangenen Jahren jeweils auf etwa 4 Prozent. Zwar
mussten in Deutschland Zeitungsverlage insgesamt, teils konjunkturell,
teils strukturell bedingt, Einbuflen hinnehmen, gleichwohl lagen diese
bei weitem nicht so hoch wie bei der kirchlichen Presse. So betrugen die
Riickginge der Abonnentenzahlen bei den Tageszeitungen in den ver-
gangenen Jahren im Schnitt zwischen 2 und 2,5 Prozent.>

Erginzt werden muss bei dieser Situationsbeschreibung, dass die ka-
tholische Presse in Deutschland zwar oftmals allein mit den Bistums-
blattern gleichgesetzt wird, sich aber tatsichlich vielfiltiger darstellt.
Hinzu kommen mehrere Dutzend Verbands-, Ordens-, Missions-, Kultur-
und Fachzeitschriften sowie Wochenmagazine speziell fiir Frauen, Kin-
der und Jugendliche. Nicht zu vergessen die dreimal in der Woche er-
scheinende , Tagespost” aus Wiirzburg und iiberregionale Wochenzei-
tungen und -zeitschriften wie ,Rheinischer Merkur”, ,Neue Bildpost®,
die deutschsprachige Ausgabe des , L’Osservatore Romano“ oder ,,Christ
in der Gegenwart“. Auch hier geben die Auflagenzahlen eher Anlass zur
Sorge als zur Hoffnung: Der , Rheinische Merkur* hat nach einer Phase
der Konsolidierung zwischen 2000 und 2004 in den vergangenen beiden
Jahren wieder deutlich an Lesern verloren (jeweils etwa 10 Prozent) und
kam Ende 2006 auf eine wochentliche Auflage von 82 000 Exemplaren.
Die , Neue Bildpost* zdhlte im IV. Quartal noch 21 300 regelméifige Le-
ser - ein Minus von 40 Prozent in fiinf Jahren. Immerhin blieb die Auflage
der ,Tagespost” vergleichsweise stabil (13 000). Teils sehr erfreulich
entwickeln sich Printprodukte aus dem Weltbild-Verlag. So zeigt sich
zum Beispiel die monatlich erscheinende Elternzeitschrift ,Leben und
Erziehen mit einem Zuwachs von rund 13 Prozent in fiinf Jahren als
grofler Gewinner.

Wie also soll die katholische Kirchenpresse der Entwicklung gegen-
steuern? Grofde Hoffnungen werden in das Projekt der Verlagsgruppe
Bistumspresse gesetzt, die fiir ihre Titel wesentliche Teile des MDG-
Konzepts ,Zukunftsfihige Bistumszeitungen“ in modifizierter Form

5 Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V. (www.bdzv.de).

172



KIRCHENPRESSE MIT ZUKUNFT?

iibernommen hat.6 Ein Projektteam hatte 2003 inhaltliche und verlegeri-

sche Konzepte diskutiert, Dummys fiir eine mogliche neue Kirchenzei-

tung produziert und in einem weiteren Schritt eine Bistumszeitung mit
dem Titel ,Der Sonntag" entwickelt. Die wesentlichen Eckpunkte:

* Der Titel soll sich als ,Zeitung fiir aktive Katholiken“ positionieren,
d.h. Zielgruppen sind in erster Linie regelmifige Gottesdienstbesu-
cher, kirchlich Engagierte und Interessierte - und nicht etwa die
Gruppe der Kirchendistanzierten. Auch Jugendliche und junge
Erwachsene sind mit einer solchen Zeitung nur schwer erreichbar.
Ein wichtiges Augenmerk soll hingegen auf Familien gerichtet
werden.

* Inhaltlich versteht sich die Zeitung als Sinn-Ratgeber. ,Die Zeitung
liefert religiose Information und spirituelle Betrachtung, Lebenshilfe
fir Familien und Modelle fiir alle jene, die innerhalb der Kirche
engagiert sind.“7 Service zum Leben heifdt auch ,lesernah geschrie-
bene Beitrdge, die einfache Themen und Fragen, die jeder hat, auf-
greifen und anschaulich machen“. Die Themen sollen, wenn méglich,
auf den Lebensraum des Lesers hin regionalisiert und durch
Personalisierung anschaulicher dargestellt werden.

* Die Zeitung (im Rheinischen Format) besteht aus zwei durchgédngig
vierfarbig gedruckten Biichern. Das erste Buch stellt den in einer
Zentralredaktion produzierten iiberregionalen Mantelteil dar (wobei
die Titelseite auch regionale Inhalte enthalten darf/soll), das zweite
Buch behandelt regionale Themen und entsteht in den dezentralen
Ditzesanredaktionen.

»Diese Nullnummer war eine Steilvorlage fiir uns“, so Roland Juchem,
stellvertretender Chefredakteur der Verlagsgruppe Bistumspresse, bei
der Diskussion der GKP in Bamberg. Die Verlagsgruppe, die einst unter
dem Namen Nord-Ostdeutsche Verlagsgesellschaft aus wirtschaftlichen
Griinden durch Zusammenschluss kleiner Zeitungen gebildet wurde, ha-
be nach dem Relaunch ihrer Zeitungen die Erkenntnisse des Projekt-
teams nutzen und auf Praxistauglichkeit testen wollen. ,,Wir haben das
Konzept sehr direkt aufgegriffen, nicht nur was das Layout betrifft, son-
dern auch die Art der Inhalte, zum Beispiel die Personalisierung von
Geschichten®, berichtete Juchem. Der Mantel entsteht in der Zentralre-
daktion in Osnabriick, die Regionalteile in den einzelnen Bistiimern. Viel
Abstimmung sei dafiir notwendig, um keine Doppelungen zu produzieren.

6 Vgl Theo Monch-Tegeder: Die Umsetzung des Konzepts ,Zukunftsfihige Bistums-
zeitungen“ in der Verlagsgruppe Bistumspresse. In: Communicatio Socialis, 38. Jg.
2005, H. 2, S. 154-157.

7 Haimer], a.a.0., S. 148.
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Das heiftt zum Beispiel: Themenplanung per Rundbrief, wéchentliche
Telefonkonferenzen.

Uber den Erfolg des Konzepts sagt Juchem, die Abonnements seien
yhaltbarer geworden*“. Im Klartext: von Bestellung bis Abbestellung ver-
geht mehr Zeit, die Leser sind weniger schnell unzufrieden. Und wie
schldgt sich das in den Auflagenzahlen nieder? Ein Vergleich der Zahlen
fiir die neun kooperierenden Zeitungen von 2004 (Zeitpunkt der Neukon-
zeptionierung) und 2006 fdllt ambivalent aus. Der fiir vier ostdeutsche
Didzesen herausgegebene , Tag des Herrn”“ weist eine vergleichbar gute
Entwicklung auf (,nur” ein Minus von 2,4 Prozent, von 2004 auf 2005
sogar ein leichtes Wachstum}, andere Titel wie ,Glaube und Leben“ aus
Mainz (-20,3 Prozent) oder die Aachener Kirchenzeitung (-10,4 Prozent)
haben hingegen im gleichen Zeitraum sowohl absolut wie auch relativ
iiberdurchschnittlich verloren. In der Summe biifiten die neun Titel zwi-
schen 2004 und 2006 rund 9,2 Prozent an Auflage ein (im Vergleich zu
7,8 Prozent bei allen Bistumsblittern).

Der Fairness halber muss gesagt werden, dass eine exakte Analyse
des neuen Konzepts der Verlagsgruppe Bistumspresse noch aussteht -
und dass es dafiir momentan wohl auch noch zu friih ist. Die Redaktion
plant weitere Neuerungen. So kiindigte Juchem fiir die nichste Zeit
verstdrkt monothematische Beilagen an, zum Beispiel zum Islam oder
zum Thema Leben im Alter. Unter dem Titel ,Kirchenbote plus*“ gibt es
wochentlich vier Seiten extra mit Beitrdgen iiber Schule und Erziehung.
Hintergrund sei das spiirbar grofse Interesse von Eltern an kirchlichen
Schulen, so Juchem. Insgeheim hofft die Redaktion natiirlich, auf diesem
Weg verstirkt junge Familien als Nenabonnenten zu gewinnen.

Einen anderen Weg sind Verlag und Redaktion des , Liboriusblattes”
gegangen. Chefredakteur Boller sprach von Bedenken, die man gehabt
habe, das traditionsreiche Blatt inhaltlich und optisch selbst zu ver-
dndern und auf diese Weise womoéglich die Stammleser zu verprellen.
Darum sei im Mai 2004 mit dem ,Liborius-Magazin“ (LiMa) ein zusétz-
liches Produkt auf den Markt gebracht worden, wihrend das , Liborius-
blatt* wie bisher ,linientreu” weitergefiithrt werde. Die ,moderne Zeit-
schrift im handlichen Pocketformat, die die ethischen, religiosen und
kulturellen Themen der Zeit aufgreift” (Béller) soll als monatliches Hoch-
glanz-Magazin ein jiingeres Publikum als das ,Liboriusblatt anspre-
chen, wobei hier jung heifdt: 50 plus. ,LiMa“ wolle nicht nur ,die klassi-
schen Kirchginger“ erreichen, sagt Boller mit Blick auf Prognosen, die
fiir das Bistum Miinster einen 60-Prozent-Anteil von iiber 75-Jdhrigen
bei den Gottesdienstbesuchern in 20 Jahren voraussagen. 30 Prozent
waren demnach zwischen 55 und 75 Jahre, nur 10 Prozent jiinger als 55.
~Da miissen wir etwas tun”, sagt Boller. ,LiMa“ zeige wohl eine christli-
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che Linie. , Aber nicht aus jeder Seite steigt Weihrauch auf. Es ist der
Versuch einer christlichen Zeitschrift ohne unmittelbaren kirchlichen
Stallgeruch.” Auch optisch versuche man von der ,Schmuddelanmutung”
wegzukommen. Das Magazin startete mit 1500 Abonnements, inzwi-
schen betrdgt die Auflage 12 000 Exemplare. ,Wir sind noch nicht aus
den roten Zahlen. Es ist ein Abenteuer, und wir sind froh einen Verleger
zu haben, der das eingeht”, so Béller.

Lunser Ziel muss es sein, moglichst viel um uns herum loszumachen,
um im Gesprich zu bleiben®, sagt Johannes Schief3l, Chefredakteur der
»Miinchner Kirchenzeitung“. Von allzu schlechter Stimmung ist bei ihm
nichts zu spiiren. Die Auflage seines Blattes stagnierte in den vergange-
nen Jahren, der Sankt Michaelsbund schreibt mit der Zeitung schwarze
Zahlen, und der Papstbesuch bescherte die von Schief’l gewiinschte Auf-
merksamkeit. Vor seiner Bayernreise hatte sich Benedikt XVI. mit einem
Brief an die Leser der Kirchenzeitung gewandt. Das pdpstliche Schreiben
wurde sogar von der 6rtlichen Boulevardpresse abgedruckt und war da-
mit beste Werbung fiir das Bistumsblatt. Trotzdem sagt Schiefl: ,,Auch
wir werden die Sdkularisierung nicht aufhalten konnen. Die Auflagen
sinken parallel zum Riickgang der Gottesdienstbesucher. Damit bleibt
zwar die Durchdringung der Kirchginger gleich. Fiir uns aber heifst das:
Wir miissen das kleiner werdende potenzielle Publikum besser aus-
schopfen.”

Als ein Problem gilt die bisher praktizierte Orientierung der Kirchen-
presse an den Bistumsgrenzen. Die Identifikation der Glaubigen mit der
Ebene Ditzese ist jedoch gering, eher richtet sich das Interesse auf
Vorgédnge in der eigenen Pfarrgemeinde und in der Weltkirche (Vati-
kan).8 Sollen also, wie hiufig gefordert, alle divzesanen Kirchenzeitun-
gen dem Modell der Verlagsgruppe Bistumspresse folgen, sich zusam-
menschlieffen, gemeinsam einen Mantelteil produzieren und die frei wer-
denden personellen Kapazititen in eine verbesserte Regional- und Lokal-
berichterstattung stecken? ,Die Forderung ,macht es doch miteinander’
iibersieht die Verfasstheit der Kirche“, sagt Schiefl. Viele Bischife woll-
ten auf ihre eigene Kirchenzeitung nicht verzichten. ,Wenn es nach uns
ginge, wiren wir in Bayern viel weiter”, verrit Schiefl - schon weit ge-
diehene Plidne waren im Freistaat vor einigen Jahren gescheitert.

8 Darauf weist unter anderem auch der Trendmonitor ,Religiose Kommunikation
2003“ des Instituts fiir Demoskopie Allensbach hin. Im Zusammenhang mit der
Sinus-Milieustudie wurde in dieser Zeitschrift sogar angeregt, iiber erginzende
Lokalteile fiir Seelsorgeeinheiten in den Bistumszeitungen nachzudenken; vgl. Heiko
Klinge: M6gliche Konsequenzen fiir die kirchliche Presse. In: Communicatio Socialis,
39. Jg. 2006, H. 3, S. 272.
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Mehrfach wurde in Bamberg ein klarer umrissenes Mediengesamtkon-
zept fiir die katholische Kirche gefordert. Zu viele Gremien seien in kon-
zeptionellen Fragen involviert, eine Biindelung sei notwendig. Grofse
Hoffnungen setze man in Medienbischof Fiirst. Hoffnungen, die auch
andere Mediengattungen betreffen. Die Prdsenz im Internet - komple-
mentdr zum Printprodukt - werde kiinftig eine wichtige Rolle spielen.
JFiir neue Formen wie Podcast reichen aber unsere jetzigen Redaktionen
nicht aus. Da muss Neues aufgebaut werden®, fordert Juchem. Sorgen
bereitet den GKP-Mitgliedern die Entwicklung bei der Katholischen
Nachrichten-Agentur. Bereits vollzogene und neuerlich drohende Kiir-
zungen von Personal und Finanzausstattung wurden heftig kritisiert. Die
Leistungsfahigkeit der Agentur sei unverzichtbar - sowohl fiir die kirch-
liche Presse wie auch fiir sikulare Medien. Der Verband der Didzesen
Deutschlands und die Bischéfe seien aufgerufen, die Zukunft der Agentur
und ihre Konkurrenzfihigkeit zu sichern.

Ohne die Hilfe der Bischofe scheint es also nicht zu gehen - so wie vor
85 Jahren, als der Freiburger Erzbischof in der ganzen Dijzese von der
Kanzel rufen lief: ,In jedes katholische Haus eine katholische Zeitung
und ein katholisches Sonntagsblatt!“ Den Miinchnern wéire solch ein
Hirtenbrief wohl nicht genug. Sie haben schliefflich schon pipstlichen
Beistand. Benedikt XVI. selbst ist seit 70 Jahren treuer Abonnent seines
Bistumsblattes. Nun wirbt der Verlag mit der Anzeige: ,Der Papst liest
die Miinchener Kirchenzeitung - und Sie?*
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