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Virtualitat und Inszenierung
Themenschwerpunkt zum medienethischen
Impulspapier der Publizistischen Kommission
der Deutschen Bischofskonferenz

Vor dem Hintergrund der digitalen Medienentwicklung hat die Publi-
zistische Kommission der Deutschen Bischofskonferenz unter Vorsitz
von Bischof Gebhard Fiirst in ihrer Sitzung am 17. und 18. Oktober
2007 beschlossen, ein medienethisches Impulspapier zu den Heraus-
forderungen der digitalen Medienwelt unter dem Titel ,Virtualitat und
Inszenierung — Unterwegs in der digitalen Medienwelt“ vorzubereiten.
Der Text wurde am 29. Juni 2011 in Mainz vorgestellt.! Die medien-
ethische Schrift ist aufgrund des rasanten Wandlungsprozesses im
Medienbereich als Werkstattbericht bzw. Impulspapier angelegt. Da-
rin werden Trends und Tendenzen der digitalen Entwicklung und de-
ren medienethische und medienpolitische Bewertung aus christlicher
Perspektive aufgezeigt. Es soll so ein Beitrag zum aktuellen gesell-
schaftlichen Diskurs iiber die Chancen und Risiken neuer Medientech-
nologien geleistet werden. Das Impulspapier, das fiir eine Starkung
der Medienkompetenz pladiert, 14dt zu einem konstruktiven Dialog
ein und dient als Grundlage fiir eine weitere intensive Befassung mit
medienethischen Fragestellungen.

Communicatio Socialis 1asst in diesem Heft Expertinnen und Ex-
perten aus verschiedenen Disziplinen und mit unterschiedlichen
Blickwinkeln das Impulspapier kommentieren. Kommunikationswis-
senschaftler, Theologen, Juristen und Journalisten wurden gebeten,
folgende Fragen zu beantworten:
¢ Sind im Impulspapier die wesentlichen Probleme — hinsichtlich des

von Thnen zu bearbeitenden Themenfelds — erkannt?

e Teilen Sie mit Blick auf dieses Themenfeld die Analyse des Impuls-
textes?

e Wo sehen Sie Ankniipfungspunkte fiir eine weiterfithrende Diskus-
sion? Wo sehen Sie Moglichkeiten einer praktischen Umsetzung
der im Impulstext genannten Anregungen und Empfehlungen?
Nachfolgend wird zundchst in einem kurzen Uberblick iiber den

Entstehungsprozess des medienethischen Papiers berichtet.

1 Das Impulspapier ist in der Reihe ,Die Deutschen Bischofe — Publizistische Kom-
mission” (Nr. 35) erschienen; zum Download: http://www.dbk-shop.de/media/files_
public/xpcevepgkvyf/DBK_1235.pdf
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VIRTUALITAT UND INSZENIERUNG

Ute Stenert | Unterwegs in der digitalen Welt

Zur Entstehung des medienethischen
Impulspapiers der Publizistischen Kommission
der Deutschen Bischofskonferenz

Die Publizistische Kommission, die in der Regel einmal im Friihjahr
und einmal im Herbst eines jeden Jahres tagt, hat im Oktober 2007
eine Arbeitsgruppe eingesetzt. Namhafte Wissenschaftler und Me-
dienakteure wurden beauftragt, das Impulspapier vorzubereiten. Zu
den Mitgliedern dieser Arbeitsgruppe gehorten Prof. Dr. Wolfgang
Bergsdorf (Politikwissenschaftler und ehemaliger Mitherausge-
ber des Rheinischen Merkurs), Prof. Andreas Biisch (Professor fiir
Medienpadagogik und Kommunikationswissenschaft an der Katho-
lischen Hochschule Mainz), Dr. Alexander Filipovic (Akademischer
Rat am Institut fiir Christliche Sozialwissenschaften der Westfali-
schen Wilhelms-Universitat Miinster), P. Prof. em. Dr. Riidiger Funiok
S] (Professor fiir Kommunikationswissenschaften an der Hochschule
fiir Philosophie Miinchen), Prof. Dr. Hans-Joachim Hohn (Professor
fiir Systematische Theologie und Religionsphilosophie an der Univer-
sitdt Koln), Prof. Dr. Dr. Klaus Miiller (Professor fiir Fundamental-
theologie und Religionsphilosophie an der Westfalischen Wilhelms-
Universitat Miinster), Michaela Pilters (Leiterin der ZDF-Redaktion
Kirche und Leben), Prof. Michael Rutz (Professor fiir Medientechnik
an der Hochschule Mittweida und fritherer Chefredakteur des ,Rhei-
nischen Merkurs*“), Dr. Elvira Steppacher (Journalistische Direktorin
des Instituts zur Forderung publizistischen Nachwuchses Miinchen),
Dr. Matthias Worther (Diplom-Theologe und Leiter der Fachstelle
Medien und Kommunikation im Erzbischéflichen Ordinariat Miinchen
und Freising). Geschaftsfiihrerin der Arbeitsgruppe war Dr. Ute Ste-
nert (Bereich Kirche und Gesellschaft im Sekretariat der Deutschen
Bischofskonferenz).

Im Friihjahr 2008 nahm die Arbeitsgruppe ihre Arbeit auf. Erste
Schwerpunktthemen und Thesen des geplanten Werkstattberichts
wurden entwickelt. In ihrer Sitzung am 5. und 6. November 2008 be-
riet die Publizistische Kommission iiber die thematische Ausrichtung
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und Thesen. Es wurde beschlossen, diese Thesen im Rahmen eines
medienethischen Fachgesprachs zur Diskussion zu stellen und die
weitere Befassung als ,work-in-progress* zu gestalten.

Das medienethische Fachgesprach, das in dieser Form erstmals von
derPublizistischenKommissiondurchgefithrtwordenist,hatam22. Ap-
ril 2009 in der katholischen Journalistenschule in Miinchen stattge-
funden. Es nahmen rund 90 geladene Journalisten, Branchen- und Kir-
chenvertreter teil. Zu den Experten der Podiumsdiskussion gehorten
u.a. Hans-Jiirgen Jakobs, damals Chefredakteur von sueddeutsche.de,
Wolfgang Biichner, damaliger Chefredakteur von spiegel.online (jetzt
Chefredakteur der Nachrichtenagentur dpa) sowie der Miinsteraner
Theologe Prof. Dr. Dr. Klaus Miiller. Ausdriicklich hat das Fachpu-
blikum die Initiative der Publizistischen Kommission begriif3t, einen
medienethischen Impuls zu den Herausforderungen der digitalen Me-
dienwelt zu erarbeiten.

In den Beratungen ist betont worden, dass die neuen Medien vol-
lig neue Chancen der Kommunikation schaffen wiirden. Die digitalen
Medien ermoglichten neue soziale Netzwerke iiber bisherige Grenzen
hinweg. Weltweit sei ein nahezu unbegrenzter Zugriff auf Informa-
tions- und Wissensbestande moglich. Zugleich habe die Vervielfa-
chung der Angebote und Absender von Botschaften eine bisher un-
vorstellbare Uniibersichtlichkeit gebracht. Die neue Netzwelt bleibe
fiir viele Menschen weltweit langst nicht nur aufgrund technischer
Liicken unzuldnglich, uniiberschaubar und fremd. Statt Zugang und
Chancengleichheit fiir alle Menschen zu erreichen, wiirden so neue
Barrieren entstehen. Beim Umgang mit dem Internet zeigten sich
vermehrt auch andere problematische Entwicklungen, z.B. bei der
Flucht der Nutzer in virtuelle Welten, beim Umgang mit gewaltver-
herrlichenden Computerspielen oder im Bereich (kinder-)pornografi-
scher Bildmedien. Anhand von Einzelschicksalen habe sich gezeigt,
welche Gefahr aus der Kombination sozialer Anomie, Einsamkeit,
jugendlicher Orientierungslosigkeit und Flucht in die Welten des
Internets und Waffenbesitzes entstehen konne. Die bisher vorliegen-
de Fassung des Impulspapiers stelle nach Auffassung vieler Experten
die richtigen Fragen. In der Aussprache ist aber auch betont worden,
dass das Papier noch deutlicher konkrete Handlungsempfehlungen
aussprechen solle.

In einer ausfiihrlichen Diskussion hat die Publizistische Kom-
mission in ihrer Friihjahrsitzung am 23. April 2009 das am Vortag
stattgefundene Fachkolloquium evaluiert. Die Veranstaltung wurde
als Erfolg bezeichnet, da eine Reihe von wichtigen Fragen zutage ge-
fordert worden seien. Das Format und die inhaltliche Diskussion des
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Austausches wurden als zielfiihrend und gewinnbringend bewertet.
Die von der Kommission eingesetzte Arbeitsgruppe wurde gebeten,
die Hinweise aus dem Fachgesprach und die Empfehlungen der Kom-
mission in der weiteren Bearbeitung zu beriicksichtigen.

Die Arbeitsgruppe hat nach dem Fachgesprach mehrfach getagt
und die Ergebnisse ihrer Beratung der Publizistischen Kommission
in der Sitzung am 4. und 5. November 2009 vorgestellt. Es ist
dort der Vorschlag der Arbeitsgruppe begriift worden, Hand-
lungsempfehlungen fiir drei exemplarische Problembereiche (Formen
von Gewalt, Datenschutz, Soziale Netzwerke) zu formulieren. Die
Arbeitsgruppe ist gebeten worden, eine entsprechende Ausarbeitung
vorzunehmen sowie den Impulstext um das noch ausstehende Kapitel
»Kirche und Medien“ zu erganzen. Nach Vorlage aller Kapitel hat die
Arbeitsgruppe im Friihjahr 2010 die komplette Fassung des medien-
ethischen Impulstextes redaktionell iiberarbeitet.

Die Publizistische Kommission hat in ihrer Friihjahrssitzung am
14. und 15. April 2010 den vorliegenden Text zur Kenntnis genom-
men und den Kommissionsvorsitzenden gebeten, den Text in einer
der nachsten Sitzungen des Standigen Rats vorzustellen. Dies ist am
24. Januar 2011 erfolgt. Der Standige Rat hat dort den Abschluss
der Erarbeitung des medienethischen Impulspapiers , Virtualitat und
Inszenierung — Unterwegs in der digitalen Mediengesellschaft” ent-
gegengenommen.

In dem rund S0 Seiten umfassenden Text werden nach einem Vor-
wort des Medienbischofs und einer Einleitung unter den Stichworten
»Virtualitat* (2. Kapitel) und ,Inszenierung“ (3. Kapitel) die zeitge-
nossischen Tendenzen der digitalen Mediengesellschaft beschrieben
und gedeutet. Im vierten Abschnitt werden ethische Kriterien ent-
wickelt, die einer Beurteilung der Medien- und Kommunikationsge-
sellschaft zu Grunde liegen. Im Zentrum steht dabei der Begriff der
Authentizitat. Er ist anschlussfahig fiir die in der modernen Medien-
gesellschaft geltenden Erfolgskriterien und Qualitdtsmafistdbe von
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit. Er ist ebenso anschluss-
fahig fiir ethische Standards medialer Interaktion, an denen sich er-
messen lasst, ob technische Innovationen und gesellschaftliche Ver-
dnderungen auf Dauer forderlich sind fiir das Gemeinwohl und das
Wohl jedes Einzelnen.

Nach der Darlegung ethischer Leitideen unter den Stichworten
,Menschliche Kommunikation und Authentizitit“, ,Ethik und Asthe-
tik des Bildes“ und , Offentlichkeit und Demokratie® befasst sich das
vierte Kapitel mit der Authentizitat im Netz anhand von drei konkre-
ten ethischen Problembereichen: ,,Gewalt in den neuen Medien“, ,Da-
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tenschutz“ und ,Soziale Netzwerke*. Das fiinfte Kapitel verweist auf
Kompetenzen, die erforderlich sind, um die Chancen der neuen Me-
dien zu nutzen und ihre Risiken einschdtzen zu konnen. Die Autoren
verweisen in diesem Kontext auf die Notwendigkeit eines neuen Bil-
dungs- und Kompetenzbegriffs. Im sechsten Kapitel, das mit ,Hand-
lungsempfehlungen fiir ausgewdhlte Problemfelder der digitalen
Mediengesellschaft® umschrieben ist, werden konkrete Verantwor-
tungsakteure und Verantwortungsfelder im Medienbereich benannt.
Da sich das Wirken der Kirche auch in der medialen Offentlichkeit
vollzieht und von dieser mitbestimmt wird, befasst sich das Schluss-
wort mit der kirchlichen Medienarbeit in der digitalen Mediengesell-
schaft. Abschliefsend sind in einem Fazit die zentralen Anregungen
und Forderungen des Impulspapiers zusammengefasst.

Der Impulstext wurde im Rahmen eines Fachgesprachs, das unter
Beteiligung des Katholischen Medienverbandes und der Gesellschaft
katholischer Publizisten am 29. Juni 2011 in Mainz stattfand, zur Dis-
kussion gestellt. Zu dem Fachgesprach waren Multiplikatoren aus
dem medienpolitischen und dem bildungspolitischen Bereich einge-
laden. Das Fachgesprach sollte erneut dem dialogischen Austausch
dienen.

Auch Kkiinftig wird sich die Publizistische Kommission mit me-
dienethischen Fragestellungen befassen. In ihrer Herbstsitzung am
1. Dezember 2011 haben die Bischofe beschlossen, dass dieses The-
ma kiinftig einen Schwerpunkt der Kommissionsarbeit bildet. Es ist
daher eine medienethische Arbeitsgruppe eingesetzt worden, die
sich aus Vertretern der Bereiche Medienethik, Journalismus, Wissen-
schaft und Medienrecht zusammensetzt. IThre Aufgabe ist es, medien-
ethische Fragestellungen zu identifizieren und ihre Expertise anlass-
und themenbezogen der Publizistischen Kommission zur Verfiigung
zu stellen.
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VIRTUALITAT UND INSZENIERUNG

Gebhard Fiirst | Die digitale Welt

aus christlicher Perspektive”

Einflihrung des Vorsitzenden
der Publizistischen Kommission

Es ist nach meiner Uberzeugung wichtig, dass sich unsere Kirche in
den medienpolitischen und medienethischen Diskurs einschaltet und
Position bezieht. SchlieRlich haben die vielfachen medialen Umbriiche
Auswirkungen auf unser Zusammenleben. Vor diesem Hintergrund
hat sich die Publizistische Kommission vor gut zweieinhalb Jahren
entschieden, sich mit einem medienethischen Impulstext in die Dis-
kussion einzubringen. Die Schrift ist aufgrund des rasanten Wand-
lungsprozesses im Medienbereich nicht als abschlief’ende Erklarung,
sondern als Werkstattbericht bzw. Impulspapier angelegt. Es werden
darin mogliche Trends und Tendenzen der digitalen Entwicklung und
deren Bewertung aus christlicher Perspektive aufgezeigt. Damit soll
ein Beitrag zum aktuellen gesellschaftlichen Diskurs iiber die Chan-
cen und Risiken neuer Medientechnologien geleistet werden.

Das nun vorliegende Papier ist nicht als Fortschreibung der 1997
von der Deutschen Bischofskonferenz und der Evangelischen Kirche
Deutschlands veroffentlichten Gemeinsamen Erklarung ,Chancen
und Risiken der Mediengesellschaft” gedacht. Es geht in unserem
Impulstext, anders als in der Gemeinsamen Erkldrung, nicht dar-
um, die Entwicklungen in den unterschiedlichen Mediengattungen
zu analysieren. Nach einer kritischen Lektiire der Gemeinsamen Er-
klarung erschien uns dies auch nicht notwendig. Viele Passagen der
Erklarung sind so allgemein gehalten, dass sie bis heute Giiltigkeit
haben. Unser Anliegen war es nicht, erneut eine kritische Bestands-
aufnahme des Printmarktes sowie des Fernseh-, Radio- und Internet-
geschaftes vorzunehmen. Unser Interesse zielte vielmehr darauf ab,
eine Zeitdiagnose zu erstellen. Diese Diagnose will Kennzeichen der
digitalen Medienwelt beschreiben und mogliche Auswirkungen medi-
aler Prozesse fiir den Menschen und fiir die Gesellschaft aufzeigen.

* Gekiirzte Fassung der Einfilhrung im Rahmen der Vorstellung des medien-
ethischen Impulspapiers am 29. Juni 2011 im Erbacher Hof in Mainz.
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Wir verstehen Medienethik als Auseinandersetzung um Orientie-
rungen im Bereich der Kommunikation und der Medien. Es geht nicht
um pauschale Verurteilungen einzelner Medien, es geht nicht um
eine moralisierende Skandalethik. Es geht uns vielmehr um eine Be-
trachtung und Einordnung von Entwicklungen und Veranderungen,
die durch die Medien ausgelost und beschleunigt werden. Wir wollen
die Ursachen dieser Umbriiche ausmachen und die Symptome be-
nennen. Nach unserem Verstdndnis ist es Aufgabe der Medienethik,
sich mit den Folgen der Medienentwicklung fiir das Zusammenleben
der Menschen zu befassen. Konkret geht es um die folgenden Kern-
fragen:

e Welche Konsequenzen haben die medialen Verdnderungen fiir un-
sere Gesellschaft und fiir das Individuum?

e Wie beeinflussen die medialen Wandlungsprozesse die gegenwarti-
gen und zukiinftigen Vorstellungen der Menschen von einem sinn-
vollen Leben?

e Wie steht es jetzt und in Zukunft um die kommunikative Beteili-
gung der Biirger, das heif’t, wie steht es um Zugangsvoraussetzun-
gen und Partizipationschancen, um Grundnormen von Gerechtig-
keit?

Medienethik, das deuten diese Fragen an, befasst sich mit gesell-
schaftlichen Wandlungsprozessen, die durch die Medien ausgelost
werden und die als Herausforderung zu verstehen sind.

Angesichts der vielfachen Veranderungen, die die digitale Revolu-
tion mit sich bringt, ist es notwendig, eine Auswahl zu treffen. Wir
konzentrieren uns in unserem Impulstext auf zwei Kennzeichen, die
wir als Phanomene unserer Mediengesellschaft ausgemacht haben:
Virtualitat und Inszenierung.

Die digitalen Medien stehen fiir Chancen und Risiken. Sie stellen
die Gesellschaft vor bildungspolitische und ethische Herausforderun-
gen. Nicht Informationsmangel ist das Problem der digitalen Medien-
gesellschaft, sondern vielmehr die verantwortliche Produktion und
Nutzung der unendlich vielen Medieninhalte. Verantwortliches Han-
deln kann gelingen, wenn Menschen kompetent mit Medien umge-
hen. Es ist dafiir zu sorgen, dass die Gesellschaft nicht nur technisch,
sondern auch sozial anschlussfahig bleibt. Dafiir ist eine Starkung
des professionellen Journalismus notwendig. Die Teilhabe an den
digitalen Medien muss fiir alle Menschen moglich sein. Es miissen
Mafinahmen ergriffen werden, um eine Wissenskluft zwischen Infor-
mierten und Nichtinformierten zu vermeiden. Es muss kontinuierlich
eine offentliche Diskussion und Aufklarung iiber psychologische und
medizinische Konsequenzen extremen Medienkonsums erfolgen.
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Vor diesem Hintergrund pladieren wir dafiir, die Medienpdadagogik
in den sdkularen und konfessionellen Bildungseinrichtungen auszu-
bauen. Auch die Kirche ist gefordert, kompetent auf die Veranderun-
gen im Medienbereich zu reagieren. Dies umfasst neben der Wahrung
der traditionellen Medien und des Engagements bei den Neuen Medi-
en auch die Ausbildung und Qualifizierung ihrer Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter. So wird gegenwartig die Griindung einer Clearingstel-
le fiir Medienkompetenz der Deutschen Bischofskonferenz gepriift.
Die Einrichtung soll Eltern und Padagogen unterstiitzen.
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VIRTUALITAT UND INSZENIERUNG

Klaus Maller | Wider den Trend
eines ungebrochenen
Medienoptimismus®

Die Beobachtung rasanter Trends und Entwicklungen im Bereich der
sogenannten Neuen Medien hat in der Publizistischen Kommission
der Deutschen Bischofskonferenz die Idee geweckt, diese Dynamik
neuer gesellschaftlicher Kommunikationsformen mit einem medie-
nethischen Impulspapier zum einen deutlich ins Bewusstsein kirchli-
cher Verantwortungstrager zu heben und zugleich sensibel auf rezep-
tive und kritische Weise zu begleiten. Dabei galt es von Anfang an,
zwei Fehler zu vermeiden: zum einen in einen sogenannten naturalis-
tischen Fehlschluss zu tappen, also unvermittelt von Ist-Zustanden
und Ist-Beschreibungen zu Soll-Forderungen iiberzugehen. Dieser
Missgriff ist angesichts der unbestreitbar hohen Zahl problematischer
— also etwa sexistischer, jugendgefdhrdender, rechtsradikaler etc. —
Internetangebote geradezu verfiihrerisch. Und gar nicht so selten
werden auch von Medienschaffenden seitens der Kirchen als traditio-
nellen Moralproduzentinnen recht schnell entsprechende Interventio-
nen erwartet. Und der zweite mogliche Fehler hatte darin bestanden,
sozusagen in einer steil von oben her ansetzenden Medientheologie
mit theologieinternen Kategorien — etwa dem biblischen Bilderverbot
und seinen Implikationen — zu operieren. Das ware gewiss sachlich
nicht einfach falsch gewesen, ware aber rezeptionshermeneutisch auf
das Binnenbiotop der Fachtheologie beschrankt geblieben.

Deswegen hat sich die Arbeitsgruppe, die den Text in etlichen
Stufen und {ibrigens in Gestalt durchaus kontroverser Dispute entwi-
ckelt hat, entschieden, zwei Begriffe als Drehangeln fiir die Gesamt-
iiberlegung einzufiihren, die man vielleicht auf den ersten Blick in
dieser Funktion nicht erwarten wiirde: Virtualitat und Inszenierung.
Und beide Begriffe — in sich schon je hoch komplex und kompliziert —
zehren im Grunde davon, dass sie als Pendants zu anderen, speziell
philosophischen Grundbegriffen konstruiert sind: Virtualitdt im Ge-
geniiber zu Realitdt und Inszenierung als Gegenbegriff zu Wahrheit
—und dass beide Begriffe zudem eine hochst politische, genauer eine
macht-politische Dimension haben, kommt hinzu.

* Anmerkungen im Rahmen der Vorstellung des medienethischen Impulspapiers am
29. Juni 2011 im Erbacher Hof in Mainz.
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Kein einziger der Begriffe, die damit eingefiihrt sind, wurde in dem
medienethischen Impulspapier von vorneherein pejorativ besetzt, im
Gegenteil: Virtualitdat hat etwas hoch Kreatives, Inszenierung kann
Ort und Ereignis verdichteter Wahrheitsproklamation sein. Macht ist
nichts per se Schlechtes und Politik erst recht nicht. Aber alles davon
ist missbrauchbar — missbrauchbar zu Liige und Manipulation weit
iiber jede ethisch gegebenenfalls verantwortbare Interessenlenkung
und Kompromissbildung hinaus. Ganz vieles, was in den Neuen Me-
dien geschieht, ist harmlos, witzig, geistreich, inspirierend. Gleich-
zeitig kann anderes dehumanisierend wirken, destruktiv bis zum
Exzess. Lassen Sie mich zwei Beispiele nennen, beide sehr frisch:
Die Inszenierung der koniglichen Hochzeit in London von Kate und
Prinz William in London — ein modernes Marchen simultan fiir den
halben Erdball, das weify Gott wie viele Herzen riithrt und Romanti-
zismen auslosen mag. Und, mein Gott, warum nicht? Man kann nicht
immer nur Fassbinder und Rohmer gucken, Sissi ist auch mal ok.

Und das andere Beispiel, leider ein kirchlich-katholisches: Da setzt
ein notorisch katholischer Rechtsaufden-Journalist im Focus das Ge-
riicht von einem Vatikanischen Dossier in die Welt, in dem angeblich
so etwas wie eine neuerliche Spaltung der Kirche in Deutschland
zwischen Liberalen und Konservativen im Umfeld des anstehenden
Papstbesuchs befiirchtet werde, zwischen einer basisdemokratischen
Horizontalkirche, die per Mehrheitsbescheid iiber Glaubenssatze be-
finde, und einer vertikalen Kirche, ,die die Sakramente durch die Zei-
ten tragt!, wie es Pathos triefend heifdt. Einschldgige Internetseiten
haben das sofort aufgegriffen und damit ein Motiv weitergesponnen,
das der neue Altkardinal Brandmiiller kurz nach seiner Kreierung
mit der aberwitzigen These des Versuchs eines deutschen kirchli-
chen Sonderweges in die Welt gesetzt hatte. Mittlerweile weifs man:
Ein solches Dossier hat es nie gegeben, lediglich ein ,graues Papier*,
auf deutsch von einem Anonymus zusammengeschludert, der offen-
kundig nicht ausgelastet ist. Der Inhalt des Papiers ist volliger Unsinn,
bezichtigt zudem einige katholische Gruppierungen und namentlich ge-
nannte kirchliche Personlichkeiten einer gezielten antiromischen Kam-
pagne, die angeblich im Memorandum ,Kirche 2011: ein notwendiger
Aufbruch” kulminiere. In Wirklichkeit handelt es sich bei dieser — im
Ubrigen ziemlich plumpen — Inszenierung um den Versuch einiger Ver-
treter einer Art dsthetischen Retro-Katholizismus, kritische Stimmen

1 Vgl. Alexander Kissler: Spalten sich die Katholiken? In: Focus Nr. 24/2011.
11.6.2011, S. 36-37, hier S. 37.
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sozusagen aus der Kirche hinauszuschreiben und so die derzeit ausge-
sprochen strittige Interpretationshoheit iiber das II. Vatikanische Kon-
zil zu erobern, dessen 50. Jubildum bald ansteht. Wie ideologiegeladen
diese Aktion ist, mag man daran sehen, dass sich mittlerweile Kardinal
Kasper mit einer scharfen Kritik an dieser schabigen Strategie einge-
schaltet hat. So ambivalent konnen Virtualitat und Inszenierung sein.

Eben deshalb hat sich die Arbeitsgruppe entschlossen, in medien-
ethischer Perspektive — gleichsam jenseits aller Praskriptivitat — die
Kategorie der ,Authentizitdt als Kriterium fiir eine zukunftsfahige
digitale Mediengesellschaft* einzufithren (vgl. Impulspapier, S. 36).
Wie dramatisch-konkret Authentizitdt werden kann, mag der vor kur-
zem bekannt gewordene angebliche Fall einer lesbischen Bloggerin
aus Syrien exemplifizieren, die fiir viele westliche Medienschaffende
als First-class-Quelle der politischen Repression ihres Landes galt,
bei der es sich aber in Wahrheit um einen in Schottland lebenden
US-Amerikaner handelte.

Aus dem Begriff der Authentizitdt werden dabei drei ethische Leit-
ideen entwickelt: ,die moralische Qualitdt menschlicher Kommunika-
tion, die Ethik der Bilddsthetik und die Reflexion auf die Sittlichkeit
von Offentlichkeit und Demokratie“ (Impulspapier, S.36). Konkre-
tisiert werden diese drei Leitideen dann an drei Bewahrungsfeldern:
den Formen von Gewalt, dem Datenschutz und den sozialen Netzwer-
ken — die Herausforderungen, die gerade Letztere an die Einzelnen wie
ihre jeweilige Vergemeinschaftungen stellen, haben langst ein Ausmafy
angenommen, dass man von einem noch nie dagewesenen kulturellen
Phanomen sprechen muss, von dem noch nicht abzusehen ist, wie es
unsere reflexiv gewordene Moderne verandern wird — beispielsweise
dadurch, dass personliche Wertschatzung gerade fiir viele Jugendliche
etwa durch Facebook und SchiilerVZ etc. unerbittlich einem quantifi-
zierendem Kriterium — der Zahl der friends oder followers — unterwor-
fen wird. Oder dass die Algorithmen der Suchmaschinen in rasanter
Geschwindigkeit unsere Informations- und Wissensperspektive auf den
Tunnelblick der statistisch unterstellten Interessen verengen und so
die scheinbar endlose Offenheit des Netzes schlichtweg in einen Spie-
gel verwandeln, in dem wir nur noch unser eigenes Prosumerportrait
sehen, wie Eli Pariser soeben in seinem Buch The Filter Bubble (etwa
zu iibersetzen mit: Die Blase des Vorsortierung) nachgewiesen hat.

An diesen drei Problemfeldern versucht das Impulspapier dann
auch, Handlungsempfehlungen zu entwickeln, die aber ihrerseits wie-
derum nicht gleichsam aus dem Theoriegefiige als praktische Instru-
mentarien abgeleitet, sondern iiber den Katalysator des Begriffs der
Medienkompetenz der Prosumer konturiert werden.
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Im Schlusswort des Impulspapiers geht es um ,Kirchliche Medien-
arbeit in der digitalen Mediengesellschaft®, die gar nicht anders kann,
als sich selbst diesem Leitkriterium der Authentizitat fiir ihr ureigenes
mediales Tun, ndmlich die Weitergabe des Glaubenszeugnisses, zu un-
terstellen. Gerade die katholische Kirche muss dies umso mehr, als ihr
genuin theologisch Virtualitdt und Inszenierung alles andere als fremd
sind. Das Virtuelle (etwa in Gestalt der Hermeneutik des mehrfachen
Schriftsinnes oder der graduellen Prasenz des Heiligen von Bildern hin
bis zu den Sakramenten) und die Inszenierung (im Bereich der Liturgie)
zdhlen zu ihren selbst von religios unmusikalischen Zeitgenossen neid-
los und manchmal ein wenig neidisch anerkannten Starken.

Was die verbale Kommunikation in der Web 2.0-Dimension betrifft,
so tritt die katholische Kirche soeben in ein atemberaubendes Selbst-
experiment ein: den bis 2015 angelegten Dialogprozess. Nicht alle sind
iiberzeugt, dass dieses kiithne Unternehmen gelingen wird — dies zumal,
wenn man einen amtierenden Bischof Mitte Juni in einem Radiointerview
sagen horte, dass er sich dem Disput wohl stelle, ,aber das heif’t nicht,
dass wir am Ende zu einem anderen Ergebnis als Kirche kdmen*“.? Natiir-
lich kann das so sein, aber wenn es von vornherein feststeht, dann sollte
der Bischof seine knappe Zeit nicht mit einem solchen Pseudo-Dialog
vertun. Wenn man wirklich einen Dialog will, muss man erstens etwas
haben, woriiber man ernsthaft redet — und zweitens unter Umstanden
mit der Folge, dass die anderen auch einmal Recht haben konnten und
nicht immer die Amtstrager die Miihsal des Suchens und Verstehens
schon hinter sich, sondern genauso vor sich haben wie die Theologen
und die Glaubigen in den Gemeinden auch. Genau das machte ja die ge-
forderte Authentizitdt aus. Die Art und Weise, wie die webmafig aufder-
ordentlich gut aufgestellten rechtslastigen und rechtsextremen katho-
lischen Kreise etwa mit dem Memorandum und seinen Unterzeichnern
umgingen, lasst erahnen, wie viel da an Eigenarbeit ansteht.

Gedanken wie diese beabsichtigen alles andere denn eine kultur-
und kirchenpessimistische Denunziation einer faszinierenden und
langst unverzichtbar gewordenen Technik. Aber sie mochten gegen
den bis in Fachkommissionen hinein grassierenden Trend eines un-
gebrochenen Medienoptimismus daran erinnern, wie leicht es hinter
dem Riicken asthetisch, ideologisch und emotional attraktiver Kom-
munikationsangebote zu Grenziiberschreitungen kommen kann, die
das Menschliche und das Christliche nicht unbeschadigt lassen.

2 So der Essener Bischof Franz-Josef Overbeck, vgl. www.dradio.de/dlf/sendungen/
interview_dIf/1480953/ (letzter Aufruf 29.11.2011).
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Christiane Florin | Ware Jesus bei Facebook?”

Kiirzlich bekam ich bei Facebook eine Meldung: ,Lena ist jetzt Sing-
le“. Darunter leuchtete ein rotes Herz. Das heifdt: Diese Dame ist jetzt
wieder zu haben. Das Problem: Ich kenne Lena aus dem richtigen
Leben. Sie ist gar keine Dame, Lena ist ein Mddchen von neun Jah-
ren. Sie hat ihr Geburtsdatum manipuliert, sie hat sich dlter gemacht,
um iiberhaupt einen Facebook-Account bekommen zu konnen. Ein
Grundschulkind prasentiert sich also auf dem Markt der Gesichter,
weltweit. Lena weifd zwar, wie man ein Profil anlegt, aber sie weif’y
nicht, was sie tut. Facebook ist fiir sie das Buch der Biicher, dar-
an will sie mitschreiben. Wie lange die Bilder und Texteintrdge sie
verfolgen werden, davon hat das Mddchen keine Ahnung. Es weify
nicht, dass es inzwischen das Berufsbild des Reputationsmanagers
gibt, dass also Leute damit ihr Geld verdienen, Rufschadigendes aus
dem Langzeitgeddchtnis des Netzes zu loschen und Rufforderndes zu
inszenieren. Man sieht an dem Beispiel: Es muss nicht immer gleich
Cybermobbing und Cyberwar sein, auch unterhalb dieser Schwelle
gibt es reichlich medienethischen Bedarf.

Das medienethische Impulspapier spricht ein Problem an, das je-
den betrifft. Das ist fiir Papiere dieser Art nicht selbstverstandlich,
deshalb ware an dieser Stelle bei Facebook schon ein erster Klick auf
den ,Gefallt-mir“-Button fallig. Mir gefallt zudem die grundsatzliche
Haltung. Hier wird nicht kulturpessimistisch das Neue verdammt,
sondern man nahert sich zundchst mit Neugier. Auch wenn es nir-
gendwo ausdriicklich gesagt wird: Wahrscheinlich wiirde Jesus heute
die Bergpredigt twittern, um ,Follower zu finden. Wahrscheinlich
wadren die Jiinger heute bei Xing vernetzt.

Mit dem Impulspapier zeigt die Kirche, dass sie das Internet als
wichtiges Thema ansieht. Dafiir wurde es allerdings mehr als 20 Jah-
re nach den Internetanfangen auch Zeit, denn im Internet sind nicht
nur zwei oder drei versammelt, sondern zwei oder drei Milliarden. Und
wir wissen nicht genau, in wessen Namen sie da versammelt sind. An
einer Stelle ist vom Internet als neuer Religion die Rede. Das geht zu

* Rezension im Rahmen der Vorstellung des medienethischen Impulspapiers am 29.
Juni 2011 im Erbacher Hof in Mainz.
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weit. Aber die digitale Weltkugel dreht sich um Glauben und Wissen,

sie hat ihre Propheten und Ikonen, ihre Bewohner organisieren sich

in Communities und bilden zusammen die ,Internetgemeinde®.

Und das Geschehen in dieser Welt riihrt ans Menschenbild: Beim
Internet ist nicht dasselbe passiert wie damals im vergangenen Jahr-
hundert, als die Zeitung Konkurrenz durchs Radio oder spater durchs
Fernsehen bekam. Die digitale Welt gleicht einem Schopfungsakt.
Sie gibt uns die Moglichkeit, uns neu zu erschaffen. Wir sind nicht
einfach nur geschminkt wie im Fernsehen, wir achten nicht einfach
nur auf unsere Aussprache wie im Radio, wir konnen das Internet
zur Selbstdarstellung nutzen, doch es muss nicht unbedingt unser
analoges Selbst sein, das wir digital darstellen. Wir konnen uns alter,
jlinger, dicker, diinner, brutaler, friedlicher, konservativer und libera-
ler machen. Und selbst wer sich keine andere Identitat gibt, wer sich
tatsachlich selbst zu inszenieren glaubt, erlebt ein Wunder, wenn er
seinen Namen googelt. Was bleibt dann von der Prasentation? Fast
jeder fragt sich nach dem Ego-Googeln doch beim Anblick der ersten
zwanzig Treffer: Mein Gott, bin ich das wirklich? Um dann zu seuf-
zen: Gott sei Dank gibt es noch Menschen, die mich aus dem nicht-
virtuellen Leben kennen.

Ein zweites ,Gefallt mir* gebiihrt den Ausfithrungen zu Authenti-
zitat und Wahrhaftigkeit. Aus dem Papier lasst sich herauslesen, wie
sich ein medienethisch korrekter Mensch, ein ,Prosumer”, wie ihn
die Autoren nennen, verhalten soll. Drei Grundsatze gilt es demnach
zu beherzigen:

e Jeder halt sich an die Goldene Regel: ,Was du nicht willst, das man
dir tut, das fiig auch keinem anderen zu.“ Man kann es auch den
kategorischen Imperativ nennen. Niemand verbreitet also Unwahr-
heiten iiber sich und andere, damit andere es auch nicht tun.

e Misstrauen ist erste Biirgerpflicht. Jeder Cyber-Citoyen priift ge-
nau, was ihm das Netz bietet, zieht moglichst viele Quellen zurate
und gleicht das Online-Wissen mit seinen Offline-Erfahrungen ab.

e Der Mensch beginnt nicht erst mit einem Facebook-Profil. ,Was
nicht in den Medien existiert, gibt es gar nicht“, lautet ein viel zi-
tierter Satz. Es ist ein vermessener Satz. Lena muss lernen: Es gibt
ein Leben jenseits der Medien.

Aber, und jetzt kommt mehrfach der ,Gefallt-mir-nicht“-Knopf zum
Einsatz: Was folgt aus dieser klugen Analyse? Medienethik bleibt nur
ein frommer Wunsch, solange die Zustandsbeschreibung vor allem
auf die seit Jahrzehnten wiederholte Forderung nach mehr Medien-
kompetenz hinauslduft, moglichst als Schulfach. Wie schafft man es,
dass Lena all die ethischen Fragen von der Wahrheit bis zum Daten-
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schutz iiberhaupt stellt? Wie schafft man es, dass sie professionelle
journalistische Arbeit zu schitzen und von blofsen Meinungsergiissen
zu unterscheiden weifd? Hilft es ihr oder ihren Eltern, wenn die Deut-
sche Bischofskonferenz, wie zum Schluss empfohlen, ein Institut fiir
Medienkompetenz griindet?

Am Anfang des medienethischen Impulspapiers steht ein grofies
Wort: ,Christliche Zeitgenossenschaft spricht aus der Mitte der Ge-
sellschaft kritisch iiber diese, um sich widerstandig und weiterfiih-
rend auf den Lauf der Dinge im Hier und Jetzt einlassen zu konnen.“
Zwischendrin heif’t es: ,Der einzelne Mensch ist immer nur als Mit-
mensch denkbar.“ Da konnte man auf den Gedanken kommen, die
Kirche sei das erste soziale Netzwerk. Doch am Schluss fragt sich
der Leser: Was bedeutet das Gesagte eigentlich fiir die Kirche als Ak-
teur in der digitalen Welt? Beschrankt sie sich darauf, an Lehrplanen
mitzuwirken? Wird das Institut fiir Medienkompetenz Ethikplaketten
fiir Internetseiten vergeben? Predigen Pfarrer von der Kanzel, wel-
che Angebote gut und welche bose sind? Oder sagt wenigstens die
junge Pastoralreferentin etwas in der Firmvorbereitung dazu, weil ja
Medienkunde Teil ihres Studiums war?

Bei einem so emotionalen Thema wie Religion gibt es viele Griinde,
warum es fiir die Kirche schwierig ist, das Netz im Netz auszuwerfen:
Die Kirche ist eine moralische Autoritit; das Internet ist strukturell
antiautoritar. Wir Journalisten zum Beispiel haben lernen miissen,
dass wir nicht mehr die einzigen sind, die mit unserer Meinung an
die Offentlichkeit gehen konnen. Und wir haben lernen miissen, dass
der einst von Bertolt Brecht ertrdumte Riickkanal uns zuriickstuft.
Man mag noch so lange an seinem Leitartikel feilen, sobald man die
Kommentarfunktion freigibt, finden sich Leser, die das Gesagte an-
zweifeln, die etwas besser wissen, die den Autor als Autoritdt vom
Thron stiirzen. Die Erfahrung zeigt zudem: Es melden sich in weltan-
schaulichen Fragen vor allem diejenigen zu Wort, die sich ansonsten
missverstanden und unerhort fithlen. Die Kommentarfunktion o6ffnet
ein Ventil fiir all jene, die sich ansonsten in der veroffentlichten Mei-
nung zu wenig wiederfinden. All das macht den Journalisten zwar
nicht iiberfliissig, aber er muss sich eher als Anreger verstehen denn
als Welterkladrer. Machtworte sind in diesem Medium unmoglich, fiir
Leitartikler wie fiir Bischofe.

Die Autoren des Papiers fordern professionell ausgebildete Jour-
nalisten, da wiirde ich nie widersprechen. Doch man muss sich klar-
machen, dass die grof’en Innovationen im Netz von journalistischen
Laien kamen, Facebook, Google, YouTube — das sind Erfindungen von
Tiiftlern, nicht von Starreportern. Die Grenzen zwischen Laien und
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Geweihten sind in der digitalen Mediengesellschaft sehr durchlassig.
Oft sind die Laien die wahrhaft Eingeweihten. Das Internet ist inso-
fern ein grofer Relativierer.

Und es ist ein grofier Polarisierer. Die am meisten beachteten re-
ligiosen Portale sind nicht katholisch.de oder evangelisch.de, also
die offiziellen Seiten der Kirchen. Es sind jesus.de, ein evangelikales
Angebot, und kath.net sowie kreuz.net, wo man die im Papier gefor-
derte ,christliche Zeitgenossenschaft aus der Mitte der Gesellschaft”
inmitten von Beschimpfungen meist vergeblich sucht. Maf} und Mitte
sind im Netz eher uninteressante Inhalte.

Was setzt die katholische Kirche dem entgegen? Es wirkt ver-
huscht, nur die anderen ,Prosumer* aufzufordern, medienethisch zu
produzieren und zu konsumieren. Damit allein unterscheidet sich die
Kirche nicht vom Presserat. Netzgrundsatze zu formulieren, ist zu we-
nig. Es geniigt auch nicht, selbst Seiten zu produzieren, die medien-
ethisch korrekt sind und Themen behandeln, die anderswo zu kurz
kommen. Der durchschnittliche Internetnutzer erbarmt sich nicht ei-
ner Seite, nur weil sie ,,gut” und nicht bose ist. [hn treibt nicht Mitleid
an den Computer, sondern ein Interesse: Entweder sucht er gezielt
Informationen oder Unterhaltung oder Kontakte. Medienkompetenz
kann sich nicht darin erschopfen, Gewalt, Pornografie und Verleum-
dung abzuwehren. Das ware viel zu defensiv. Medienkompetenz soll-
te auch eine kreative Bedeutung haben. Dieser Gestaltungsanspruch
kommt jedoch in dem Papier zu kurz. Dabei miisste die Frage sein:
Kann man mit Ethik, mit Medienethik, User interessieren, dass sie
sich dem freiwillig aussetzen und nicht nur in der Schule, wenn das
Fach Medienkompetenz auf dem Stundenplan steht?

Eine interessante Erfahrung in diesem Zusammenhang ist der
»Bildblog“. Journalisten und Intellektuelle haben Bande iiber die
,Bild“-Zeitung geschrieben, der Presserat hat sich oft mit dem Blatt
befasst. Manche Biicher waren Bestseller, doch das Boulevardblatt
blieb weitgehend unbeeindruckt. Und dann kamen ein paar Journa-
listen, haben eine Seite namens ,Bildblog“ gegriindet und Tag fiir
Tag alle Fehler und Ungenauigkeiten offengelegt. Das hat den ,Bild“-
Chefredakteur nicht lange unbeeindruckt gelassen.

Ich wiirde mir wiinschen, dass die Kirche nach dem Impulspapier
den Impuls hatte, einen eigenen Medienethik-Checker zu benennen.
Einen, der Lob und Tadel verteilt, und der dieses Urteil auch begriindet —
mit Riickkanal. Damit macht man sich angreifbar, aber auch auffindbar.
Pauschale Medienkritik nimmt keiner ernst, konkrete schon. Wenn der
Ethik-Check gut gemacht ist, konnte es gut sein, dass Lena und ihre
Freundinnen eines Tages Lust haben, sich diese Seite anzuschauen.
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ErnstElitz | Inszeniert oder authentisch?

Ein immerwahrender Konflikt
Betrachtung aus Sicht der Medienpraxis

,Keinesfalls stimmt schon alles mit der Wirklichkeit iiberein, nur weil

es gut inszeniert ist“, schreiben die Autoren des Impulspapiers. Diese

Aussage gilt fiir alle drei Formen der politischen Inszenierung, die

uns in den Medien begegnen:

e die mediale Bearbeitung eines Ereignisses, um es vermittlungsfa-
hig zu machen;

¢ die Kreation eines Ereignisses, um eine politische Symbolhandlung
zu vollziehen;

¢ die Nutzung der Privatsphdre und des personliches Umfeldes, um

Imagewirkung zu erzeugen.

Esist ein immerwahrender Konflikt. Der Zuschauer verlangt die ob-
jektive Darstellung eines Sachverhalts. Er verlangt ein authentisches
Bild, nicht inszeniert, nicht manipuliert. Aber es gibt in jeder Sekun-
de mehr als tausend Blicke auf die eine Wirklichkeit. ,,Authentisch”
kann nicht bedeuten, ein Geschehen gleichzeitig aus allen Blickwin-
keln und mit allen Details vollstandig abzubilden. Die Medien kon-
nen dem Rezipienten fast immer nur ein nach bestem Wissen und
Gewissen erstelltes Konzentrat anliefern. Der Bildregisseur muss
sich bei der Ubertragung eines FuRballspiels oder eines Parteitags
aus einer Vielzahl von ihm vorliegenden Kamerabildern eine Einstel-
lung auswahlen, die er dem Zuschauer auf den hauslichen Bildschirm
iibermittelt. Journalisten konnen den Leser nicht mit einem dickban-
digen Paragraphenwerk aus dem Bundestag iiberfallen, um sein Ob-
jektivitdtsverlangen zu befriedigen. Sie wahlen aus, sie iibersetzen,
sie veranschaulichen, suchen Beispiele und folgen angesichts einer
hochst diffusen mit unterschiedlichen Vorkenntnissen ausgestatteten
Nutzerschar dem didaktischen Rat des Dichters: ,Einfach werden —
radikal / Kompliziert, das war einmal. / Weil.... Subtilitat, kaum / ein
Leser noch versteht” (Peter Rithmkorf).
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Ohne Komplexitatsreduktion durch die Medien wiirde die Welt un-
verstehbar. Aber der Prozess der Komplexitatsreduktion setzt immer
Verzicht auf Einzelheiten und Nebenstrange, Entscheidungen iiber
Relevanz und die Prasentation des fiir wichtig erachteten Materials
durch eine Person voraus, die den Stoff nach ihren Vorstellungen ord-
net, d.h. nichts anderes als ,inszeniert“. Je nach Sichtweise, Kennt-
nisstand und professioneller Fahigkeit kann die Inszenierung des
Materials unterschiedlich ausfallen. Diese Inszenierungsarbeit ist
Vermittlungsarbeit, und sie entldsst den Biirger nicht aus der Pflicht,
sich iiber einen Sachverhalt in konkurrierenden Medienangeboten zu
informieren. Er wird dabei unterschiedliche Akzentsetzungen erken-
nen und fiir sich selbst daraus Schliisse ziehen. Ist er wissensdurstig
genug, wird er sich nach dieser Erfahrung Medienprodukten kiinftig
kritisch und vergleichend nahern — ein erster Schritt zum Erwerb von
Medienkompetenz.

In einer vom Visuellen dominierten Medienwelt, so stellt das Im-
pulspapier der Publizistischen Kommission fest, kime es auf die
Telegenitat eines Problems oder eines Ereignisses an, ob und in
welchem Mafde sich offentliche Aufmerksamkeit organisieren lasst.
Jeder Auftritt des Papstes auf einem Weltjugendtag, jede von den
Kameras verfolgte Reise des Oberhaupts der katholischen Kirche ist
eine Inszenierung, die ein Hochstmaf® an offentlicher Aufmerksam-
keit fiir die Botschaft des Oberhirten hervorruft. Wenn Botschaft und
Inszenierung stimmig sind, wenn die ausgewadhlten Sequenzen den
Kern des Geschehens treffen, dann ist das Berichterstattungsprodukt
authentisch. Die Auftritte des Papstes werden nicht fiir die Medien
inszeniert; sie werden von den Medien begleitet. Sie dienen dem klas-
sischen Auftrag der Begegnung mit den Glaubigen.

Symbolhafte Handlungen in der Politik

Hier liegt der Unterschied zur Politik. Ihr reicht die Begleitung nicht.
Die Politik neigt dazu, nach politischer Opportunitit telegene Er-
eignisse mit Symbolwirkung speziell fiir eine ihr niitzliche Bericht-
erstattung zu kreieren. Der Sprung des damaligen Umweltministers
Klaus Topfer im Mai 1988 in den Rhein gilt heute als Schulbeispiel
fiir eine gelungene politische Symbolhandlung. Sie sollte den Beweis
erbringen, dass der einst mit Schadstoffen verunreinigte Strom als
Ergebnis der Umweltpolitik der Bundesregierung wieder ohne Gefahr
fiir Leib und Leben von Schwimmern genutzt werden konne. Auch
wenn Topfer spater einrdumte, dass seine Aktion in erster Linie ei-
ner verlorenen personlichen Wette geschuldet war, gelang die Um-
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deutung ins Politische perfekt. Viele Politiker sind Topfers Beispiel
gefolgt. IThre Kommunikationsabteilungen organisieren Termine, die
telegene Symbolhandlungen ermoglichen. Jeder beherzte Biss in die
Wurst nach einem Lebensmittelskandal, jeder Besuch eines Minis-
ters bei den Einsatzkraften anldsslich einer Naturkatastrophe soll
dem Publikum den Eindruck vermitteln: Die Politik schafft Sicher-
heit, auf sie ist Verlass. Gerhard Schroder, der begnadete Inszena-
tor, nutze das Elbhochwasser wahrend des Wahlkampfes 2002, um
sich mit Gummistiefeln und Parka auf den Deichen als Mann der
Tat zu profilieren. Sein Wahlkampfkonkurrent Stoiber verpasste die
Chance und verpatzte den Sieg. Nun konnte Schroder weder die Flut
aufhalten, noch durch eine paar personliche Spatenstiche die Dei-
che verstarken, sondern er spulte wie immer in solchen Fallen le-
diglich das politische Routineprogramm ab. Das heif3t, er versprach
ein paar Millionen Euro und unbiirokratische Hilfe, aber das Bild des
Kanzlers zwischen den Helfern auf dem Deich entfaltete als Symbol
fiir Tatkraft und Hilfsbereitschaft die beabsichtigte Wirkung auf die
Wiahlerschaft.

Prasident George W. Bush liefd sich im Mai 2003 in einem Kampf-
jet und in Pilotenmontur auf den Flugzeugtrager Abraham Lincoln
fliegen, um in dieser martialischen Umgebung den Sieg der USA iiber
den Irak zu erkldren. Seine bildkraftige Botschaft lautete: ,Mission
accomplished!“ Der spektakuldre Auftritt sollte den Prasidenten der
Weltoffentlichkeit mit allen Insignien des Siegers prasentieren. Alles
war perfekt inszeniert, von den Kamerastandpunkten, bis zum Son-
nenstand, dem Lichteinfall bei der Hubschrauberlandung und dem
Hintergrundpanorama bei seiner Rede. Die visuellen Effekte waren
so perfekt gesetzt, dass die Journalisten, die diese Aktion filmten,
zwangsldufig dem Drehbuch der Prasidenten-PR folgen mussten. Die
offentliche Wirkung dieses Aulftritts aber verpuffte, weil die Verkiin-
dung des Endes der Kampfhandlungen nicht der Realitdt auf dem
Kriegsschauplatz entsprach und weil weiter Sarge amerikanischer
Soldaten die Heimat erreichten. Diese Bilder waren authentisch und
damit aussagekraftiger als die Inszenierung auf der Abraham Lin-
coln. Sie zeigten eine bedriickende Realitdt, wahrend der Bush-Auf-
tritt sich als bewusste Manipulation der 6ffentlichen Meinung erwies
und von den Medien auch als solche demaskiert wurde.

Wie in diesem Fall sind nicht die Medien die Urheber der Inszenie-
rung, sondern es sind Politiker und andere Personlichkeiten des of-
fentlichen Lebens, die Inszenierungen kreieren, um sie als Teil ihrer
Vermarktungsstrategie einzusetzen. Sie nutzen nicht nur ein gegebe-
nes Ereignis fiir eine symbolhafte Aufladung, sondern sie produzieren
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exklusive Ereignisse oder inszenieren ihre Person und ihr person-
liches Umfeld, um ihr Image zu stdrken, bzw. sich ein bestimmtes
Image zu geben. Die theoretische Grundlage fiir diese Inszenierungs-
strategie entwickelte in den achtziger Jahren der amerikanische So-
ziologe Richard Sennet in seinem Buch ,Verfall und Ende des offentli-
chen Lebens. Die Tyrannei der Intimitat“. Nach Sennets Deutung hat
nur derjenige Politiker das Zeug zu einem ,glaubwiirdigen Helden®,
dem es gelingt, die offentliche Aufmerksamkeit auf seine ,inneren
Regungen“ und sein personliches Leben zu lenken und damit den
Eindruck zu erwecken, er handle auch in der Politik ,gemafs seinen
inneren Impulsen®. So konne es ihm gelingen ein ,narkotisches Cha-
risma“ zu erzeugen.

Das ist die amerikanische Diagnose. Sie trifft zu auf Barack Oba-
ma oder John F. Kennedy. Deutsche Politiker bieten eher eine biedere
Volksausgabe dieses ,narkotischen Charismas“. Um Einblick in ihr
Seelenleben zu gewahren, iiberfallen sie das Publikum mit Breitband-
Familienfotos (treusorgendes Familienoberhaupt) oder erinnern an
ihre jugendlichen Auftritte im dorflichen Fudballverein, der eine schon
immer ein kraftvoller Stiirmer (Gerhard Schroder mit dem Spitzna-
men ,Acker“), der andere umsichtig die Mannschaft zusammenhal-
tend (Steinmeier). Und die Kanzlerin unterhalt die Bundespressekon-
ferenz mit ihren Einkaufserlebnissen im Supermarkt (schwabische
Hausfrau). Solche Inszenierungen zerfallen schnell, wenn der brave
Ehegatte (Seehofer) mit Zweitbeziehung samt Nachwuchs enttarnt
wird oder der neue Typ des zupackenden postmodernen Politikers
(zu Guttenberg) als Plagiator den Hut nehmen muss.

Journalisten helfen beim Erkennen von Inszenierung

Es sind nicht, wie in dem Impulspapier vermutet, ,vor allem Medien-
konzerne, Netzbetreiber und Investoren, die entscheiden, welche Bil-
der die Menschen sehen diirfen“. Die deutsche Medienszene ist kein
totalitdres Gebilde, in dem ein Zentralkomitee oder einige Tycoons
iiber die Verbreitung von Informationen und Inszenierungen entschei-
den. Sie schaffen lediglich 6konomische Strukturen, in denen unab-
hangige Journalisten Inszenierungen abbilden und sie kommentierend
in einen gesellschaftspolitischen Zusammenhang stellen. Wiirden
Journalisten Inszenierungen boykottieren, wiirden sie sich eine ihnen
nicht zustehende Rolle von Zensoren anmafien. Inszenierungen geho-
ren zu unserem Alltag. Der Journalist kann sie nicht weginszenieren.
In den genannten Fallen konnte er dem Publikum jedoch mit seiner
begleitenden Berichterstattung Kriterien fiir eine eigenstidndige Be-
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urteilung der Inszenierungsinteressen und -techniken vermitteln.
Insoweit ist der Journalismus mit seiner aufklarerischen Arbeit der
Intention des Impulspapiers gerecht geworden und hat eine medien-
padagogische Funktion erfiillt. Wobei nicht verschwiegen werden
kann, dass Bilder starker wirken als die analytische Betrachtung.

Beispielhaft sind die Videosequenz vom Sterben der iranischen
Studentin Neda Agha-Soltan bei einer Demonstration in Teheran und
die Fotos aus dem Gefangnis Abu Ghraib. Sie haben mehr als jeder ar-
gumentierende Text die Menschenverachtung der Tater entlarvt und
damit politisch gewirkt. Die in sich abgeschlossene, ungeschnittene
Videosequenz vom Tod der Neda Agha-Soltan kann als authentisch
gelten, obwohl keine journalistischen Zeugen vor Ort waren. Aber der
Augenschein und die Kenntnis der Ereignisse vor Ort machen diese
Beurteilung plausibel. Die Fotos aus Abu Ghraib zeigten inszenierte
Situationen, in denen irakische Gefangene systematisch erniedrigt
wurden. Die Inszenatoren waren Angehorige des amerikanischen
Wachpersonals.

Kritischer Journalismus kontrolliert, ob Bilder glaubwiirdig sind

Gerade weil der visuelle Eindruck mit seiner subjektiven Wirkung die
Meinungsbildung starker bestimmt als jede analytische Darstellung,
miissen, den Vorschldgen des Impulspapiers folgend, den Rezipienten
die Strukturen von Inszenierungsprozessen erlautert werden. ,Wer
Bilder kontrolliert, besetzt Themen. Und wer Themen besetzt, schafft
den Rahmen fiir politischen Einfluss“, heif3t es im Impulspapier. Der
kritische Journalismus kontrolliert, ob die Bilder glaubwiirdig sind.
Und kommt er zu dem Ergebnis, sie sind es nicht, stellt sich zwangs-
laufig die Frage, ob die Inszenierenden noch vertrauenswiirdig genug
sind, um politische Amter auszuiiben. Letztlich muss diese Entschei-
dung der Biirger fallen. Die Medien bieten ihm Materialien und Argu-
mente fiir seine eigene Meinungsbildung.

Angesicht der Vielfalt an individuellen Inszenierungsmoglichkei-
ten, die eine digitale Kommunikationstechnik bietet, miissen Journa-
listen ihre Kontrollfunktion auch im Netz ausiiben. Fiir naive Kommu-
nikationstheoretiker hort sich das Motto ,Augenzeugen iibernehmen
die Nachrichten“ hochst verfiihrerisch an. So faszinierend die Fiille
schnell iibermittelter Text-und Bildinformationen auch ist — Echtzeit
heifst noch nicht Echtheit. Der Nutzer kann im Netz interessengelei-
tete Information nicht von objektiver Nachrichtengebung unterschei-
den. Auch Bilder im Netz lassen sich falschen und auf einen bestimm-
ten Zweck hin inszenieren. Da im Netz die professionellen Gatekeeper
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fehlen, sind dort der Selbstinszenierung von Politikern und anderen
Personlichkeiten oder auch der gezielten Vernichtung durch anony-
me Gegner keine Grenzen gesetzt. Die vielbeschworene Schwarmin-
telligenz kann nicht die Kontrollfunktion des Journalismus ersetzen.
Die klassischen Medien iiberpriifen zwar den von ihnen genutzten
Netz-Content aus Eigeninteresse auf seine Glaubwiirdigkeit. Ohne
eine solche Uberpriifung wiirde ihr Verldsslichkeitsimage Schaden
nehmen. Aber dariiber hinaus sollten sie durch eigene Netzaktivita-
ten ihre Beurteilungsmafdstdbe in der Internetkommunikation bei-
spielgebend praktizieren. Es geht bei den Aktivitaten der klassischen
Medienhaduser im Netz also nicht nur um die Entwicklung neuer Ge-
schaftsmodelle, sondern auch um die Wahrnehmung einer medien-
ethischen Verpflichtung. Diesen Auftrag konnte die Publizistische
Kommission unterstreichen.

Die deutsche Mediensituation mit einem breit aufgestellten offent-
lich-rechtlichen Rundfunk und einem starken privatwirtschaftlichen
Mediensektor samt grundgesetzlich garantierter Meinungs- und Pres-
sefreiheit bietet eine Idealsituation fiir aufklarerischen Journalismus
und damit auch fiir die kritische Betrachtung politischer Inszenierun-
gen. Damit unterscheidet sich die Bundesrepublik grundlegend von
Staaten, in denen Medien von der Politik gelenkt werden und haufig
nicht mehr sind als Inszenierungsapparate fiir die jeweils Regieren-
den. Sie unterscheidet sich auch von den USA, in denen Radio- und
Fernsehsender wie Fox-News politische Hetzkampagnen inszenieren
und ihre Berichterstattung an einem ideologischen Ziel ausrichten,
unter Ausblendung oder bewusster Verfalschung der Wirklichkeit.

Im deutschen Mediensystem obliegt es der individuellen Entschei-
dung des professionellen Journalisten, wie er seine Kontrollfunktion
wahrmimmt, angeleitet und kontrolliert durch redaktionelle Hierar-
chien und orientiert an den vom Presserecht und vom Presserat vor-
gegebenen Regeln. Threr gesellschaftlichen Verantwortung folgend
sind Journalisten wie Medienunternehmen in der Pflicht, der Offent-
lichkeit ihre Arbeitstechniken und ihre ethischen Grundsatze offen
zu legen. Das ist keine Geheimwissenschaft. Es obliegt Eltern und
Padagogen, sich diese Kenntnisse anzueignen, um selber urteilsfa-
hig zu werden. In den Schulen kann es nicht einem speziellen Fach
iiberlassen bleiben, Medienkompetenz zu vermitteln. Jeder Lehrer
muss in der Lage sein, in seinem Fach anhand von praktischen Bei-
spielen eine kritische Beurteilung von Medienprodukten vorzuneh-
men. Mediennutzung ist heute wie das Essen mit Messer und Gabel.
Die habituellen Fertigkeiten werden schon in den ersten Lebensjah-
ren trainiert. Spater ist nicht mehr viel zu retten.
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Jan-Hinrik Schmidt | Informationelle

Selbstbestimmung in der Praxis
Kommunikationssoziologische Perspektive

Meine Stellungnahme zum medienethischen Impulspapier besteht
aus zwei Teilen, ndmlich erstens einer kritischen Wiirdigung sowie
zweitens einigen Gedanken, die die Anliegen des Textes weiterfithren
und erweitern sollen. Dem Verstdndnis mag die Information dienen,
dass ich mich aus einer kommunikationssoziologischen Perspektive
mit Entwicklungen der internetbasierten Kommunikation befasse,
die sich unter den Oberbegriff des ,neuen Strukturwandels von
Offentlichkeit“ zusammenfassen lassen.

Kritische Wiirdigung

In gewisser Weise stellt die Publizistische Kommission der Deut-
schen Bischofskonferenz mit der Bezeichnung ,Impulspapier das
eigene Licht unter den Scheffel. Der Text leistet deutlich mehr als
,2aur® Impulse zu setzen, denn er nimmt in vorbildlicher Weise eine
knappe, nichtsdestotrotz fundierte und von klaren Anliegen geleitete
Analyse der gegenwartigen Medienentwicklung vor. Die Leitbegriffe
»virtualitat® und ,Inszenierung“ bringen zentrale Entwicklungen auf
den Punkt, die sich nicht nur in digitalen Medien zeigen, dort aber be-
sonders pragnant auftreten. Zugleich demonstriert der Text, dass die
Kategorie ,Authentizitat” geeignet ist, diese Entwicklung analytisch
differenziert zu erfassen und ethische Probleme herauszuarbeiten.
Dies ist auch deswegen erfreulich, weil Authentizitat ein zentrales
Motiv der Nutzungspraktiken im Internet ist, das zum Beispiel die
Selbstprasentation auf Netzwerkplattformen anleitet, aber auch die
Erwartungen an das Auftreten von Politikern, Unternehmen oder
Organisationen in den sozialen Medien pragt. Somit ist das Impuls-
papier anschlussfahig an die Alltagserfahrungen der Nutzer.

Die abgeleiteten ,ethischen Bewahrungsfelder sind hochgradig
relevant. Kommunikative Gewalt ist ein zentrales Thema der Me-
dienwirkungsforschung und der offentlichen Debatte, wobei zu der
Sorge um problematische Wirkungen von Gewaltdarstellungen in
Film, Fernsehen oder Computerspiel in jiingerer Zeit auch die Sorge
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um kommunikative Gewalt in alltdglichen Interaktionen (Stichwort:

Mobbing bzw. Bullying) tritt. Hier sei darauf hingewiesen, dass es sich

nicht notwendigerweise nur um ein Problem der medial vermittelten

Kommunikation handelt. Vielmehr ist auch Cybermobbing zunédchst

einmal vor allem Mobbing, also eine a-soziale Form der Interaktion

zwischen Menschen, die sich auf ganz unterschiedlichen Kanilen du-
f3ern kann.

Auch das zweite Thema, Datenschutz, ist in der alltaglichen Nut-
zungspraxis wie in der gesellschaftlich-politischen Debatte standig
prasent. Dies hiangt wiederum zu einem grofsen Teil mit der Populari-
tat von Netzwerkplattformen wie Facebook oder StudiVZ zusammen,
die im Impulspapier als drittes Bewdhrungsfeld diskutiert werden.
Dies ist sinnvoll, weil sie prototypisch fiir die identifizierten Entwick-
lungen stehen:

e fiir den Wandel von Selbstdarstellung und Inszenierung mit
Authentizitat als einer leitenden Erwartung;

e fiir die Erweiterung gesellschaftlicher Offentlichkeiten, in denen
das Filtern mit Hilfe von explizit gemachten sozialen Beziehungen
an die Seite des professionell-journalistischen Auswéhlens, Aufbe-
reitens und Verbreitens tritt;

e schlieRlich fiir die Erweiterung der Kandle fiir Konversation und
Interaktion, ob im privat-personlichen, beruflichen oder (zivil-)ge-
sellschaftlichen Bereich.

Bei all diesen Analysen begeht das Impulspapier nicht den Feh-
ler, die populdre Gegeniiberstellung von ,digital natives und ,digi-
tal immigrants“ zu reproduzieren. So hilfreich diese sein mag, um
einzelne Entwicklungen auf den Punkt zu bringen, so problematisch
ist sie doch. Denn der Blick auf Jugendliche und junge Erwachsene,
die scheinbar so selbstverstandlich mit digitalen Medien umgehen,
ist oft exotisierend und mischt ein Drittel Bewunderung mit einem
Drittel Unverstandnis und einem weiteren Drittel Sorge. Die ,Digital
Natives® sind dann tatsdchlich die Anderen und Fremden, die Ein-
geborenen einer unbekannten Welt, in die die Erwachsenen nur als
Touristen oder Einwanderer Zutritt haben.

Doch dies birgt die doppelte Gefahr, dass junge Menschen ent-
weder alleine gelassen werden — ,Was sollen wir Alten denen denn
noch beibringen konnen?* — oder aber mit Regeln und Erwartungen
konfrontiert werden, die aus einer anderen Medienwelt stammen und
nicht mehr passend sind. Der Weg des Impulspapiers erscheint hier
deutlich konstruktiver und zukunftsgerichteter: Zum einen wiirdigt
es den Stellenwert der digitalen Medien fiir die Bewaltigung alltag-
licher Aufgaben in einer Gesellschaft, die von Informationsfiille und
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Prinzipien der vernetzten Individualitdt gekennzeichnet ist. Zum
anderen sucht es auch nach Fertigkeiten und Vermittlungsformen,
die alle Biirgerinnen und Biirger in die Lage versetzen, selbstbe-
stimmt, kenntnisreich und verantwortungsvoll an diesen Medien teil-
haben zu konnen.

Weiterfiihrende Gedanken

Aus der gelungenen Analyse gegenwartiger Medienentwicklungen
leitet das Papier eine Reihe von Forderungen bzw. Handlungsempfeh-
lungen ab. Man konnte diese sicherlich um zusatzliche Bewahrungs-
felder erweitern und entsprechende ethische Forderungen und Kom-
petenzen skizzieren — Felder wie das Urheberrecht oder Formen der
Arbeit und des Wirtschaftens in der Wissensgesellschaft fallen hier
unmittelbar ins Auge. Meine Bemerkungen drehen sich stattdessen
aber um zwei Aspekte, die aus meiner Sicht hochgradig anschlussfa-
hig sind und geeignet scheinen, die Stofdrichtung des Textes weiter
zu fiihren.

Dies betrifft erstens einen Begriff, der interessanterweise im
Impulspapier an keiner Stelle explizit auftaucht: ,Informationelle
Selbstbestimmung®. Er ist im Zusammenhang der Volkszdhlungsde-
batte der 1980er Jahre entstanden und hat, ausgehend vom Urteil des
Bundesverfassungsgerichts von 1983, mafdgeblich die Vorstellung
(und rechtliche Gestaltung) von Datenschutz in Deutschland beein-
flusst. Im Kern besagt er, dass jeder Mensch die Kontrolle dariiber
haben sollte, welche personenbezogenen Daten iiber ihn von wem fiir
welche Zwecke gespeichert und verwendet werden. Auch wenn er
unter anderen medialen und gesellschaftlichen Bedingungen gepragt
wurde, halte ich ihn doch fiir sehr gut geeignet, die Art und Weise
anzuleiten, wie wir in digitalen Medienumgebungen agieren.

Zum ersten besitzt er eine normative Komponente, die sich nicht in
rechtlichen Anspriichen und Verpflichtungen erschopft, sondern auch
den alltdglichen Umgang miteinander betrifft. Menschen erwarten,
dass sie selbst bestimmen konnen, was sie wem offenbaren und wer
Informationen iiber sie sammelt und weiter verbreitet, selbst wenn
sie es nicht direkt mit einer datenverarbeitenden Stelle zu tun ha-
ben, sondern mit ihren Partnern, Bekannten, Nachbarn, Fremden im
Zugabteil.

Zum zweiten lasst sich der Begriff als ausgeiibte Praxis deuten
und damit der empirischen Analyse zuganglich machen: Wir konnen
beobachten und vergleichen, wie Menschen informationelle Selbst-
bestimmung im Internet oder anderswo ausiiben; wie souveran oder
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scheiternd, wie differenziert oder pauschal, wie offen oder restriktiv
sie personenbezogene Informationen mit anderen teilen. Wir konnen
auch iiberpriifen, inwieweit Merkmale des Kontexts diese Praxis be-
einflussen, also inwiefern zum Beispiel die Vorstellung vom Publikum
auf einer Internetplattform oder auch die technischen Voreinstellun-
gen und Optionen der Software die informationelle Selbstbestimmung
erleichtern oder erschweren.

Zum dritten schliefdlich bezeichnet der Begriff eine Kompetenz:
Informationelle Selbstbestimmung ist etwas, was man unter gegen-
wartigen Medienbedingungen konnen muss und konnen sollte. Das
Impulspapier schneidet in Abschnitt vier (S. 72f.) einige Facetten
dieser Kompetenz an, doch eine weitergehende Differenzierung und
Entwicklung von informationeller Selbstbestimmung als notwendige
Kompetenz unserer Zeit steht noch aus.

Teilhabe an digitalen Technologien ist demokratische Aufgabe

Der zweite weiterfiihrende Aspekt beriihrt das im Impulspapier ent-
wickelte Verstandnis von ,Teilhabe“ bzw. ,Partizipation®. Medien sind
hierbei Werkzeuge, mit denen gesellschaftliche Teilhabe verwirklicht
oder verbessert werden kann, weil sie als Kommunikationsmittel,
als Schnittstellen und als Ausdrucksphdnomene fungieren
(vgl. Kapitel fiinf, S. 65f.). Ich mochte eine weitere Facette von Teilha-
be ergdnzen: In dem Mafle, in dem wesentliche Teile unseres sozialen
Lebens und gesellschaftlicher Offentlichkeit mit Hilfe von digitalen
Technologien ermoglicht bzw. unterstiitzt werden, wird auch die Teil-
habe an der Gestaltung dieser Technologien selbst eine wesentliche
demokratische Aufgabe.

Dies betrifft auch, aber nicht nur die bereits angesprochene infor-
mationelle Selbstbestimmung — die softwareseitig vorgegebenen Op-
tionen und Voreinstellungen von Plattformen wie Facebook, YouTube
oder Twitter haben einen wesentlichen Einfluss auf die Zuganglich-
keit und Verbreitung von Informationen. Aber auch gesellschaftli-
che Offentlichkeit ist in wachsendem Mafe von den Filter- und Sor-
tierleistungen der Algorithmen gepragt, die nicht transparent sind.
Im Bereich der mobilen Medien etabliert sich derzeit ein Modell,
das anders als das Internet auf vergleichsweise geschlossenen
Systemen beruht: Software bzw. ,Apps“ auf Smartphones und Tab-
let-PCs sind nicht frei installierbar, sondern miissen iiber zentrali-
sierte Marktplatze (,App Store, ,Android Marketplace“) bezogen
werden, deren Betreiber eine machtvolle, weil kontrollierende Rolle
einnehmen. All diese Entwicklungen sind wiederum durch den Um-
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stand gekennzeichnet, dass wir in aller Regel als ,Kunde“ (und nicht
als ,Biirger) an ihnen teilhaben: Wer sich fiir einen Dienst regist-
riert, geht einen Vertrag mit den Betreibern ein und muss Allgemeine
Geschaftsbedingungen akzeptieren, die kaum jemand liest, weil sie
auch kaum jemand verstehen kann.

In all diesen Bereichen sind die Mitspracherechte der Nutzer nur
gering ausgepragt, wenn sie denn iiberhaupt existieren. Selbst die
wesentliche Einflussmoglichkeit, die Konsumenten bzw. Kunden in
der Regel bleibt, namlich der Verzicht auf Konsum bzw. Nutzung der
Dienste eines Anbieters, wird durch Monopolisierungstendenzen
und Netzwerkeffekte vielfach erschwert: Facebook nicht zu nutzen,
kommt in bestimmten Altersgruppen der sozialen Isolation gleich,
und die Plattform zugunsten einer Alternative zu verlassen, ist
gleichbedeutend mit einem Verlust der dort eingestellten und gepfleg-
ten Informationen, weil diese nicht exportiert und an anderer Stelle
eingepflegt werden konnen.

Zentrale Weichenstellungen fiir die Entwicklung der Medien-
gesellschaft werden derzeit in Feldern getroffen, wo Regulierung
durch Recht und durch Markt-Vertrage auf die starke Pragekraft von
Software-Codes trifft. Die vierte Saule der Rahmung menschlichen
Handelns in digitalen Medien, die Regulierung durch Normen und
ethische Prinzipien, droht demgegeniiber gelegentlich etwas in den
Hintergrund zu geraten. Das Impulspapier entwirft und begriindet
ethische Prinzipien, die uns bei der demokratischen Gestaltung der
medialen Kommunikationsrdume anleiten konnen. Es kommt jetzt
darauf an, die Prinzipien einzubringen und sich an dieser Gestaltung
zu beteiligen.
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Andreas Hepp | Kommunikation lost sich

aus dem Hier und Jetzt

Anmerkungen aus Sicht der
Mediatisierungsforschung

Zuerst einmal ist festzuhalten, dass es positiv zu bewerten ist, wenn
sich die Deutsche Bischofskonferenz dem aktuellen Medienwandel
annimmt. Der Grundhaltung des Papiers, dass Fragen der Medien-
kommunikation fiir die Art und Weise, wie wir in unseren Gesellschaf-
ten und Kulturen leben, wichtig sind, ist sicherlich zuzustimmen. Aus
Sicht der aktuellen Mediatisierungsforschung — gerade auch der zur
Mediatisierung von Religion — bleiben aber Zweifel, inwiefern das
Papier wirklich die zentralen Punkte von Medienkommunikations-
wandel benennt.

Geht es um ,Virtualitat” und ,Inszenierung“?

Das grundlegende Problem des Papiers ist die Tendenz zu einem ge-
wissen Dualismus: Hier das ,Virtuelle“ und die ,Inszenierung der
(digitalen) Medien, dort das ,Authentische” und ,Orientierende® der
Lebenswirklichkeit. Exemplarisch fiir diesen Grundgedanken ste-
hen Satze wie der folgende: ,Keineswegs stimmt schon alles mit der
Wirklichkeit iiberein, nur weil es gut inszeniert ist* (S. 31). Auch
der Aufbau des Papiers steht fiir eine solche Dualitdt, wenn im diag-
nostischen Teil die zunehmende ,Virtualitat* und ,Inszenierung® der
(digitalen) Medien beklagt wird (S. 17-35), um dann gewissermafden
als kirchlich getragene, medienethische Antwort darauf ,Authentizi-
tat“ und ,Orientierung® (S. 36-66) einzufordern. Wiirde man an dieser
Stelle polemisch werden, konnte man sagen, das Selbstmarketing
der katholischen Kirche geht auch in diesem Papier weiter, indem
die ,Inszenierung“ eines wahrlich ,virtuellen“ Glaubens als Garant
fiir ,Authentizitdt® und ,Orientierung® dargestellt wird (Ballardini
2005). Mit einer solchen Kritik macht man es sich aber vermutlich
zu einfach, weil das Problem tiefergehend ist: So stimmt die grundle-
gende Diagnose des Papiers zumindest aus Sicht der aktuellen Medi-
atisierungsforschung nicht, auch wenn die eine oder andere medien-
ethische Forderung sympathisch sein mag.
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Wie konnen wir das ,Zeitalter der digitalen Medien“ (S. 81) dann
angemessen fassen? Die Antwort, die die aktuelle Mediatisierungs-
forschung auf diese Frage liefert, ist zuerst einmal starker historisch
kontextualisierend. Versteht man Mediatisierung als die zunehmen-
de Verbreitung von Medienkommunikation und die damit verbunde-
ne ,Pragung” unserer Kulturen und Gesellschaften durch diese, ist
Mediatisierung nicht ein Prozess, der erst mit den digitalen Medien
beginnt, sondern einer der grofsen Wandlungszusammenhdnge der
Menschheitsgeschichte (Krotz 2007; Lundby 2009).

Sicherlich gab und gibt es verschiedene ,Mediatisierungsschiibe“
im Sinne von verdichteten Phasen dieses Entwicklungsprozesses.
Die ,Erfindung“ des Buchdrucks, aber auch die der digitalen Medien
sind Beispiele dafiir. Jedoch ist es dabei nicht einfach so, dass ,techni-
sche Entwicklung [...] zu einem Medienwandel“ (S. 5) fiihrt, der dann
soziokulturelle Veranderungen nach sich zieht. Die aktuelle Mediati-
sierungsforschung zeigt sehr deutlich, dass die ,Verdinglichung® von
Medientechnologien und soziokulturelle Veranderung Hand in Hand
gehen, ja in Teilen die ,Verdinglichung® der Medientechnologien einen
bestehenden Wandel von soziokulturellen Kommunikationsformen
»objekthaft“ nachvollzieht. So zeigt ein detaillierter Blick, dass die
2Erfindung des modernen Buchs mit seinem linearen Aufbau vor
dem Buchdruck stattfand (Illich 2010) und in diesem erst ,techni-
siert” wurde. Ebenso hat das Internet mit seinem Social Web nicht
einfach Individualisierung zu Folge. Zumindest in Teilen kann man
sagen, dass diese Kommunikationsinfrastruktur so etwas wie die
,materielle Stiitze eines vernetzten Individualismus“ (Castells 2005)
ist, was meint, dass sich ein Wandel hin zu radikalisierten individu-
alisierten Lebensformen und die ,Erfindung® ihrer Technologien ko-
artikulieren, also untrennbar zusammen zu denken sind. Gleichzeitig
ist es aber so, dass das Social Web nicht individualisierend angeeig-
net werden muss, sondern durchaus Stiitze einer monothematischen
Orientierung auf Religion sein kann, wie unsere eigene Forschung
zeigt (Hepp et al. 2011).

Was zeichnet dann den aktuellen Mediatisierungsschub aus? Auf
diese Frage ist die aktuelle Mediatisierungsforschung dabei, viel
grundlegendere Antworten zu entwickeln, als in dem Papier der Bi-
schofskonferenz anklingt. Letztlich besteht ein Spezifikum des ak-
tuellen Mediatisierungsschubs darin, dass wir in umfassenden ,me-
diatisierten Welten“ leben (vgl. dazu Hepp 2011; Krotz/Hepp 2011).
Gemeint ist damit, dass unsere verschiedenen ,kleinen Lebenswel-
ten® konstitutiv durch Medienkommunikation gepragt sind. Um nur
drei Beispiele zu nennen: Unsere Familie ist eine ,mediatisierte
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Welt“, indem die Vorstellungen von Liebe, Zusammenleben und El-
ternschaft durch Werbung, Filme und Musik kommuniziert werden,
indem wir familidres Zusammensein beim gemeinsamen Fernsehen
herstellen, indem wir unsere Zeitplanungen mit Mobiltelefon, iPad
und Social Network Sites abgleichen usw. Unsere Arbeitswelt ist eine
,mediatisierte Welt“, indem wir in den meisten Berufen Medienarbeit
leisten, lesen, mailen, telefonieren, Maschinen programmieren usw.
Und unsere Politik ist eine ,mediatisierte Welt“, nicht einfach weil
in Massenmedien iiber Politik berichtet wird, sondern weil Politik
mit Datenbanken, vertraulichen oder nicht-vertraulichen SMS oder
sLeaks“ gemacht wird. Indem unser Leben auf alltagsweltlicher Ebe-
ne durch solche ,mediatisierte Welten“ gekennzeichnet ist, miissen
wir unsere heutige Kultur als ,Medienkultur” verstehen — eben als
 Kultur mediatisierter Welten“. Es kommt also darauf an, solche , me-
diatisierten Welten“ und deren Probleme insgesamt zu erfassen. Uber
die ,Probleme” eines einzelnen Mediums und seiner ,Inhalte“ zu re-
flektieren, greift zu kurz.

Hat das Papier der Bischofskonferenz also doch recht? Alles
Lvirtuell“, alles ,inszeniert“? Ein klares Nein ist die Antwort. Politik
mit einem vortrefflich inszenierten ,Leak ist genauso ,real®, wie die
erlebte familidare Nahe zu einem Sohn beim gemeinsamen Spiel von
»World of Warcraft“. Wir miissen verstehen, dass es hier um Grund-
satzlicheres geht: Menschen stellen ihre Wirklichkeit durch Kommu-
nikation her (Berger/Luckmann 1977; Knoblauch 2008), und diese
Kommunikation ist in zunehmendem Mafie medienvermittelt, gegen-
wartig mehr und mehr durch digitale Medien. ,Mediatisierte Welten®
als konstitutiv auf medienvermittelter Kommunikation beruhende
Teilbereiche menschlicher Wirklichkeit haben fiir die Menschen, die
in ihnen leben, den Charakter von Selbstverstandlichkeit. Die ,Prag-
krafte“ von Medien entfalten sich dadurch, dass diese Kommunika-
tion ,institutionalisieren“ und ,verdinglichen“ und damit auch die
Art und Weise unserer Wirklichkeitskonstruktion. Es bleibt aber das
Handeln von Menschen, ihre Praktiken und deren Vollzug, durch die
die Wirklichkeit ,mediatisierter Welten“ hergestellt wird.

Was folgt daraus — auch fiir Religion?

Aus diesem aktuellen Diskussionsstand folgt erst einmal, dass ,,Vir-
tualitat” und ,Inszenierung“ nicht das Problem sind. Mediatisierte
Phantasiewelten (und das scheint das Papier vor allem unter ,Vir-
tualitat zu verstehen) gab es schon vor den digitalen Medien, und
Jnszenierung® ist ein Kernmoment von Mediatisierung iiberhaupt.
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Dabei hat sich — um nochmals auf die zugegebenermafien polemische
Kritik von Bruno Ballardini (2005) zu verweisen — die katholische
Kirche iiber die Jahrhunderte als Meisterin der ,Inszenierung® ihrer
selbst gezeigt. Stellt man Gedanken dariiber an, was sich mit dem
aktuellen Mediatisierungsschub adndert, geht es um andere Dinge:
Kommunikation 1ost sich mehr und mehr aus dem Hier und Jetzt, sie
wird ,translokal“ (ohne gleich global zu sein). Das heifdt nicht, dass
das Lokale verloren geht — wir Menschen als physische Wesen leben
nach wie vor an bestimmten Orten. Es heif’t aber, dass zunehmen-
de Moglichkeiten von Kommunikationsbeziigen an dem Ort beste-
hen, an dem wir leben. Die kommunikative Kontrolle, die kirchliche
wie staatliche Gewalt iiber viele Orte in Europa noch vor 150 Jahren
ausiibte, ist mit der fortschreitenden Mediatisierung wesentlich ge-
ringer geworden. Glaube bewegt sich in einer zunehmenden Vielfalt
von Kommunikationsraumen — und dass dies eine ,Herausforderung*
ebenfalls fiir die katholische Kirche ist, wird daran deutlich, dass sie
die ,Weltjugendtage® erfand, um den eigenen Glauben medieniiber-
greifend, d.h. in den letzten Jahren gerade auch iiber digitale Medi-
en fiir heutige Medienkulturen als ,authentisch“ zu ,inszenieren“
(Forschungskonsortium-WJT 2007; Hepp/Kronert 2009).

Auch Glaubensgemeinschaften bewegen sich also in der Komple-
xitat heutiger ,mediatisierter Welten“. An dieser Stelle verweist die
Mediatisierung von Religion auf die zunehmende Individualisierung
von Glauben iiberhaupt, wie einschldgige Diskussionen der Media-
tisierungsforschung zeigen (vgl. aktuell beispielsweise Knoblauch
2006 und die Ausgabe 12, Nr. 2 von ,,Culture and Religion®). Vor einem
solchen Hintergrund bedeutet Mediatisierung zuerst einmal etwas
fiir die Kirchen: Indem sich die ,mediatisierten Welten“ des Glaubens
wandeln, dndern sich auch die Prozesse der fortlaufenden kommu-
nikativen Konstruktion von Religion und Transzendenz — nicht als
Wirkung, sondern als Ko-Artikulation. Das Papier der Publizistischen
Kommission der Bischofskonferenz ist in einer solchen Sicht ebenso
Teil des Phanomens wie seine Reflexion.

Was ist nun zu empfehlen? Aus Sicht der aktuellen Mediatisie-
rungsforschung sind dies m.E. vor allem zwei Dinge. Erstens gilt
es fiir unsere Medienkulturen insgesamt, den aktuellen Mediati-
sierungsschub in seinem historischen Kontext grundlegend zu er-
forschen. Wenn es bei der Mediatisierung namlich um eine Veran-
derung von soziokultureller Wirklichkeitskonstruktion insgesamt
geht, reicht es nicht aus, einen anderen Umgang mit ,Gewalt®, ei-
nen besseren ,Datenschutz“ und kompetenteres Handeln in ,sozia-
len Netzwerken“ einzufordern, wie es in dem Papier gemacht wird
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— so wichtig einzelne Ideen darunter sein mogen. Was ist, wenn
sich mit dem aktuellen Mediatisierungsschub beispielsweise lang-
fristig die subjektiven Horizonte von Vergemeinschaftung verschie-
ben, wie dies schon einmal beim letzten Mediatisierungsschub der
sogenannten Massenmedien geschah? Was ist, wenn die im Sinne
politischer Entscheidungsfindung und -durchsetzung erfolgreiche
Ko-Artikulation von Nationalstaat und nationalen Kommunikations-
raumen aufweicht? Was heifdt dies fiir Zivilgesellschaft, Politik und
ggf. auch Kirchen? Dies ist nur eines der Phdnomene, das derzeit
in dem von der DFG geforderten Schwerpunktprogramm ,Mediati-
sierte Welten“ (http://www.mediatisiertewelten.de) untersucht wird
— neben vielen anderen. Wie wichtig eine solche grundlegende For-
schung ist, zeigt sich daran, dass dhnliche Forschungsverbiinde
an anderen europdischen Universitaten entstehen, beispielsweise
in Kopenhagen oder Oslo. Viel spricht dafiir, dass ein angemesse-
nes Verstdndnis des aktuellen Mediatisierungsschubs es erfor-
dert, einige Konzepte, die wir in Bezug auf die ,gesellschaftliche
Relevanz“ von Massenmedien in den Kopfen haben, zu iiberden-
ken. Dazu miissen wir aber auch den Mediatisierungsschub der
traditionellen Massenmedien historisieren und besser verstehen,
als dies iibliche Phasenmodelle nahelegen (vgl. beispielsweise
Meyrowitz 1995).

Zweitens sollten wir — gerne zeitgleich, aber in jedem Fall in Be-
zug auf solche Forschungen — die zivilgesellschaftlichen Herausfor-
derungen der gegenwartigen Mediatisierung fundamentaler diskutie-
ren, als es in den medienethischen Empfehlungen des Papiers der
Bischofskonferenz anklingt. Hier nur ein Beispiel, das die obigen
grundlegenden Fragen aufgreift: Was heifdt es fiir einen ,National-
staat” und die Legitimation seiner politischen Prozesse ganz ,prak-
tisch®, wenn die hierfiir konstitutive, standardisierte Kommunikation
in die privatisierte Kommunikationsinfrastruktur des Internets ver-
lagert wird? Wie gehen wir damit um, wenn damit das ,Standardmo-
dell“ der Einbindung durch Massenmedien mit nationaler Reichweite
dem ,Standardmodell” der ego-zentrierten translokalen Kommuni-
kationsraume weichen sollte, in denen bestimmte Nachrichten- und
Unterhaltungsmeniis automatisiert durch Software generiert werden
(wie beispielsweise jetzt schon die ,Empfehlungen” im ,iTunes“ oder
»~Amazon Online Store“ oder bei ,,GoogleNews*®) bzw. durch Vorschla-
ge des eigenen sozialen Netzwerks, das ggf. sehr monothematisch
orientiert ist? Wiirde das nicht heiflen, dass wir auch nochmals an-
ders und grundlegender iiber das nachdenken miissten, was ,offent-
liche Medien“ sind?
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Wie gesagt, Gewaltpravention, Datenschutz und Handlungskom-
petenz sind wichtig. Man sollte deswegen aber nicht grundsatzli-
chere Fragen aus dem Blick verlieren. Diese eroffnen sich erst iiber
ein grundlegendes Verstindnis des Mediatisierungsprozesses, an
dessen vorlaufigem Ende unsere heutigen ,mediatisierten Welten*
stehen.
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VIRTUALITAT UND INSZENIERUNG

Ulrich Kropa¢ | Situationsanalyse, Urteilskriterien

und Handlungsempfehlungen

Das Impulspapier aus religionspadagogischer
Perspektive

Moderne Religionspadagogik kennt neben den traditionellen inten-
tionalen Lernorten wie Familie, Pfarrgemeinde, Jugendarbeit und
Schule auch nichtintentionale, z.B. Popularkultur, Offentlichkeit und
Medien — die im Ubrigen zunehmend wichtiger werden. Schon allein
aus diesem Grund wird die Religionspadagogik den Analysen und
Handlungsempfehlungen eines Papiers, das die digitale Medienge-
sellschaft fokussiert, besonderes Interesse entgegenbringen.

Zur Situationsanalyse des Impulstextes

Die Situationsanalyse des Dokuments! spricht zwei auch aus reli-
gionspadagogischer Perspektive zentrale Stichworte an:

,lnszenierung“ — im religionspddagogischen Diskurs haufiger
unter dem Begriff ,Performanz verhandelt — kennzeichnet das
Lebensgefithl und die Lebensbedingungen insbesondere junger
Menschen moderner Gesellschaften. Dass das Visuelle die heutige
Medienwelt dominiert, dass Inszenierungen (vor allem in der Poli-
tik) zunehmen, dass Bilder nicht nur etwas zeigen, sondern selbst
Realitdt simulieren oder erschaffen wollen (vgl. S. 29-32): all das
konvergiert mit der Lebenseinstellung junger Menschen, wonach
die eigene Existenz durch Wahrgenommensein bestitigt werden
muss. Man fiihlt sich an den radikal sensualistischen Grundsatz
George Berkeleys (1685-1753) ,esse est percipi“ (,Sein ist Wahr-
genommenwerden*) erinnert, der nun wie eine Kurzformel fiir die
conditio humana in der Postmoderne klingt.

Im Vergleich zu ,Inszenierung® ist der Kurswert des Begriffs , Virtua-
litat im religionspadagogischen Diskurs geringer zu veranschlagen.
Die damit bezeichnete Sache findet sich insbesondere im Blickfeld
jener religionspadagogischen Stromungen, die sich mit dem Zusam-
menhang von Medienbildung und religioser Bildung befassen.

Der Aufbau des Impulspapiers folgt dem ,klassischen praktisch-theologischen
Dreischritt Sehen — Urteilen — Handeln, der Strukturprinzip verschiedener nach-
konziliarer Texte ist. Damit grenzt es sich vom traditionellen Deduktionsschema ab,
bei dem kirchliches Handeln aus theologischen Axiomen abgeleitet wird.
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Zusammenfassend ist festzuhalten, dass das Impulspapier eine
treffende, die Chancen und Risiken gleichermafien abwagende Situa-
tionsanalyse der modernen Mediengesellschaft vorlegt. Aus religi-
onspadagogischer Perspektive ist die Medienkultur nicht nur deshalb
bedeutungsvoll, weil sie den unhintergehbaren Sozialisationsrahmen
junger Menschen heute darstellt, sondern auch, weil sie in einem
hohen Mafie religionsproduktiv ist. Welche religiosen Inhalte Heran-
wachsende kennenlernen, wird zu einem nicht unbetrachtlichen Teil
davon bestimmt, welche religiosen Gedanken, Bilder, Symbole und
Vollziige Medien zitieren, kombinieren und transformieren.

Ethische Urteilskriterien im Impulspapier

Im Dokument der Publizistischen Kommission der Deutschen Bi-
schofskonferenz wird ,Authentizitdt* als grundlegender Mafdstab
gewahlt, um Phidnomene der modernen Medienkultur beurteilen und
angesichts der sich stellenden Herausforderungen Handlungsoptio-
nen entwickeln zu konnen. Mit , Authentizitat steht in der Tat ein
Schliisselbegriff zur Verfiigung, der vielfaltig anschlussfahig ist: theo-
logisch, ethisch, gesellschaftlich, kulturell. Seine Leistungsfahigkeit
erweist sich im Dokument darin, dass drei zentrale ,,Bewahrungsfel-
der” der digitalen Mediengesellschaft — Gewalt, Datenschutz und So-
ziale Netzwerke — unter diesem Vorzeichen auf ihre ethischen Impli-
kationen hin problematisiert werden (vgl. S. 46ff.).

Zu fragen ist, ob nicht mit Sexualitédt ein weiteres wichtiges ,Be-
wahrungsfeld“ hatte herangezogen werden miissen. Sexualisierte
Darstellungen und Pornographie finden sich auf zahlreichen Websi-
tes. Kinder und Jugendliche werden damit nicht selten schonungslos
konfrontiert. Der Begriff ,Authentizitdt“ bote hinreichendes Potenti-
al, undifferenzierten Gleichsetzungen von Liebe und Sexualitit, de-
formierten Frauen- und Mannerbildern und der Instrumentalisierung
von Menschen zu Sexualobjekten in der Medien(un)kultur kritisch
entgegenzutreten. Nachzufragen ist schliefdlich auch, ob dem Leitbe-
griff ,Authentizitat“ nicht ein zusatzlicher, namlich ,Verantwortung*,
an die Seite hatte gestellt werden konnen.? ,Verantwortung“ ist wie
»2Authentizitat” eine in theologischen und nichttheologischen (z.B. in
Politik, Wirtschaft und Wissenschaft) Zusammenhéngen verbreitete,
diskursfahige Vokabel (vgl. Hilpert 2009, S. 14-29). In ihrer moder-

2 Das Papier verwendet gelegentlich den Terminus ,Verantwortung®, aber nicht in
systematischer, sondern eher in appellativer Absicht (vgl. S. 671.).
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nen Lesart rekurriert sie auf den Kontext komplexer Gesellschaften,
in denen an die Stelle zwischenmenschlicher Unmittelbarkeit insti-
tutionell organisierte Kontakte, vermittelt iiber vielfaltige techno-
logische Arrangements, treten (vgl. Korff/Wilhelms 2001, S. 598).
Die drei im Impulspapier genannten ,Bewdhrungsfelder” liefien sich
— erganzend zu ,Authentizitdt* — vom Begriff der Verantwortung her
auf medienethische Aspekte reflektieren.

Handlungsempfehlungen - weiterfiihrende Diskussion

In den Abschnitten fiinf und sechs sowie in einem Uberblick entfal-
tet bzw. verdichtet das Impulspapier eine Reihe von Anregungen und
Empfehlungen. Diese sollen in der gebotenen Kiirze unter das religi-
onspadagogische Objektiv gelegt werden — was eine Beschrankung
auf ihre Relevanz fiir (religiose) Bildungsprozesse impliziert.

Lernort Offentlichkeit bzw. Mediengesellschaft

Kirchliche Bildungsarbeit, gleich ob sie in der Schule oder an aufier-
schulischen Lernorten stattfindet, muss ihr Bewusstsein dafiir schar-
fen, dass die moderne Mediengesellschaft ein zentraler Lernort fiir
(junge) Menschen ist, dessen Bedeutung weiter zu steigen scheint.
Dies gilt auch fiir religiose Bildung: Religioses ist in der Medien-
offentlichkeit uniibersehbar prasent, sei es im Sport, sei es in der
Werbung, sei es in der Populdrkultur. Medienbildung ist deshalb,
religionspadagogisch betrachtet, eine Notwendigkeit.

Kritische Analyse des religiosen Feldes

Die Neuen Medien bieten nicht nur Religioses und Religionsahnliches
in spezifischen Formaten an, bisweilen werden ihnen selbst Gottes-
qualitaten wie Allgegenwart, Allwissenheit und Allmacht zugeschrie-
ben (vgl. S. 27). All dies macht einen kritischen Umgang mit medialen
Erscheinungsformen des Religiosen und den ins Religiose reichenden
Hoffnungen auf die Wirkmachtigkeit der Cyber-Kultur nétig (vgl. hier-
zu Miiller 2011). Kirchliche Bildungsarbeit bedarf hier einer Verbrei-
terung ihrer Handlungsoptionen.

Zur Bedeutung dsthetischer Bildung

Wenn philosophisch von einem ,iconic turn“ gesprochen wird, wenn
— mehr noch — eine ganze Epoche, ndmlich die gegenwartige (!), mit
dem Attribut ,dsthetisch® gekennzeichnet wird, dann kann Medien-
kompetenz zu Beginn des 21. Jahrhunderts nicht ohne &sthetische
Kompetenz gedacht werden.
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Religioses Lernen kann zur Ausbildung dieser Fahigkeit beitra-
gen. Seit dem Ende der 1980er Jahre wird in der Religionspadago-
gik dsthetische Bildung als eine Dimension religiosen Lernens in
unterschiedlichen Entwiirfen reflektiert und didaktisch expliziert.
Dementsprechend wird religioses Lernen auf die Wahrnehmung einer
vieldimensionalen Wirklichkeit und die Bildung der Wahrnehmungs-
fahigkeit hin ausgerichtet.

In diese Offnung fiir die dsthetische Dimension der Wirklichkeit
fallt eine neue Sensibilitat fiir die dsthetische Signatur von Religion.
Diese findet sich keineswegs nur in Werken der christlichen Kunst,
sondern auch in Ausdrucksformen nichtkirchlicher und vagabundie-
render Religiositdat. Hier kommt den digitalen Medien ein immer gro-
Rerer Stellenwert zu.

Ethische Bildung

Religiose Bildung ist immer auch ethische Bildung, wenngleich sie

darin keinesfalls aufgeht. Medienethik hat darum im Religionsun-

terricht, aber auch an anderen Lernorten, einen legitimen Platz. Der

Beitrag, den kirchliche Bildungsarbeit in medienethischen Fragen

leisten kann, ldsst sich folgendermafien ndher umschreiben:

1. Aus der kirchlichen Verkiindigung ergeben sich zunachst keine
spezifischen Erkenntnisse und Kriterien fiir konkrete ethische
Probleme (vgl. Hilpert 2009, S. 40)! Glaube und Theologie span-
nen vielmehr einen Horizont auf, der dem Urteilenden Orientierung
bei der Einordnung, Gewichtung und Entscheidung in einer ethi-
schen Problemlage vermittelt.> Dieser Horizont wird im Christen-
tum durch Bestimmungen wie Gottebenbildlichkeit des Menschen,
unverlierbare Menschenwiirde etc. konstituiert. In diesem Rahmen
lasst sich auch die Leitidee Authentizitit des Impulspapiers ad-
aquat situieren.

2. Kirchliche Bildungsarbeit kann nur sehr begrenzt auf die ethische
Motivation der Lernenden Einfluss nehmen. IThre Doméne ist es,
Lernende in die Wahrnehmung, Reflexion und Kommunikation ethi-
scher Fragestellungen einzuiiben, ihre ethische Urteilskraft zu er-
hohen und ihnen Gelegenheit zu geben, ethische Fragen aus unter-
schiedlichen Blickwinkeln zu betrachten (vgl. Hilpert 2009, S. 208).
Darunter fallen auch medienethische Probleme. Religiose Bildung
kann z.B. Lernende anleiten, den diskriminierenden (Unter-)Ton

3 Dies gilt um so mehr fiir medienethische Fragen, fiir die evidenterweise aus der
Heiligen Schrift keine Antworten zu erwarten sind.
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mancher Auferungen im Netz bewusst wahrzunehmen, zwischen
fact und fake bei medialen Inszenierungen zu unterscheiden, sich in
die Lage eines Menschen, der iiber das Netz gemobbt wird, hinein-
zuversetzen und gemeinsam Regeln fiir einen sinnvollen Umgang
mit den Neuen Medien zu erarbeiten.

Organisatorische Fragen

Bildung muss sich in formaler und inhaltlicher Hinsicht verandern,

wenn die Gesellschaft vor neuen Herausforderungen steht. Daher

kann kein Zweifel daran bestehen, dass Medienbildung eine zuneh-
mend wichtigere Rolle innerhalb allgemeiner Bildung einnehmen
muss. Das bedeutet im Einzelnen:

1. Medienpadagogik ist in allen Schularten und auf allen Schulstu-
fen zu starken. Ob es dafiir aber, wie im Impulspapier vorgeschla-
gen, ein eigenes Fach Medienpddagogik in weiterfiihrenden Schu-
len braucht (vgl. S. 86), ist zu hinterfragen; regelmaflig namlich
ertont der Ruf nach einem neuen Fach, wenn gesellschaftliche
(Fehl-)Entwicklungen oder technische Fortschritte Veranderun-
gen im Bildungssystem erforderlich machen. Bote es sich nicht an,
medienpadagogische Problemstellungen in der jeweiligen Pers-
pektive der bestehenden Schulficher zu bearbeiten? Beispiels-
weise konnte der Kunstunterricht die Asthetisierung von Gewalt,
das Fach Informatik das Verhdltnis zwischen Virtualitit und
Realitit, der Religionsunterricht die Transformation der iiberkom-
menen religiosen Zeichenwelt durch die Neuen Medien problema-
tisieren usw.

2. Sowohl das Studium der Theologie als auch die pastorale Ausbil-
dung machen (u.a.) mit der Hermeneutik biblischer Schriften und
kirchlicher Texte vertraut. Kirche ist aber auch darauf angewiesen,
dass ihre (kiinftigen) Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter profunde
Hermeneuten der Lebenswirklichkeit heutiger Menschen sind. Da-
her kann die Forderung des Impulspapiers nur bekraftigt werden,
Medienkunde zu einem Bestandteil beider (Aus-)Bildungsgange zu
machen (vgl. S. 87).

3. Die Anregung, Medienarbeit in die Bildungsarbeit fiir alle biogra-
phischen Phasen zu verankern (vgl. S. 86f.), ist nachdriicklich zu
unterstreichen. Multiplikatoren, in welchem Bereich und fiir wel-
che Klientel auch immer sie tatig sind, bediirfen medienpadagogi-
scher und medienethischer Kompetenz. Das gilt in gleicher Weise
fiir alle Facetten der kirchlichen Bildungsarbeit. Fortbildungsmafi-
nahmen miissen stirker als bislang auf das Thema ,Neue Medien“
ausgerichtet werden.
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4. Aus religionspadagogischer Sicht stellt sich die Frage, ob das
begriindete Anliegen des Impulspapiers, die Medienkompetenz
breitflachig zu fordern, durch die Griindung eines Instituts bei
der Deutschen Bischofskonferenz* zielgenau aufgenommen wird
(vgl. S. 87). Medienkompetenz ist nach meiner Auffassung in den
grofderen Rahmen der kirchlichen Bildungsarbeit einzuordnen. Da-
her ware zu iiberlegen, wie hier die Medienpadagogik sachlich und
institutionell gestarkt werden konnte.
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Ingrid Paus-Hasebrink | Medienkompetenz nicht in ein

eigenes Schulfach abschieben
Anmerkungen aus medienpadagogischer Sicht

Das Wesen des Menschen stellt sich nach Dieter Baacke als Kommu-
nikation dar. Demnach ist Kommunikation nicht nur ein fundamenta-
les Mittel des Menschen, ,sich seines In-der-Welt-Seins zu vergewis-
sern, sondern als Fahigkeit des Menschen zur Konfliktaufnahme mit
der Welt“ (Baacke 1973, S. 193) zu verstehen. Zu kommunizieren gilt
als grundlegende menschliche Eigenschaft. Der homo communicator
ist aber auch ein homo educandus. Wer sich mit der Bedeutung von
Medien — seien dies nun alte oder so genannte neue Medien — be-
schaftigt, sieht sich auf die Grundfragen menschlichen Seins zuriick-
geworfen, denn Medien sind ein mittlerweile nicht mehr wegzuden-
kender Bestandteil unseres modernen Lebens.

Mehr denn je definiert sich Gesellschaft iiber die in ihr erzeugte und
in ihr zirkulierende Kommunikation. Nicht zu kommunizieren oder
von Kommunikation ausgeschlossen zu sein — das bedeutet auch,
nicht angemessen kommunizieren zu konnen — gilt nahezu als patho-
logisches Phanomen, als Devianz. Sich aber den mit diesem Innova-
tionsprozess verbundenen vielfaltigen, nur vermeintlich neuen Her-
ausforderungen zu stellen und sich nicht in Gefahrdungs-Debatten zu
erschopfen, bestimmt im wesentlichen Relevanz und Glaubwiirdig-
keit von Medienpolitik und Medienpadagogik mit und muss damit als
Basis kritischer Auseinandersetzung mit Medien, ihren potenziellen
Chancen und Gefahren gelten. Ein, wenn nicht der zentrale, Blick
gilt dabei jungen Menschen; zuvorderst bei ihnen kommt es auf das
»Prinzip Verantwortung® an.

Wie das Impulspapier der Publizistischen Kommission der Deut-
schen Bischofskonferenz eindringlich vor Augen fiihrt, bleiben Veran-
derungen der mediatisierten Kommunikation nicht ohne Bedeutung
fiir die Formen sozialer Organisation, die in einer Gesellschaft vor-
herrschen. Diagnosen wie etwa Manuel Castells ,Netzwerkgesell-
schaft“ (2001) verweisen im Kern darauf, dass das Netzwerk zu einer
dominierenden Sozialgestalt geworden ist. Vernetzung erscheint mitt-
lerweile in starkem Mafde medial zu geschehen; nicht vergessen wer-
den sollte jedoch mit Blick auf die sogenannte Online-Welt, dass die
Offline-Welt die Basis fiir sie bietet. Die alltagliche Realitdt mit ihren
Problemen, Freuden und Herausforderungen ist es, die in der Online-
Welt verlangert wird. So zeigt die qualitative Teilstudie der Unter-
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suchung zum ,Heranwachsen mit dem Social Web“ (Schmidt/Paus-
Hasebrink/Hasebrink 2009) deutlich, dass der Umgang mit dem
Internet in den Alltag, mithin in die Art, wie sich Leben und Aufwach-
sen vollzieht bzw. vollziehen kann, integriert ist.!

Online wie offline bedarf es des glaubhaft gemachten Willens al-
ler Akteure, die Rechte anderer zu wahren und Verstofde gegen sie
zu beachten sowie sie beeintrachtigende Verhaltensweisen wahr- und
ernstzunehmen, diese auf ihre Hintergriinde hin zu beleuchten, sie kri-
tisch zu kommentieren und gegebenenfalls auch — von entsprechender
Seite — zu sanktionieren. Auch dieser Situation tragt das Impulspapier
Rechnung und fragt — speziell mit Blick auf die Phanomene ,Virtuali-
tat" und ,Inszenierung” in der digitalen Medienwelt — nach der Rolle
der Kirche und ihren Aufgaben. Diese Initiative ist grundsatzlich sehr
zu begriiflen, denn nur im Diskurs kann sich Gesellschaft iiber die
relevanten und drangenden Fragen verstdndigen. Dazu gilt es, alle
wichtigen Offentlichkeiten und Teiloffentlichkeiten zu erreichen und
zum Mit- und Weiterdenken einzuladen. Im Hinblick darauf zeugen die
Ausfiihrungen im Impulspapier von Augenmafy, hoher Kenntnis des
Gegenstandsbereichs, von grofsem Bemiihen und ebenfalls von Sensi-
bilitat im Umgang mit unangenehmen und heiklen Fragen.

Ein Punkt verdient es jedoch, bereits vorweg erwahnt zu werden.
Kinder und Jugendliche sind zwar in hohem Mafle auf die Aufmerk-
samkeit und Verantwortung Erwachsener angewiesen; nicht unter-
schatzt werden darf jedoch ihre eigene ,,Agency”, ihr Recht als eigene
Person wahr- und ernstgenommen zu werden und die daraus resultie-
rende prinzipielle Handlungsfahigkeit der Kinder und Jugendlichen
selbst — dies selbstverstandlich in Abhangigkeit ihres Alters und mit
sensiblem Blick auf ihre lebensweltliche Situation, das Milieu, in dem
sie heranwachsen und ihre Talente entwickeln sowie ihre Fahigkeiten
ausbilden und an weiterer Handlungskompetenz gewinnen.

Die Lebenswelt ist mafigeblich — daran gibt es wenig zu deuteln!
Wird das ignoriert, greifen wohlgemeinte und im Prinzip auch rich-
tige Mafnahmen zu kurz. Erst im Riickverweis auf die Praxis ge-
winnt die Situations- und Aufgabenbeschreibung des Impulspapiers
an Relevanz und Berechtigung. Wie lassen sich diese Aufgaben kurz
beschreiben und konkretisieren?

1 In diesem Zusammenhang sei darauf hingewiesen, dass junge Menschen grofsen
Wert darauf legen, sich im Social Web moglichst authentisch zu prasentieren,
mithin sich wiedererkennbar als sie selbst zu inszenieren. Der dem Impulspapier
zu Grunde gelegte Begriff der ,, Authentizitdt” sollte vor diesem Hintergrund noch
einmal iiberdacht werden.
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Im Einzelnen kann aus medienpadagogischer Sicht? Folgendes
betont und angemahnt werden: Das Impulspapier hebt hervor, dass
es in der Mediengesellschaft nicht allein der technischen Kompe-
tenz bediirfe, es komme vielmehr auf die soziale Anschlussfahigkeit
an; betont wird auch, dass Teilhabe fiir alle Menschen moglich sein
miisse. Diese wichtige Forderung bleibt allerdings im Impulspapier
zu blass, um aus ihr konkrete Konsequenzen ableiten zu konnen.
Konkret kommt es auf eine ungeschonte Analyse der Lebensbedin-
gungen von Menschen, insbesondere von Kindern und Jugendlichen
an, will man Konzepte und Projekte zur Forderung ihrer Medienkom-
petenz bzw. kommunikativen Kompetenz in die Tat umsetzen und
fruchtbar machen. Um der Forderung, allen gleichermafen gerecht
zu werden, nachzukommen, muss erkannt werden, wie sehr sich
Kinder und Jugendliche unterscheiden. Und damit ist nicht allein ihr
Geschlecht bzw. ihr Alter gemeint. Vielmehr geht es um ihre sehr un-
terschiedlichen Lebensbedingungen, um die mit ihrem Milieu, in dem
sie aufwachsen sind, verbundenen Bedingungen. Diese entscheiden
mafdgeblich mit, welche Chancen ein Kind bzw. ein Jugendlicher hat,
welche Kompetenzen Kinder und Jugendliche ausbilden konnen.

Einintegratives Verstandnis von Medienkommunikation als Teil des
Alltags konnte Konzepte befordern helfen, die Partizipationschancen
auch fiir diejenigen bereithalten, die insbesondere kognitiv gepragten
(medien)padagogischen Zugangen und Konzepten gegeniiber eher ins
Hintertreffen geraten. Dies gilt ebenso fiir jiingere Kinder, weil sie
noch nicht ausreichend ihre Anliegen verbalisieren konnen, und fiir
Kinder, die aus dem Ausland stammen und die deutsche Sprache nicht
geniigend beherrschen, und dies auch im Hinblick auf multikulturell-
religios bestimmte, hoch emotional besetzte Lebensthemen. Um den
befiirchteten ,increasing knowledge gap“ bzw. den ,Digital Divide“
nicht grofler werden zu lassen, ist eine integrative Perspektive auf
die dynamischen Prozesse und Fusionen unterschiedlicher interme-
dial verflochtener Medien noétig, und dies mit Blick auf die Rolle, die
Medien im Alltag von Menschen zur Information, Unterhaltung und
Orientierung im Rahmen einer alltagskulturell gepragten Sichtweise
spielen. Dies hiefde ernst zu nehmen, dass Medien als ein Teil der All-
tags- und Popularkultur Kindern und Jugendlichen unterschiedliche

2 Dieter Baacke hat die Medienpadagogik als Disziplin umrissen, die der sozialen
und humanen Ordnung verpflichtet ist; folgt man dieser Bestimmung, hat Medi-
enpddagogik bestehende Theorie- und Methodenbestdnde auf diese Ordnung hin
zu reflektieren, um ihre eigentlichen Aufgaben erkennen und angemessen bewal-
tigen zu konnen.
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Chancen fiir eigene Bedeutungszuschreibungen und Selbstwahrneh-
mung bieten, den eigenen Standort und die eigene Position zu reflek-
tieren und zu gewinnen, und zwar ohne Handlungsdruck. Hier liegt
ein zentraler Unterschied zu bisherigen schulischen Lernkonzepten
und Lernarrangements vor, die eher selten situationsorientiert und
projektorientiert angeordnet sind.

Was heifst das nun in der Praxis? Eine besondere Verantwortung
muss gegeniiber Kindern und Jugendlichen in sozial benachteiligten
lebensweltlichen Kontexten gelten. Als eine wichtige Aufgabe stellt
sich somit — auch und insbesondere fiir die Kirche — die Forderung
von Kindern, Jugendlichen und ihrer Eltern aus sozial benachteiligten
Milieus dar.

Ihnen wird — mit Blick auf ihren Medienumgang im Rahmen ih-
rer Alltagsbedingungen — in der Forschung bzw. in (medien)padago-
gischen Konzepten und Projekten bisher nur wenig Beachtung ge-
schenkt, eine Problematik mit hoher Brisanz, wie der Kinder- und
Jugendbericht der Bundesregierung schon 2005 ausweist. SchlieRlich
haben vor allem solche Familien mehrere Kinder, die in sozial schwa-
cheren Verhaltnissen leben; viele dieser Kinder, von Alleinerziehen-
den, aber auch aus siid-/osteuropdischen Migrantenfamilien, leben in
Armut. In einer iiberalterten Gesellschaft aber wird von jiingeren Ge-
nerationen eine hohe Leistungsfahigkeit erwartet. ,Eine benachteilig-
te Herkunft®, so heif3t es im Bericht, ,darf (jedoch) nicht langer eine
benachteiligte Bildungslaufbahn nach sich ziehen. Ungleiche Aus-
gangsbedingungen sind von Staat und Gesellschaft auszugleichen“
(Barthelmes 2005, S. 21).

Junge Menschen mit geringeren sozialen Kapitalien begriinden da-
her aus der Perspektive einer der humanen und sozialen Ordnung
verpflichteten, verantwortlichen Gesellschaft eine besondere gesell-
schaftliche Herausforderung. Auch medienpddagogisches Arbeiten in
Forschung und Praxis ist damit als Lobbyarbeit zu verstehen, denn
aufgrund ihrer Bedingungen sind diese Heranwachsenden weniger als
andere in der Lage, sich kommunikativ in die Gesellschaft einzubrin-
gen, . kommunikative Kompetenz* auszubilden, d.h. an ihr gestaltend
zu partizipieren, mithin eigenen Anliegen Ausdruck zu verleihen.

Es geht damit in erster Linie darum, effektive Konzepte gegen eine
offenkundige ,Armuts-Bildungs-Schere®, in welche der Medienum-
gang in zentraler Weise verwoben ist, zu erarbeiten. Das bedeutet,
den Blick sowohl auf die Bildungsorte zu richten, wie allen voran
die Schulen mit explizitem oder auch implizitem Bildungsauftrag, und
auf die Lernwelten, in denen kein Bildungsauftrag besteht, die nicht
curricular formalisiert organisiert sind und in denen Bildungsprozes-
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se eher nebenbei und beildufig entstehen. Wichtig ist vor allem die
Frage nach den spezifischen Lernweisen der Heranwachsenden — und
dies im Kontext ihrer alltdglichen medial gepragten Lebensweisen.

Hinzu kommt, dass insbesondere benachteiligte Kinder eine Heraus-
forderung fiir diejenigen darstellen, die mit ihnen leben und arbeiten,
seien es Lehrerinnen und Lehrer oder Erzieherinnen und Erzieher. Die
Schule bereitet diesen Kindern vor allem deshalb Schwierigkeiten, so
heif3t es im Kinder- und Jugendbericht, weil , Alltagswelt, Arbeitswelt
sowie Medienwelten hdufig draufien vor der Tiir bleiben® (Barthelmes
2005, S. 22) und Schule meist nur padagogisch simulierte Erfahrung
ist, die sich nur wenig den Lebenserfahrungen der Kinder offnet.

Vor allem diese Kinder und Jugendlichen bringen ihre spezifischen
medial gepragten Erfahrungen in den Unterricht, aber auch in aufier-
schulische Jugendeinrichtungen ein. So zeigt die Langzeitstudie zur
Mediensozialisation sozial benachteiligter Kinder von Paus-Hasebrink
und Bichler, dass Kinder aus Familien in lebensweltlich schwierigen
Situationen (hier Arbeitslosigkeit der Eltern, niedriges Einkommen,
Alleinerziehende) sich vor allem dem Angebot der kommerziellen
Medienwelt zuwenden. Diese Kinder sind besondere Fans von Zei-
chentrickserien; sie wahlen Mediengeschichten und Medienhelden, in
denen sie fiir die Bewaltigung ihrer Situation symbolisches Material
erhalten.

Dabei ist — schon in Kindergdrten und Grundschulen — an den
spezifischen Erfahrungen der Kinder anzusetzen und ernst zu neh-
men, wie es der Kinder- und Jugendbericht fordert, Bildungsorte und
Lernwelten als zusammengehorig wahrzunehmen und anzuerkennen.
Dazu gilt es ebenfalls ernst zu nehmen, dass Medien sinnlich besetzt
sind. Medienpadagogische Arbeit muss also von der Faszination
Heranwachsender etwa fiir Computer und Internet ausgehen, denn
Fernsehen und auch Computerspiele sind ,emotionale Medien“. Sie
erfordern komplexere, moglichst viele Sinne ansprechende medien-
padagogische Konzepte.

Ankniipfen lasst sich dabei an der unter anderem von Stefan Aufen-
anger und Dieter Spanhel gedufserten Forderung, Arbeit mit und iiber
Medien starker am Bildungsgedanken zu orientieren (vgl. Aufenan-
ger 1999; Spanhel 2002). Im Rahmen ihrer entwicklungsbedingten
Voraussetzungen werden Kinder und Jugendliche aus dieser Perspek-
tive als aktiv am Bildungsprozess Beteiligte angesehen. Der Begriff
der Medienbildung betont vor allem die Reflexion der Bedeutung der
Medien fiir sich selbst sowie die Fahigkeit, sich auf neue, unbekann-
te medienbezogene Situationen einstellen zu konnen. Medienbildung
wird als mediatisierter Aspekt der allgemeinen Personlichkeitsent-
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wicklung verstanden. Diese Sicht schldgt eine Briicke zu der eher
weit und pragmatisch gefassten Auslegung des Medienkompetenz-
begriffs nach Sutter und Charlton (2002), die Medienkompetenz als
Teil allgemeiner Bildung verstehen, in die Wertfragen integriert sind.

Die im Impulspapier vorgeschlagene Einrichtung des Schulfaches
,2Medienpadagogik® greift vor diesem Hintergrund schlicht zu kurz.
Medienpadagogik, mithin die Forderung von kommunikativer, letztlich
gar von Alltagskompetenz, sollte nicht in ein eigenes Fach abgescho-
ben und damit ,ghettoisiert“ werden. Damit konnte die Gefahr ver-
bunden sein, Medien und das Bemiihen um einen kritischen Umgang
mit ihnen in ein separates Fach auszugliedern, statt ernst zu nehmen,
dass Medien in Bildung und Kompetenzvermittlung in vielfaltiger Wei-
se — wie im Alltag — eingegliedert sind. Schlieflich geht es, wie es im
Papier heif’t, ja nicht allein um die Forderung technischer Fahigkeiten
und Fertigkeiten. Wo moglich — und dies ist in nahezu allen Fachern
der Fall — sollten Medien sinnvoll integriert werden, zum einen als
ganz normales Werkzeug (ohne den Nimbus des Besonderen), zum an-
deren als wichtiger Gegenstand des Lehrens und Lernens selbst. Um
dies zu ermoglichen, bediirfte es eines mutigen Aufbrechens bekann-
ter Curricula- und Unterrichtsformen bis hinein in Unterrichtszeiten
und hin zu grofReren Unterrichtsthemenblocken.

Damit verbunden ware ein konsequenter, im Impulspapier ange-
sprochener Ausbau der Lehrer- und Lehrerinnenbildung. Nicht allein
Kurse zur Fortbildung fiir diejenigen, die an solchen Kursen iiber-
haupt teilnehmen mogen, sind zu fordern und zu fordern, es bedarf
vielmehr einer Integration von Fragen der Medienbildung bereits in
die Ausbildung von Kindergartnerinnen und Kindergartnern, von Leh-
rerinnen und Lehrern; sie muss Teil ihres Studiums sein.

Doch nicht die Kindergarten und Schulen allein, die nicht-institu-
tionalisierten Jugendzentren sind von hoher Relevanz, wenn es um
Forderung von Medienkompetenz geht, sondern auch — darauf weist
das Impulspapier zu recht hin — die Eltern sind wichtig, die Familie.
Damit die im Papier geduferte Forderung zur Unterstiitzung von El-
tern in der Wahrnehmung der Verantwortung ihren Kindern gegen-
iiber nicht zu einem wohlfeilen Allgemeinplatz verkommt, bedarf es
konkreter Analysen und Uberlegungen sowie Mafinahmen fiir eine
zielgruppenspezifische Ansprache. Kindergdrtnerinnen und Lehrerin-
nen bzw. Lehrer wissen allzu gut, wer zu den Elternabenden kommt
und wer nicht. Hier kann die Kirche viel tun und ihre Verantwortung
wahrnehmen; sie kann iiber Grofdeltern Eltern ansprechen und so
auch Kinder erreichen. Es darf bei allen Aktivitdten eben nicht um
die Medien gehen; das stofdt gerade sozial schwachere Eltern vor den
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Kopf oder die vielfach iiberforderten alleinerziehenden Miitter und
Vater, die man auch und in erster Linie erreichen mochte. Es muss um
Alltagsbelange gehen, um Probleme, auch einfach um Feiern und Zu-
sammensein im Rahmen eines breiteren Konzepts von Alltagskultur.

Ohne eine bessere personelle Ausstattung kultureller Einrich-
tungen ist jedoch eine derartige integrative Forderung kommunika-
tiver Kompetenz nicht zu haben. Doch nicht allein die Menge des
Geldes ist entscheidend, ebenso wichtig sind Evaluationen von Ein-
richtungen und Projekten. Hierauf zu pochen und dies einzufordern
— Lobbyarbeit fiir die Schwacheren in unserer Gesellschaft zu leis-
ten — ist eine besonders dringliche gesellschaftliche Aufgabe, auch
der Kirche!

Die im Papier vorgeschlagene Griindung eines weiteren Instituts
ware vor diesem Hintergrund nur dann sinnvoll, wenn es auf Vernet-
zung und Kooperation mit anderen Einrichtungen zusteuerte und dort
ein wachsames Auge hatte, wo Nahtstellen zu Trennstellen werden
und Scharniere nicht ineinander greifen und so ein Zusammenwir-
ken verhindern. Gerade sozial benachteiligte Menschen scheuen den
offiziellen Weg; sie brauchten eine Stelle, die sich um ihre Perspek-
tive bemiiht und ihre Perspektive einnimmt. Die Erfahrung aus der
Langzeitstudie zur Mediensozialisation sozial benachteiligter Kinder
zeigt, dass es nicht an Einzeleinrichtungen mangelt, sondern an der
Vernetzung der Stellen untereinander.
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Wolfgang Schulz | Abstrakte Werte zu konkreten

Normen herunterbrechen
Medienpolitische Bewertung

Die Publizistische Kommission der Deutschen Bischofskonferenz hat
sich mit einem umfangreichen Papier zu Wort gemeldet, das zahlrei-
che Aspekte der Medienentwicklung konstruktiv-kritisch reflektiert.
Einige werden im Folgenden analysiert und das Potential fiir die me-
dienpolitische Diskussion ausgelotet.

Die Orientierung in dem Papier wird zunachst dadurch etwas er-
schwert, dass der Medienbegriff changiert. Wenn etwa zur Erlaute-
rung der Vorziige der Medien darauf hingewiesen wird, dass Christus
ein Meister der Kommunikation gewesen sei (S.12), wird wohl ein
anderer Medienbegriff in Anspruch genommen als in den Passagen,
in denen von Massenmedien oder dem Internet die Rede ist, wobei
letzteres vielfach in einem Atemzug mit den Massenmedien genannt
(S.29: ,im Fernsehen oder im Internet“), im Vorwort aber auch als
Meta-Medium bezeichnet wird (S.5). Trennt man diese Komplexe
analytisch und wendet man sich zundchst den traditionellen Massen-
medien zu, werden kritische Punkte in Wettbewerb und Kommerzia-
lisierung, aber auch in zunehmender Visualisierung und inhaltlicher
Entleerung und zudem in Beschleunigung gesehen (etwa S.12 sowie
15ff. und weitere). Die aufgeworfenen Fragen sind hoch relevant, der
Hinweis auf sie sicherlich immer wieder wichtig.

Ein Schwerpunkt der Analyse liegt berechtigterweise auf digitalen
Medien und insbesondere auf dem technischen Medium Internet und
den darauf moglichen und realisierten Angebotsformen. Hier werden
sehr viele, fast alle aktuell diskutierten Fragen zumindest angespro-
chen; darin kann wieder ein Nachteil liegen, denn es wird nicht recht
deutlich, welche Phanomene als besonders handlungsrelevant ange-
sehen werden. Es scheint, man wollte auf jeden Fall alles einmal an-
gesprochen haben. Von den etwas breiter behandelten Phanomenen
ist das der digitalen Medien als Religionsersatz wohl eher wegen der
spezifischen Interessen der Herausgeber bedeutsam, weniger, weil
es gesellschaftlich ein relevantes Phanomen ware. Dass neue Tech-
nologien oder soziale Praktiken als Religionsersatz gebrandmarkt
werden, lasst sich immer wieder beobachten und ist im Prinzip der
Beleg fiir eine persistente soziale Relevanz des Religiosen, welche
die Herausgeber eher freuen sollte.
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Mit dem Begriff der Virtualitit und der Rede von ,Cyber-“
Phanomenen wird etwas aufgegriffen, was eigentlich in den wissen-
schaftlichen Debatten keine prominente Rolle mehr spielt. Die Ent-
gegensetzung — oder Vermischung, wie im Text behauptet wird — von
Realitdt und Scheinwelt erscheint eigentlich nicht als angemessene
Beschreibung; abgesehen von pathologischen Fallen sind Menschen
offenbar recht gut in der Lage, mit der Virtualitdt und Inszenierung
umzugehen. Kommunikation, die online stattfindet, erzeugt, wenn sie
gelingt, Sinn fiir reale Menschen in der realen Welt, auch wenn sie
in der digitalen ,Scheinwelt” erfolgt; der spezielle Kontext kann fiir
den Sinn natiirlich einen Unterschied machen. Virtualitat — wenn man
sie ,Reprasentation” nennt — und Inszenierung sind alte Bekannte,
mit denen umzugehen man gelernt hat. Natiirlich miissen die Bedeu-
tungen in neuen Kontexten gelernt werden. Dies ist eine Herausfor-
derung an die Medienkompetenzgewinnung, und der Papstliche Rat
fiir die sozialen Kommunikationsmittel hat bereits 2002 darauf hin-
gewiesen, dass dies fiir Kinder und Jugendliche immer friiher eine
Herausforderung darstellt.

Sicherlich mit Berechtigung wird auf die Verldsslichkeit traditio-
neller wie neuer Medien ein Blick gerichtet. Wahrend das Bild hier
zundchst relativ diister gemalt wird, macht der Appell zur Forderung
professionellen Journalismus am Ende (S. 76) deutlich, dass hier im
Papier handlungsrelevante Differenzen aufgemacht werden.

Bei der Analyse des Netzes unter dem Blickwinkel der Authentizitat
fallt zundchst auf, dass Gewalt als Thema in den Vordergrund geriickt
wird. Gewaltdarstellungen und der Umgang mit ihnen waren und sind
sicherlich ein zentrales Problem. Es ist aber keineswegs ersichtlich,
warum es gegeniiber etwa sexuellen Darstellungen hervorgehoben
wird. Auch wenn es im Einzelfall immer wieder zu Einordnungsschwie-
rigkeiten kommen kann und auch iiber die Wirkungen immer noch
nicht hinreichend differenzierte Befunde vorliegen, stellt die media-
le Gewaltdarstellung eigentlich heute weniger eine Herausforderung
dar; die im Text spater auch angesprochenen Phanomene von Nutzern
selbst aufgenommener und verbreiteter realer Gewaltszenen sind eher
aktuell relevant. Aus der Perspektive der Betroffenen werden andere
Phanomene wie Annaherungsversuche Erwachsener, mit denen man
nicht umgehen kann, oder dhnliche Phanomene allerdings wohl als
noch gravierender angesehen.! Die Behauptung, fast alle Jugendliche
seien schon mit Gewaltdarstellung konfrontiert gewesen, klingt si-

1 vgl. EU-Kids online 2010 unter http://www.hans-bredow-institut.de/webfm_send/553.
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cher plausibel, auch wenn sie nicht belegt wird, allerdings ware eine
Orientierung an dem, was tatsachlich als problematisch erlebt wird,
dem Ansatz des Textes womoglich angemessener.

Die Beschreibungen zum Thema Datenschutz und weiteren
Herausforderungen der sozialen Medien entsprechen weitgehend
dem, was in der rechtspolitischen Diskussion gedufert wird.

Analytische Leistung

Das Papier greift sehr viele der in der aktuellen offentlichen Fach-
debatte gedufert Potenziale und Risiken differenziert auf.

Insbesondere dort, wo der Text darauf verweist, dass die Medien-
nutzer nicht nur Konsumenten, sondern zunehmend auch Produzen-
ten sind, erscheint der Text analytisch stark. Hier wird herausge-
arbeitet, welche Kompetenzen erworben oder gegebenenfalls auch
vermittelt werden miissen, damit die verschiedenen Moglichkeiten
genutzt werden konnen. In diesem Zusammenhang wird bemer-
kenswerterweise auf das Recht auf Informationszugang verwiesen
(S. 58); man konnte dies mit dem Verweis darauf weiter treiben, dass
dieses Recht — jedenfalls nach weitgehend herrschender Lehre in der
Rechtswissenschaft — lediglich dann betroffen ist, wenn die techni-
sche Zugangsmoglichkeit zu einem veroffentlichten Inhalt bereits be-
steht; Anspriiche auf diesen Zugang oder andersherum darauf, dass
die Inhalte in entsprechender Weise tatsachlich auch verfiigbar sind,
bestehen nicht. Ob dies in der ,Wissensgesellschaft geniigen kann,
ist eher fraglich.

Recht pauschal wird die Kritik, wenn es um Okonomisierungs-
tendenzen oder Risiken, die von Wirtschaftsunternehmen hervorge-
rufen werden, geht. Hier entsteht zuweilen der Eindruck einer wohl-
feilen Kapitalismusschelte. Wo etwa iiben, wie in Randnummer 42
(S. 34) insinuiert, Netzbetreiber wirklich Einfluss auf die Inhalte aus?
Wenn dies eine Anspielung auf die aktuelle Debatte um Netzneutra-
litat sein soll, so erfolgt sie doch recht versteckt. Bei der Kritik an
Google, fiir die es in jedem Fall gute Griinde geben kann, werden
Risiken der Suchlistenmanipulation neben den Gefahren von Google
Streetview aufgefiihrt, was von den Risikolagen her nichts miteinan-
der zu tun hat, nur dass es sich eben um ein und dasselbe Unterneh-
men handelt.

Insgesamt fallt auf, dass sich das Papier vor allem mit dem Be-
griff der ,Authentizitdt um einen normativen Mafdstab bemiiht, von
dem aus die Analyse durchgefiihrt wird. Damit wird das Menschliche
und Mitmenschliche in den Blick genommen, was in Richtung der Un-
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versehrtheit der Wiirde des Einzelnen, aber auch der Aufrichtigkeit
und Redlichkeit im menschlichen Miteinander ausdifferenziert wird
(S. 37f)). Etwas iiberrascht dann, dass dies nicht zu konkreten Re-
geln herunter gebrochen wird, sondern im Verweis auf alle denkbaren
einschldgigen Regelungsziele miindet (S. 38).

Ankniipfungspunkte fiir die weitere Debatte

Sicherlich ist es erforderlich, zunichst eine umfassende Beschrei-
bung der Entwicklung anzufertigen, um darauf aufbauend Beitrage
zur politischen Diskussion zu leisten. Um anschlussfahig zu sein,
sollte diese Beschreibung sicher thematisch das abdecken, was in
anderen Kreisen als relevant diskutiert wird, auch wenn Hinweise auf
bisher unbekannte Risiken oder Potenziale hilfreich waren. Die Be-
schreibung, die die Publizistische Kommission der Bischofskonferenz
vorgelegt hat, ist insofern sehr anschlussfahig, wie bereits die ersten
Zwischenberichte der Enquetekommission ,Internet und digitale Ge-
sellschaft” zeigen, die in vielen Punkten dhnliche Analysen vorlegt.

Fragt man nach Defiziten in der aktuellen gesellschaftlichen Pro-
blembeschreibung und Erarbeitung von Losungsoptionen, so kann
die Starke einer religios fundierten Position vielleicht weniger in der
Analyse, als vielmehr der normativen Anregung des Diskurses lie-
gen. Gerade im Internet werden die Regeln keineswegs alleine durch
staatliches Recht gesetzt, sondern sind als Zusammenspiel aus Ver-
tragskonstellationen, Softwarearchitektur, eben diesem staatlichen
Recht und auch informellen sozialen Regeln zu beschreiben. Gerade
die sozialen Regeln der Internetkommunikation bediirfen aber nicht
nur der Prozeduren und Verfahren, sondern tatsachlicher materieller
Inhalte. Welche Formen des Umgangs mit den personenbezogenen
Informationen anderer sind auch auf sozialen Plattformen ganz unab-
hangig von den datenschutzrechtlichen Regelungen in Ordnung oder
aber kritikwiirdig? Unter welchen Voraussetzungen ist die Verschlei-
erung der eigenen Identitdt hinnehmbar? Wie darf ich anderen ge-
schiitzt durch Anonymitat begegnen? Welche Entwicklung ist als so-
zialethisch desorientierend anzusehen, so dass Angebote, die Kinder
oder Jugendliche in dieser Hinsicht gefahrden, nicht leicht zugédnglich
gemacht werden diirften?

Ungeachtet des normativ geladenen Ausgangsbegriffs der ,Au-
thentizitat“ reizt das Papier die normativen Moglichkeiten noch nicht
aus und adressiert auch vornehmlich die staatlichen Akteure und
nicht alle relevanten Gruppen im Governance-System. Vorbild fiir die
weiteren Schritte konnte meines Erachtens wiederum das Papier des
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Papstlichen Rates von 2002 sein, das ganz unterschiedliche Zielgrup-
pen adressiert, die Kinder und Jugendlichen selbst, Erzieherinnen
und Erzieher und schlieflich alle Menschen guten Willens. Es enthalt
sogar konkrete Handlungsempfehlungen, wie etwa die Empfehlung
fiir Eltern, Filterprogramme fiir ihre Kinder zu nutzen. Das aktuelle
Papier bleibt dagegen im Abstrakten. Eine normative Debatte, vom
Wertefundament der katholischen Kirche aus vorgetragen, kann die
medienpolitische Diskussion erheblich bereichern, Voraussetzung ist
allerdings, dass die abstrakten Werte zu konkreten Normen herunter
gebrochen werden. Ein Vorgang, der der katholischen Kirche jeden-
falls in internen Angelegenheiten effektiv, wenn auch nicht immer zur
Freude aller Glaubigen, gelingt.

Thematisch wichtige Anstofie gibt das Papier im Hinblick auf die
Diskussion iiber freien Zugang und die Zugangschancen zu Inhalten.
Hier bedarf es einer gesellschaftlichen Debatte, die auch ergriinden
muss, inwieweit der verfassungsrechtliche Schutz des Zugangs zum
Weltwissen fiir alle hinreichend gewdhrleistet ist. Ein weiterer wich-
tiger Anstofd wird gegeben, indem die Frage der Kompetenz der Er-
wachsenen angesprochen wird. Dies deckt sich etwa mit der Analyse
der Projektgruppe der Enquetekommission Internet und digitale Ge-
sellschaft, die sich mit der Frage der Medienkompetenz auseinander-
gesetzt hat und hier ein an Lebenslagen orientiertes Konzept verfolgt,
das Medienkompetenz keineswegs als Thema ausschlieflich mit
Blick auf Kinder und Jugendliche sieht. Zudem ist beachtlich und wei-
ter zu diskutieren, welche Kompetenzen zur aktiven Erschlieffung der
Moglichkeiten des Netzes erforderlich sind. Abschliefiend ist darauf
hinzuweisen, dass das Papier die demokratischen Potenziale und Risi-
ken beschreibt und dabei keineswegs einer Internet-Euphorie das Wort
redet, sondern auch die Rolle des traditionellen Journalismus wiirdigt.

Insgesamt scheint es wichtig, die Medienentwicklung nicht als
technikgetrieben zu sehen, sondern als von allen aktiv zu gestalten-
den sozialen Prozess, oder wie es der Papst in der Enzyklika Caritas
in veritate ausdriickt: ,Im guten wie im bosen sind sie [die sozia-
len Medien, d. Verf.] dermafden im Leben der Welt prasent, dass die
Einstellung derjenigen, die die Neutralitat der sozialen Kommunika-
tionsmittel behaupten und daher ihre Autonomie in Bezug auf die die
Menschen betreffende Moral fordern, wirklich absurd erscheint. [...]
Die Medien konnen eine wertvolle Hilfe darstellen, um die Gemein-
schaft der menschlichen Familie und das Ethos der Gesellschaften
wachsen zu lassen, wenn sie Werkzeuge zur Forderung der allgemei-
nen Teilnahme an der gemeinsamen Suche nach dem, was gerecht ist,
werden.“ Die Suche beginnt erst.
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Michael Jickel | Kompetenz zur Herstellung

kommunikativer Anschliisse
Betrachtungen der Medienwirkungsforschung

Zu den ratselhaftesten Phanomenen der Medienwirkungsforschung
gehort wohl ohne Zweifel, dass gerade in Fallen, die doch evident zu
sein scheinen, haufig die Moral bemiiht werden muss. Ein unbedach-
ter Umgang mit Medienangeboten, die die Ausiibung physischer und/
oder psychischer Gewalt gegeniiber Dritten verherrlichen, oder sol-
chen, die entsprechende Inhalte zum Zweck der Sensibilisierung der
Offentlichkeit einsetzen (z. B. im Rahmen von Dokumentationen iiber
kriegerische Ereignisse), bleibt nicht ohne Folgen. Folgen wiederum
ist ein sehr weiter Begriff, der in der Literatur klassischerweise un-
ter Bezugnahme auf immer wiederkehrende Thesen diskutiert wird,
namlich — hier bewusst sehr verkiirzt dargestellt — die Katharsisthese
(die eine reinigende Wirkung unterstellt), die Habitualisierungsthese
(die von Abstumpfung ausgeht), die Inhibitionsthese (die eher Angst
statt Aktion erwartet) oder die Stimulationsthese (die Nachahmungs-
effekte und Modelllernen sieht), um nur einige zu nennen. So, wie
man Rationalitat nur bedingt situationsunabhadngig definieren kann,
diirften auch Erorterungen von Mediengewalt in einem abstrakten
Sinne wenig forderlich sein.

Es sind Appellstrukturen, die eine Mediennutzungsethik dominie-
ren, die letztlich nicht vorschreiben mochte, sondern auf Empfehlun-
gen setzt, die Anschluss finden sollen. Bereits in den 1990er Jahren
hatte der Philosoph Hermann Liibbe die Auffassung vertreten, dass
Mediennutzungsethik von einer individuell gelebten Moral getragen
werden miisse. Die Ethik liefert sozusagen die Theorie dazu. Folge-
richtig wurde darauf hingewiesen, dass Moral und Ethik aufeinan-
der verweisen und dass Moral eben kein rein kollektives, aber eben
auch kein rein privates Phanomen darstellen kann (vgl. hierzu Hen-
nen 1995, S. 403). Als Liibbe dem Medienkonsumenten nahe legte,
yaus Nutzen und Nachteil der Prasenz der Medien in unserem All-
tag in Orientierung an zweckmafigen, selbstbestimmten Regeln des
Umgangs mit ihnen das Beste zu machen [...]* (1994, S. 313), war
Vielfalt bereits ein Thema. Heute ist im Zuge einer digitalen Revolu-
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tion (eine Metapher, die ausnahmsweise einmal keine Ubertreibung
darstellen diirfte) Individualisierung wirklich dort angelangt, wo der
Begriff eine angemessene Beschreibung zu werden beginnt. Weil
auch der Bereich der Mediennutzung mehr und mehr ,zu Optionen
zerschellt” (Beck/Beck-Gernsheim 1994, S. 17) ist und bewusste Ent-
scheidungen fordert, ist das Individuum zunehmend auf sich selbst
und seine eigene Verantwortlichkeit verwiesen. Dies gilt im Grofien
(Lebenslaufe, Karrieren, Identitdt) ebenso wie im Kleinen — vor dem
Computerbildschirm oder dem Smartphone-Display. Ein Mangel an
Ratschlagen besteht dabei nicht. Eher hat man es mit einer Situation
zu tun, in der ein Verlust von Orientierung droht angesichts zu vieler
Stimmen, die eben diese vermitteln wollen.

Altbekannte Phinomene mit neuer Verbreitungsform

An die Stelle differenzierter Reflexionen tritt daher immer wieder das
Bediirfnis nach transparenten und im Sinne von Ursache und Wirkung
lesbaren Erklarungen. Hinzu kommt die Gefahr, altbekannte Phéno-
mene, die nun vermehrt innerhalb neuer Medien zu beobachten sind,
alleine aufgrund ihrer neuen Verbreitungsform zu iiberschdtzen. Als
vor einigen Jahren die Diagnose der Aufmerksamkeitsstorung ADHS
moglich wurde, stieg die Zahl der diagnostizierten Falle weit iiber
die zuvor erwartete Zahl — die jiingeren und naturgemaf’ lebhafteren
Kinder innerhalb einer Klasse galten plotzlich als verhaltensgestort.
Diese Form der Pathologisierung eines innerhalb gewisser Rahmen-
bedingungen urspriinglich ,normalen® Verhaltens ldsst sich in ver-
schiedenen Bereichen der Gesellschaft beobachten.

In Bezug auf die Nutzung neuer Medien wird in den vergangenen
Jahren beispielsweise verstarkt iiber die Gefahren der Internetsucht
berichtet. Auch hier handelt es sich nicht zuletzt um eine neue Varian-
te eines Verhaltens, das ohne diese Diagnose auch geringere Chancen
auf therapeutische Verfahren gehabt hatte. Wahrend dauerhaftes Ver-
weilen in den eigenen vier Wanden und die Weigerung, den offentli-
chen Raum zu betreten, in der Zeit nach Sigmund Freud vor allem auf
innerpsychische Konflikte zuriickgefiihrt wurde, sind heute vermehrt
Interpretationen zu finden, die bestimmte Arten des Medienkonsums
zur Verantwortung ziehen. Darin spiegelt sich nicht zuletzt die zuneh-
mende Tendenz der offentlichen Berichterstattung wider, das jewei-
lige Medium als einen Hauptbestandteil der Nachricht hervorzuhe-
ben. Revolutionen werden zu ,Facebook-Revolutionen®, Gewaltakte
Einzelner werden ,im Internet geboren“ und aus Mobbing wird
,Cybermobbing*®.
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Ob es nun die Not des Nichtwissens ist oder das Vertrauen auf gute
Handlungsprogramme, haufig wird aus der Unsicherheit iiber die zu
erwartenden Folgen solcher Angebote also eine Tugend gemacht:
»2Mit Moral immunisiert man sich gegen die Evidenz des Nichtwis-
sens, weil die moralisch bessere Meinung sich mit ihren eigenen
Argumenten bestadtigen kann“ (Luhmann 1992, S.196). Das Dilem-
ma einer konsequenten Privatisierung des kommunikativen Alltags
fordert daher die Konkurrenz der Ansichten dariiber, was safe oder
unsafe ist. Im Rahmen eines Mediengesprachs iiber die Kommunika-
tionsgesellschaft der Zukunft aufderte sich der ehemalige Bundespra-
sident Roman Herzog einmal wie folgt: ,Man darf den Leuten nicht
vorschreiben, was sie zu wollen haben. Aber das entbindet die Akteu-
re nicht von der Pflicht, kenntlich zu machen, was vielleicht wiinsch-
barer, verniinftiger, richtiger ware“ (Herzog 1996, S. 24).

Selbstorganisation und Selektionsfahigkeit

Der Grofdteil der Verbreitung der unerwiinschten Inhalte findet
entweder direkt oder iiber die Weitergabe von Links — also peer-to-
peer — statt. Die Akteure sind nicht mehr nur Fernsehsender oder
Zeitungsverlage. In der veranderten Verbreitungsstruktur des Net-
zes nehmen die Teilnehmer eine hybride Nutzer/Produzenten-Rolle
ein, die sich in dem von Axel Bruns (2010) verwendeten Begriff
~produsage“ niederschldagt. Statt mit der klaren Hierarchie alterer
Medien hat man es hier mit einem vernetzten, heterarchischen Um-
feld zu tun — und dieser Tatsache miissen auch die Mafnahmen Rech-
nung tragen. Gefragt ist hier vor allem die Ausbildung von Selbst-
organisations- und Selektionsfahigkeiten — ohne den Umgang mit
neuen Medien leichtfertig zu pathologisieren oder den Blick fiir das
Altbekannte in neuen Erscheinungen zu verlieren. Insofern ist der
im Medienethischen Impulspapier der Deutschen Bischofskonferenz
formulierte Ansatz, die Sinne fiir einen (eigen-)verantwortlichen Um-
gang mit ambivalenten Medieninhalten zuallererst bei Multiplikato-
ren wie besonderen Schiilern oder Vertrauenslehrern zu wecken, zu
begriifen: ein altes Muster, das durch die Forschungen der Columbia-
Schule (vgl. hierzu Jackel 2011, S. 125ff.) wiederbelebt wurde und
eine ,promising idea“ (Weimann 1994, S. 286) bleibt. Noch immer
sind die Wirkungen, die Medien bei Kindern und Jugendlichen hin-
terlassen, zwar in erster Linie abhdngig vom Erfahrungsrepertoire
der Kinder und der Erziehungssituation — doch werden die Erfahrun-
gen ohne professionelle Begleitung nicht zum Raum von Reflexivitit
(vgl. Baacke 1999).

448



Kompetenz zur Herstellung kommunikativer Anschliisse

Der Fokus in diesen heterarchischen Netzwerken liegt nicht mehr
unbedingt darauf, dass man sich inhaltlich in einer bestimmten Art
und Weise festlegt und Mediennutzung nur noch aus dieser Perspek-
tive heraus praktiziert. Vielmehr kommt es in einer derart gestalteten
Welt vor allen Dingen auf die Entwicklung einer allgemeinen Kom-
petenz zur Herstellung kommunikativer Anschliisse an. Jiirgen Link
(1999) vertritt im Rahmen seiner Normalismustheorie die These,
dass die Funktion unterschiedlicher Medien nicht direkt in der Forde-
rung von Diskursen liegt, sondern vielmehr in der Bereitstellung von
Experimentierfeldern, in denen geprobt und beobachtet werden kann,
was ,normales Verhalten“ ist, was akzeptabel und was verwerflich
ist. Diese Biihnen haben einen Ausstrahlungseffekt auf die Art und
Weise, wie sich innerhalb bestimmter gesellschaftlicher Zusammen-
hange Orientierung vollzieht. Die Probleme, die in der Umgebung neu-
er Medien auftreten konnen, bestehen weniger in direkt angebbaren
Ursache-Wirkungs-Beziehungen, sondern eher in der Art und Weise,
wie Kinder und Jugendliche hier mehr als zuvor ,aus den Augenwin-
keln“ Informationen iiber das Verhalten anderer gewinnen. Was ,nor-
mal® und akzeptiert ist, wird also weniger an einem bestimmten, un-
umstoRlichen Wertehorizont festgemacht. Vielmehr scheint es mehr
und mehr normal zu sein, sich in unterschiedlichen Wertspharen mit
unterschiedlichen Formen von Akzeptanz zu arrangieren.

Neil Postman hat sich zu dem Begriff der Medienkompetenz ein-
mal wie folgt gedufert: ,By media literacy I do not mean, have never
meant, and hope no one else means, just teaching kids how to use
computers.“! Mit Medienkompetenz ist bereits hier keineswegs nur
das technische Vermogen gemeint, sondern ein differenzierter und
zugleich geschulter Umgang mit neuen, vor allem den Inhalt der
Medien betreffenden ,Uberforderungen®. In diese Richtung gehen
die im Impulspapier geforderten Appelle an das , (selbst-)bewusste
Wegschauen® (S. 48) beziehungsweise die ,, (selbst-)bewusste Rezep-
tionsverweigerung® (S. 69). Ebenso hat Umberto Eco in einem an-
deren Zusammenhang, der sich starker mit den Fragen der Vielfalt
unterschiedlicher Medienangebote befasst hat, die Aufforderung for-
muliert: ,Wir miissen noch einmal ganz von vorne anfangen, uns zu
fragen, was lauft“ (Eco 1987, S. 162). Wer Medienkompetenz ein-
klagt, muss also prazisieren, wofiir, und nachweisen, warum man
ohne diese Kompetenz auf verlorenem Posten ist. Dass der Jugend-
medienschutz heute in besonderer Weise gefordert ist (vgl. hierzu

1 Neil Postman in der Radioserie ,gutenbytes” im Jahr 2000.
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auch den Bericht der Enquete-Kommission ,Verantwortung in der
medialen Welt* 2011, S. 46), hat mit diesem Appell noch nicht ein
einziges Argument geschaffen, von dem zu erwarten ware, dass es
die ,Praferenz- und Kostenstruktur anderer” (Hennen 1995, S. 402)
beeinflussen konnte. Insofern ist das Impulspapier der Publizisti-
schen Kommission der Deutschen Bischofskonferenz nichts Neues an
sich, sondern zundchst die Bestadtigung einer Erwartung fiir sich und
andere, dass bei aller Individualisierung eine der altesten Institu-
tionen dieser Welt schlecht beraten wire, wenn sie nicht ihre Stimme
erheben wiirde.
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Peter Schaar | Internetwirtschaft und -nutzer

in der Verantwortung
Bewertung aus Sicht des Datenschutzes

Das Internet wird mittlerweile weltweit von mehr als zwei Milliarden
Menschen genutzt, weit mehr als die Halfte aller Deutschen ist in-
zwischen online. Von den Chancen und Moglichkeiten, die das Inter-
net bietet, hat die Gesellschaft profitiert. Wissen wird einem breiten
Empfangerkreis zugdnglich gemacht, Informationen lassen sich ein-
fach, schnell und kostengiinstig verbreiten, Preisvergleiche werden
vereinfacht und die Kommunikation ohne Bindung an Ort und Zeit
schafft enorme Flexibilitat. Nicht zu unterschétzen sind die Moglich-
keiten, iiber das Internet gesellschaftliche Debatten anzustofien und
sich an ihnen zu beteiligen.

Aber die Schattenseiten des Internets sollten nicht iibersehen
werden: Jede Handlung im Internet hinterldsst Datenspuren. Wie bei
keinem anderen Medium geht mit dem Internet eine vollig neue Quali-
tat der Bedrohung der Personlichkeitsrechte einher, wenn das indivi-
duelle Verhalten registriert und zu Personlichkeitsprofilen verdichtet
wird. Das digitale Zeitalter ist daher untrennbar mit rechtlichen, aber
auch ethischen Fragen des Schutzes der Privatsphdre und des Daten-
schutzes verbunden.

Ein Medium, das jede auch noch so beildufige personliche Infor-
mation speichert und fiir eine unbestimmte Personenzahl auf Abruf
vorhdlt, macht das Private offentlich. Mitgliederprofile in sozialen
Netzwerken, online eingestellte Fotos und Videos — vieles, was frii-
her Teil der Privatsphdare war, wird heute als Allgemeingut einer
anonymen Netzgemeinschaft angesehen. Zu Recht weist das Impuls-
papier ,Virtualitdt und Inszenierung” der Publizistischen Kommission
der Deutschen Bischofskonferenz auf die mit dem Internet verbunde-
ne Entprivatisierung der Gesellschaft als ethische Herausforderung
hin (Ziff. 66).

Viele Nutzer tragen durch ihre Sorglosigkeit im Umgang mit ih-
ren personlichen Daten zu ihrer eigenen Entprivatisierung und zur
EntblofRung anderer bei. Die Selbstdarstellung der eigenen Person,
die im positiven Sinn Teil der Selbstverwirklichung sein mag, kann
so zu einem ,digitalen Exhibitionismus“ ausarten, einem bedenklich
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freiziigigen Umgang mit personlichsten Daten. Soziale Netzwerke,
denen das Impulspapier einen eigenen Unterabschnitt widmet, sind
in diesem Sinne besonders problematisch, da sie die Wandlung der
Nutzer von passiven Konsumenten fremder Inhalte zu aktiven Pro-
duzenten eigener Inhalte in besonderem Maf’ befordert haben. Ver-
besserte Moglichkeiten zur Selbstbestimmung und Selbstdarstellung,
verstarkte Kontrollierbarkeit individuellen Verhaltens und Verlust der
Privatsphére kennzeichnen gleichermafden die Chancen und Risiken
der interaktiven Informationsgesellschaft.

Datensammelnde Wirtschaft und sorglose Internetnutzer

Die Gefahren einer Entprivatisierung der Gesellschaft haben — wie
auch das Impulspapier mehrfach betont (Ziff. 66, 101) — verschie-
dene Ursachen. So haben staatliche Stellen und Unternehmen reges
Interesse an personenbezogenen Daten, die die Nutzer teils bereitwil-
lig preisgeben, teils unbemerkt als unsichtbare Datenspuren hinter-
lassen. Die Datensammelleidenschaft der Wirtschaft verdient neben
den Uberwachungsbestrebungen des Staates und der Sorglosigkeit
der Nutzer als dritte Dimension der Datenschutzproblematik in der
digitalen Welt besondere Beachtung, weil sich gerade die global agie-
renden Unternehmen und Dienste einer Regulierung durch national-
staatliches Recht weitgehend entziehen. Damit riicken die Aspekte
der gesellschaftlichen Verantwortung und Selbstrestriktion, also
ethische Fragestellungen, in den Vordergrund.

Dass gerade die Internetwirtschaft darauf angewiesen ist, mog-
lichst umfassende Kenntnisse iiber die Nutzer zu erlangen, geht mit
einer weit verbreiteten Kostenlos-Mentalitat einher. Werbefinanzierte
Internetdienste, seien es Suchmaschinen, seien es soziale Netzwer-
ke, basieren auf umfassenden Kenntnissen iiber die Nutzergewohn-
heiten, um Angebote und Werbung moglichst effektiv, also adressa-
ten- und verhaltensbezogen, platzieren zu konnen.

Wer aber wei’, welche Internetseiten wir besuchen, welche Such-
begriffe wir in Suchmaschinen eintippen, welche Waren wir bei Ver-
sandhandlern bestellen und welche Vorlieben wir in sozialen Netz-
werken bekannt machen, der erhalt ein genaues Bild iiber unsere
Personlichkeit. Aus diesen Datenspuren und -fragmenten lassen sich
aussagekraftige Informationen iiber die Lebensgewohnheiten und
Einstellungen der Nutzer ableiten.

Auch die Allgegenwart rechnergestiitzter Informationsverarbei-
tung (ubiquitous computing), also der Begleitung des Menschen
durch allerlei ,intelligente” Alltagsgegenstinde und internetfdhige
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Smartphones, fiihrt letztlich zu einer potentiell umfassenden Uberwa-
chung der Lebensgewohnheiten. Die Katalogisierung der Nutzerinnen
und Nutzer, die Erhebung von Echtzeitdaten iiber ihren Aufenthalts-
ort und die Registrierung ihrer Vorlieben und Verhaltensweisen haben
nicht nur eine datenschutzrechtliche, sondern auch eine (medien-)
ethische Dimension.

Die Urteile des Bundesverfassungsgerichts zur Vorratsdatenspei-
cherung und zur Online-Durchsuchung belegen, dass das grundrecht-
lich geschiitzte Recht auf informationelle Selbstbestimmung geeignet
ist, einem unverhaltnismafiigen Umgang mit den Betroffenendaten
punktuell Einhalt zu gebieten. Das geltende Datenschutzrecht hat in-
des mit der rasanten technischen Entwicklung der letzten Jahre nicht
mitgehalten, weil es in seinen Grundstrukturen aus einer Zeit vor dem
digitalen Zeitalter des 21. Jahrhunderts stammt und Reformbemiihun-
gen bisher regelmdRig im Sande politischer Handlungsunfahigkeit
verlaufen oder auf Grund mangelnden Handlungswillens geschei-
tert sind. Wo aber in einer zunehmend von Informationstechnologie
gepragten Alltagswelt das Recht an seine Grenzen stofdt, kommt
ethischen Aspekten bei der Betrachtung des Umgangs mit personli-
chen Informationen eine herausragende Funktion zu. Die Besinnung
auf eine digitale Werteorientierung spricht hierbei zahlreiche Akteure
an. Sie richtet sich nicht nur an den Einzelnen, die Gesellschaft und
die Politik, sondern nimmt auch die im Internet agierenden Unter-
nehmen in die Pflicht.

Medienkompetenz als Bildungsaufgabe

Jeder Nutzer ist zu einem bewussten Umgang mit den eigenen per-
sonlichen Daten und — in besonderer Weise — mit Informationen iiber
andere Menschen aufgerufen. Die Nutzer kénnen in erheblichem
Mafde und zuallererst beeinflussen, welche Informationen sie im Netz
von sich und anderen preisgeben und welche Dienste sie nutzen.
Die Einzelnen diirfen aber mit den Anforderungen und Gefahren des
Internets nicht allein gelassen werden. Das Internet ist zwar gene-
rationeniibergreifend interessant, insbesondere aber aus dem Alltag
der jiingeren Generation nicht mehr wegzudenken. Das Impulspa-
pier betont zu Recht, dass die Sensibilisierung und Vermittlung von
Medienkompetenz eine Erziehungs- und Bildungsaufgabe ist, die sich
an Eltern, Bildungsinstitutionen und Politik gleichermafien richtet
(Ziff. 75, 1021.).

Auch die Datenschutzbeauftragten des Bundes und der Lander
(Ziff. 104) haben die zur Selbsthilfe der Betroffenen befdhigende
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Offentlichkeitsarbeit und die Bildung im Bereich des Datenschutzes
als Teil ihrer Aufgabenstellung angenommen. Sie tauschen sich re-
gelmafig mit Behorden und Bildungseinrichtungen mit dem Ziel aus,
den Datenschutz als Querschnittsthema starker im Bildungskanon
zu verankern.

Zu Recht misst das Impulspapier der Internetwirtschaft eine
Schliisselrolle bei der Gewadhrleistung eines fairen und datenschutz-
konformen Miteinanders im Internet zu (Ziff. 104). Die Moglichkeiten
der Unternehmen sind vielfaltig. Branchenweite Selbstverpflichtun-
gen, die die datenschutzrechtlichen Standards konkretisieren, kon-
nen iiber Landesgrenzen hinaus wirken und zu einer wirkungsvol-
len Selbstkontrolle der Wirtschaft fithren. Datenschutzfreundliche
Grundeinstellungen in Gerdten und Diensten (privacy by default),
die Schaffung von Transparenz durch verstandliche und leicht auf-
zufindende Datenschutzerklarungen und die Erleichterung der
Durchsetzung von Datenschutzrechten miissen als Basis erfolgrei-
chen unternehmerischen Handelns selbstverstandlich werden. Jeder
Diensteanbieter kann durch die Formulierung von Verhaltensempfeh-
lungen, Regeln des guten und verantwortungsbewussten Umgangs
und Miteinanders formulieren und den Nutzern die dafiir erforderli-
chen Instrumente in die Hand geben. Der besonderen Schutzbediirf-
tigkeit von Kindern und Jugendlichen kann durch eine altersgerech-
te Ausgestaltung der Dienste Rechnung getragen werden, die eine
adressatenbezogene Sprache und Gestaltung von Internetangeboten,
den Einsatz von datenschutzgerechten Altersverifikationssystemen
und die freiwillige Alterskennzeichnung von Internetinhalten um-
fasst. Die Ubernahme medienethischer Verantwortung kann sich im
Bereich des Datenschutzes ganz konkret auch in Wettbewerbsvortei-
len niederschlagen, insbesondere wenn die Gewahrleistung entspre-
chender Anforderungen nach unabhangiger Priifung von vertrauens-
wiirdiger Seite bescheinigt wird.

SchlieRlich ist auch an die Hersteller von Produkten und Verfahren
zu appellieren, die durch die technische Integration des Datenschut-
zes bei der Entwicklung von Hard- und Software dazu beitragen kon-
nen, spatere Datenschutzprobleme zu vermeiden und einen wirkungs-
vollen Selbstschutz der Nutzer zu ermoglichen (privacy by design).

Das Impulspapier der Deutschen Bischofskonferenz verdeutlicht,
dass sich ethische Normen und Werte nicht in einem virtuellen Raum
verfliichtigen diirfen, sondern dass sie bei zunehmender informations-
technischer Durchdringung aller moglichen personlichen und gesell-
schaftlichen Bereiche ihre Bedeutung haben. Diesem Anliegen moge
Erfolg beschieden sein.
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Emst fricke | Achtung der Menschenwiirde

als standige Herausforderung

Virtualitdt und Inszenierung -
auch ein Rechtsproblem?

Im medienethischen Impulspapier der Publizistischen Kommissi-
on der Deutschen Bischofskonferenz wird schon im Vorwort darauf
hingewiesen: ,Ziel unseres Nachdenkens ist es, medienethische Im-
pulse und Anregungen fiir eine gerechte und menschendienliche Me-
dien- und Kommunikationsordnung zu geben“. Auch wird die Frage
gestellt: ,Wie steht es um die Zugangsvoraussetzungen und Partizi-
pationschancen, um Grundnormen von Gerechtigkeit (S.6)? Die Bi-
schofe fordern: ,In bestimmten Bereichen braucht es womoglich auch
neue Autoritdten, Instanzen und rechtliche Regelungen® (S. 18/19).
Grund genug, sich iiber die Rolle des Rechts in der ,digitalen Medien-
gesellschaft” Gedanken zu machen.

Dabei ist zu beachten, dass das Medienrecht eine Querschnitts-
disziplin ist, die nicht neben den klassischen Materien Zivilrecht,
Strafrecht und 6ffentlichem Recht steht, sondern unter ihrem Schirm
Einzelaspekte all dieser Gebiete in sich aufnimmt. Das gilt zumal in
den Zeiten der Konvergenz, mithin in dem aktuell zu beobachtenden
Transformationsprozess, bei dem die medialen Subsektoren Rund-
funk, Mediendienste, Teledienste sowie die ihrer Verbreitung dienen-
den Telekommunikationseinrichtungen sich einander anndhern und
teilweise auch untereinander verschmelzen (Fricke 2010, S. 19).

Bedeutung und Begriff der Menschenwiirde

Der bekannte Verfassungsrechtler Friedhelm Hufen hat die Bedeu-
tung der Menschenwiirde wie folgt beschrieben: ,Nicht nur dufderlich
an der Spitze der Verfassung (vgl. Art. 1 GG) steht die Menschen-
wiirde im Grundgesetz. Wie ein Trompetenstofs kennzeichnet sie hier
das anthropologische und verfassungsrechtliche exakte Gegenbild
zur buchstablich menschenfeindlichen und wiirdelosen Ideologie des
Nationalsozialismus® (Hufen 2010, S.1ff).

An die schwierige Bestimmung des Begriffs der Menschenwiirde ha-
ben sich beispielsweise im Jahr 2009 bei den ,Tutzinger Radiotagen®
der Akademie fiir politische Bildung renommierte Wissenschaftler ver-
schiedener Disziplinen gewagt (vgl. Akademie-Report 2009, S.16).
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Aus ethischer Sicht fithrte Peter Schaber aus: ,Wiirde ist Anspruch
auf Selbstachtung. Selbstachtung ist das, was verletzt wird in den
paradigmatischen Fallen von Wiirdeverletzung: Demiitigung, Ernied-
rigung, Herabsetzung. Dem Betroffenen wird deutlich gemacht, dass
er nicht zahlt. [...] Selbstachtung ist das fiir uns moglicherweise wich-
tigste Gut. Die Einsicht in dieses normative Faktum ist der Grund der
Wiirdezuschreibung“ (ebd. S. 16).

Den Blickwinkel der Rechtswissenschaften umriss Herbert Bethge
wie folgt: ,Die Menschenwiirde bedarf der Konkretisierung: Sie ver-
bietet Misshandlung, Verfolgung und Diskriminierung. Sie gewahrt
Schutz vor Erniedrigung, Brandmarkung, Verfolgung und Achtung.
[...] Jeder Mensch besitzt als Person die Wiirde, ohne Riicksicht auf
seine Eigenschaften, seinen korperlichen oder geistigen Zustand, sei-
ne Leistungen und seinen sozialen Status“ (ebd.).

Die theologische Sicht legte Gerhard Kruip dar: , Fiir das Christen-
tum ist ein Festhalten an der Menschenwiirde und ein Eintreten fiir
Menschenrechte unverzichtbar, auch wenn in der katholischen Kir-
che sich in mancher Hinsicht diese Einsicht erst im Zweiten Vatikani-
schen Konzil durchgesetzt hat. [...] Der Begriff der Menschenwiirde
lasst sich aber zugleich philosophisch entfalten und die Forderung
nach ihrer Achtung und ihrem Schutz ohne Riickgriff auf das Chris-
tentum ,verniinftig“ begriinden“ (ebd.).

Inhaltlich bedeutet Menschenwiirde also die grundsatzliche ,Ach-
tung vor dem Eigenwert der menschlichen Person® (BVerfGE 87, 209
[228]). Versucht man die Rechtsprechung und Lehre zu systematisie-
ren, so kristallisieren sich folgende Bezugspunkte heraus:

e der Schutz der menschlichen Identitdt und des Eigenwerts jedes
Menschen;

der Schutz der korperlichen und seelischen Integritat;

der Schutz der Intimitat;

der Schutz des Kernbereichs der menschlichen Selbstbestimmung;
der Schutz der Sozialbezogenheit.

Eine rechtliche Bewertung, was Menschenwiirde ,in Ansehung des
konkreten Falls“ bedeutet, ist gerade im Medienbereich umstritten
und Gegenstand intensiver wissenschaftlicher Diskussion und gericht-
licher Entscheidungen (Klaas 2011, S. 17ff.; vgl. Fricke 2010, S.49ff.).

Eingriff in die Menschenwiirde: ,Big Brother"
Die Frage eines moglichen Eingriffs in die Menschenwiirde beurteilt

sich bei Sendeformaten wie ,Big Brother” nach der Freiwilligkeit der
Beteiligung (Fink 2001, S. 190ff.; Klaas 2004). Fiir die Freiwilligkeit
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ist darauf abzustellen, ob die Betroffenen in Kenntnis aller Umstédnde,
die mit dem jeweiligen Sendeformat verbunden sind, ihre Bereitschaft
zur Mitwirkung erklart haben. Da fiir erwachsene Menschen von ih-
rer Selbstbestimmungsfahigkeit auszugehen ist, werden Kriterien
wie etwa der Grad der Medienerfahrung oder gar der allgemeine in-
tellektuelle Horizont nicht beachtet. Die Medienunerfahrenheit kann
grundsatzlich also nicht beriicksichtigt werden. Es bestehen aller-
dings besondere Aufklarungspflichten der Medien.

Eine Ausnahme besteht bei Minderjahrigen, da diese die notwen-
dige Einsichtsfahigkeit nicht in demselben Mafse haben wie Erwach-
sene. Es ist sogar von der Verfassung geboten, Minderjahrige vor den
Folgen von Handlungen zu schiitzen, deren Konsequenzen sie noch
nicht oder noch nicht in vollem Umfang iiberblicken konnen. Minder-
jahrige konnen also an Sendeformaten wie ,Big Brother nur dann
teilnehmen, wenn die Erziehungsberechtigten eingewilligt haben.

Die Menschenwiirde spielt sich aber auch im sozialen Kontext ab.
Zu beachten ist also auch die Menschenwiirde der Zuschauer. Diese
haben ein Recht darauf, nicht mit solchen Sendungen konfrontiert zu
werden, die ein der Idee des autonomen Menschen zuwiderlaufendes
Bild vermitteln. In der Verfassung wird mit dem Bekenntnis zur Men-
schenwiirde ein objektiver Wert statuiert. Jegliches sozial relevantes
Leben soll von diesem Ideal bestimmt werden, insbesondere deshalb,
weil die Vermittlung anderer Werte die Akzeptanz der Menschenwiir-
de in der Gesellschaft zu untergraben geeignet ist. Durch die Ver-
mittlung eines andersartigen Menschenbildes wird ein Vorbild fiir das
konkrete Handeln Dritter geschaffen, was unmittelbare Auswirkun-
gen auf die Gesellschaft insgesamt haben kann (Fricke 2010, S. 495).

Heute ist die Diskussion gerade um ,Big Brother” allerdings einer
gewissen Gleichgiiltigkeit gewichen: Im Zeitalter von ,Facebook® und
»Twitter” wirkt es beinahe riihrend, wenn die Moderatorin von ,Big
Brother“ den aktuellen Beichten ihrer Kandidaten noch einen Rest
von skandaltrachtiger Ubertreibung abringen will.!

1 Vgl. Moorstedt, Michael (2010): Sie sagen, Sie seien echte Menschen. Ratlos
im Container: Nach zehn Jahren ,Big Brother” ist Reality TV meistens erfunden
oder langweilig. In: Siiddeutsche Zeitung vom 22.1.2010, S. 15. Zu ausgewahlten
Rechtsfragen, die Facebook und Twitter provozieren: Christine Demmer: Freun-
de fiirs Leben. Darf ein Mitarbeiter Facebook-Kontakte mit in die neue Firma
nehmen? Arbeitsgerichte vor neuen Aufgaben. In: Siiddeutsche Zeitung vom
13./14.2.2010, S.V2/9; kritisch dazu, dass Facebook angeblich sogar Aufienste-
hende ,ausforscht“: Friederike Haupt: Facebook weif} alles iiber uns. In: Frank-
furter Allgemeine Zeitung vom 9. 2.2010, S. 33.
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Das allgemeine Personlichkeitsrecht

Der Bundesgerichtshof hat bereits in einer Entscheidung von 1954
aus Art. 2 Abs. 1 GG i. V. m. Art. 1 Abs. 1 GG ein allgemeines Person-
lichkeitsrecht abgeleitet und dieses als ,privates, von jedermann zu
achtendes Recht” bezeichnet (BGHZ 13, 334, 338). So konnen Perso-
nen verhindern, zu sogenannten ,Medienopfern“ gemacht zu werden,
bzw. ein angemessenes Schmerzensgeld bei einer stattgefundenen
Verletzung gerichtlich durchsetzen (Hegemann & Amelung 2011,
S. 118).

Im Gefolge der Anerkennung dieses Rechts durch den BGH ver-
steht auch das BVerfG seit dem so genannten ,Elfes-Urteil“ von 1957
das allgemeine Personlichkeitsrecht neben der allgemeinen Hand-
lungsfreiheit als Schutzgut eines eigenstdndigen Grundrechts aus
Art. 2 Abs. 1 GG (BVerfGE 6, 32; Papier 2009).

Das verfassungsrechtliche allgemeine Personlichkeitsrecht
schiitzt die ,engere personliche Lebenssphare und die Erhaltung ih-
rer Grundbedingungen®, insbesondere das Verfiigungsrecht iiber die
Darstellung der eigenen Person, die soziale Anerkennung sowie die
personliche Ehre (Fricke 2010, S. 502). Es sichert ,jedem Einzelnen
einen autonomen Bereich privater Lebensgestaltung, in dem er seine
Individualitdt entwickeln und wahren kann“. Geschiitzt wird in die-
sem Sinne das ,Person-Sein“, die personale und soziale Identitat.

Das allgemeine Personlichkeitsrecht weist verschiedene Unter-
gruppen auf, die von der Rechtsprechung entwickelt worden sind.
Nach der bekannten Spharentheorie des Bundesverfassungsgerichts
ist ein ,Kernbereich privater Lebensgestaltung” (Intimsphare) ab-
solut unantastbar. Die nachgelagerte ,Privat- oder Geheimnisspha-
re“, die sich von der Intimsphdre in ihrem Sozialbezug unterschei-
det, umschreibt einen Bereich, in dem Eingriffe zwar nicht generell
ausgeschlossen sind, ihre Rechtmafigkeit sich aber nach besonders
strengen Vorgaben richtet. Hier miissen regelmafig iiberwiegende
Belange des Gemeinwohls vorliegen, die eine Beeintrachtigung des
Geheimhaltungsinteresses erfordern. Wie weit der Schutz der Privat-
sphdre reicht, ist abhangig vom Bekanntheitsgrad, der Stellung, Auf-
gabe und auch des Einflusses des Betroffenen in der Offentlichkeit.
Enthiillungen aus der Perspektive des Schliissellochs miissen aber
nicht hingenommen werden.?

2 So Gesundheitsprobleme Prominenter, iiber die nicht berichtet werden darf: OLG
Hamburg, UFITA 1977, S. 252.
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Recht auf informationelle Selbstbestimmung

Auch das Recht auf informationelle Selbstbestimmung, das das Bun-
desverfassungsgericht schon 1983 entwickelt hat, leitet sich aus Art.
2 Abs. 11. V. m. Art. 1 Abs. 1 GG ab. Als es zur Verfassungsmafigkeit
des Volkszahlungsgesetzes zu entscheiden hatte, stellte das hochste
deutsche Gericht fest, dass das Grundrecht die Befugnis des Einzel-
nen gewahrleistet, grundsatzlich selbst iiber die Preisgabe und Ver-
wendung seiner personlichen Daten zu bestimmen. Einschrankungen
seien nur im iiberwiegenden Allgemeininteresse zuldssig. Eine Ein-
schrankung bediirfe zudem einer gesetzlichen Grundlage, es miisse
also ein Gesetz erlassen werden, das diese Ausformung des Person-
lichkeitsrechts einschranke (BVerfGE 65, 1ff.).

Ein solches, die informationelle Selbstbestimmung einschran-
kendes Gesetz, stellt beispielsweise das Bundesdatenschutzgesetz
(BDSG) dar. Auch im Sozialgesetzbuch ist der Bereich des Sozialda-
tenschutzes filigran geregelt (SGB I, SGB X).

Medienrechtlich hat also jeder grundsatzlich das Recht, selbst und
allein zu bestimmen, ob und inwieweit andere sein Lebensbild oder
bestimmte Vorgdnge aus seinem Leben offentlich darstellen diirfen.
Letztlich umschliefst diese Befugnis auch das Recht am eigenen Bild
und die informationelle Selbstbestimmung.

Achtung der Menschenwiirde

Mogliche Konflikte mit der Menschenwiirdegarantie des Grundgeset-
zes und dem europdischen Verfassungsrecht zu vermeiden, ist fiir ver-
antwortungsvolle Medien eine immerwéhrende Herausforderung. Die
zu Recht fiir unabdingbar gehaltene Funktion von Presse, Rundfunk
und Internet hat herausragende Bedeutung fiir das Funktionieren des
Gemeinwesens. Die Vermittlung der Realitat in allen Bereichen, von
der Politik bis hin zu den banalsten Ereignissen des taglichen Le-
bens, erfolgt fiir uns Menschen des Informationszeitalters zu einem
Grofiteil iiber die Medien. Heiner Bielefeldt, Lehrstuhlinhaber fiir
Menschenrecht und Menschenrechtspolitik an der Universitat Erlan-
gen-Niirnberg, hat in diesen Tagen ein grundlegendes Werk zu dem
Verhaltnis von Menschenwiirde und Menschenrechten veroffentlicht
(Bielefeldt 2011).

Die Menschenrechte haben fiir Bielefeldt ihren Grund in Riickbe-
zug auf die Menschenwiirde. ,Menschenwiirde ist der Fundus, aus
dem, durch Situation und Unrechtserfahrung herausgefordert, Men-
schenrechte erwachsen und sich ndher ausfalten“ (Bockenforde
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2011, S. L38). Das gilt natiirlich auch fiir den Bereich der Virtualitat
und Inszenierung.

Die Bedeutung der Menschenwiirdegarantie in der heutigen Zeit
kann nicht hoch genug eingeschatzt werden. Auch wenn iiber Einzel-
falle, was eigentlich ,die Wiirde des Menschen“ ausmacht, gestritten
werden kann, geht es bei den zu treffenden Entscheidungen auch um
die Menschenwiirde der Zuschauer sowie der betroffenen Akteure in
der medialen Vermittlung (Fink 2001, S. 190f.). Die Wiirde des Men-
schen ist getroffen, wenn der konkrete Mensch zum ,Objekt” degra-
diert wird.

Bei der 119. Tagung des renommierten Studienkreises fiir Pres-
serecht und Pressefreiheit® im Mai 2011 in Berlin haben sich fiih-
rende Medienrechtler aus Deutschland mit den Themen , Personlich-
keitsschutz im Internet: Gefdhrdungen — Grundrechte — Privacy by
Design“ (Dirk Heckmann), sowie ,Personlichkeitsschutz im Internet
— medienspezifisches Privileg oder medienpersonlichkeitsrechtlicher
Standard?“ (Alexander Bruns) beschaftigt. Auch das Abschlussre-
ferat ,Verdndert das Internet unser Verstdndnis von Personlichkeit
und Personlichkeitsschutz?“ (Ansgar Ohly) versuchte anhand von
Beispielen herauszuarbeiten, dass sich der Personlichkeitsschutz im
Internet grundsatzlich nach den fiir Print- und Funkmedien entwi-
ckelten Mafdstiaben richtet. Eine medienspezifische Privilegierung bei
personlichkeitsrelevanten Publikationen im Internet diirfe es nicht
geben. Die Wissenschaft versucht hier dem Gesetzgeber Vorgaben zu
erarbeiten, sowie Einfluss auf die Entwicklung der Rechtsprechung
zu nehmen (vgl. Ohly 2011, S. 421 ff.).

Die Frage ist also immer einzelfallbezogen zu entscheiden, ob es
ein Gemeinwesen aushalt und ertragen muss, dass es Darstellungen
ausgesetzt wird, die seine offentliche Ordnung, die Grundregeln ei-
nes freien und gleichberechtigten Zusammenlebens, zu beschadigen
drohen bzw. bereits verletzen. Die Entscheidung ist in jedem Fall bei
der Priifung der Verletzung der Menschenwiirde unter Beachtung des
gesamten Kontextes der medialen Darstellung zu treffen. Dies gilt
auch fiir die Falle von ,Virtualitdt und Inszenierung“ aus dem medie-
nethischen Impulspapier der Deutschen Bischofskonferenz.

Das Recht ist also gefordert, wenn es um den Schutz des Schwa-
cheren in der Welt der Medien geht.

3 http://www.studienkreis-presserecht.de

460



Achtung der Menschenwiirde als stdndige Herausforderung

Literatur

Bielefeldt, Heiner (2011): Auslaufmodell Menschenwiirde? Warum sie in Frage steht
und warum wir sie verteidigen miissen. Freiburg.

Bockenforde, Ernst-Wolfgang (2011): Was zum Mensch sein gehoren soll. In: Frank-
furter Allgemeine Zeitung vom 8.10.2011, S. L38.

Fink, Udo (2001): Programmfreiheit und Menschenwiirde. In: AfP. Zeitschrift fiir Me-
dien- und Kommunikationsrecht. 31. Jg., H. 3, S. 190 {.

Fricke, Ernst (22010): Recht fiir Journalisten. Konstanz.

Hegemann, Jan/Amelung, Ulrich (2011): Rechtsfolgen unzuldssiger Medienbericht-
erstattung. In: Peter Raue/Jan Hegemann (Hg.): Urheber- und Medienrecht.
Miinchen, S. 404-443.

Hufen, Friedhelm (2010): Die Menschenwiirde. In: JuS, 50. Jg., H. 1, S. 1ff.

Klaas, Nadine (2004): Rechtliche Grenzen des Realitdtsfernsehens. Tiibingen.

Klaas, Nadine (2011): Unterhaltung ohne Grenzen? Der Schutzbereich der Men-
schenwiirde in den Programmgrundsatzen der Medienstaatsvertrage. Berlin.

Merten, Detlef / Papier, Hans-Jiirgen (Hg.) (2009): Handbuch der Grundrechte in
Deutschland und Europa. Band III/2. Heidelberg.

Ohly, Ansgar (2011): Verdandert das Internet unsere Vorstellung von Personlichkeit
und Personlichkeitsrecht. In: AfP. Zeitschrift fiir Medien- und Kommunikations-
recht, 41. Jg., H. 5, S. 428-438.

Thomas, Sven (2005): Die informelle Koalition, Richard von Weizsidcker und die Ber-
liner CDU-Regierung (1981 - 1983). Wiesbaden.

»Wiirde ist Anspruch auf Selbstachtung” (0.A.). In: Akademie-Report 2009, Nr. 4.
Hrsgg. von Akademie fiir politische Bildung Tutzing.

461



AUFSATZ

Jiirgen Wilke | Finanz- und Wirtschaftskrisen

in der deutschen Tagespresse
Ein historischer Ruickblick

Am 15. September 2008 brach die Bank Lehman Brothers in New
York zusammen. Die amerikanische Regierung hatte sich geweigert,
die in Finanznote geratene Bank mit Krediten zu retten. In der Pleite
dieser Bank kulminierten wirtschaftliche Krisensymptome, die unge-
heure Konsequenzen nach sich zogen. Diese wurden nicht nur in den
Vereinigten Staaten spiirbar, sondern wirkten sich in der ganzen Welt
aus. Es entstand daraus die grofite Finanz- und Wirtschaftskrise, die
die Welt nach dem Zweiten Weltkrieg, ja seit den 1920er Jahren erlebt
hatte. In vielen Landern setzten hektische Bemiihungen ein, den Ab-
sturz insbesondere weiterer Banken zu verhindern und durch staatli-
che Ausgabenprogramme die Wirtschaft zu stiitzen.

Im Folgenden soll es hier nicht um die Finanz- und Wirtschafts-
krise an sich gehen, ihre Ursachen und Folgen, oder um die Mittel
und Chancen zu ihrer Uberwindung. Vielmehr wollen wir der Frage
nachgehen, wie der Journalismus und die Massenmedien solche Kri-
sen thematisiert haben. Dies geschieht in einem Riickblick auf frii-
here Falle von Finanz- und Wirtschaftskrisen. Dabei beschranken
wir uns jeweils auf die Phase des ,Ausbruchs® dieser Krisen, also
den Moment, in dem sie manifest wurden. Die Belege sind deutschen
Grofdstadtzeitungen des 19. und 20. Jahrhunderts entnommen (Koln,
Frankfurt), insbesondere aber solchen aus der Metropole Berlin.

Zu Wirtschafts- und Finanzkrisen gibt es einige historische Litera-
tur.! Welche Rolle jedoch die Mittel der Unterrichtung der Offentlich-
keit in ihnen spielten, ist bisher kaum untersucht. Eine Ausnahme

1 Vgl. Hans Rosenberg: Die Weltwirtschaftskrise 1857-1859. 1934. 2.Aufl. Gottin-
gen 1974; Charles P. Kindleberger: Manien. Paniken, Crashes. Die Geschichte
der Finanzkrisen dieser Welt. Kulmbach 2001; Harold James: Deutschland in der
Weltwirtschaftskrise 1924-1936. Stuttgart 1988; Gerald Braunberger/Dominik
Fehr (Hg.): Crashes. Finanzkrisen gestern und heute. Frankfurt am Main 2008;
Carmen M. Reinhart/Kenneth S. Rogoff: Diese Mal ist alles anders. Acht Jahrhun-
derte Finanzkrisen. Miinchen 2009. 2.Aufl. 2010; Werner Plumpe: Wirtschaftskri-
sen. Geschichte und Gegenwart. Miinchen 2010.
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ist die Studie von Ojala und Uskali.? Die beiden Autoren haben unter-
sucht, ob in der ,New York Times“ im Vorlauf der Borseneinbriiche
1929, 1987 und 2000 ,weiche Signale“ auf die herannahenden Krisen
zu bemerken waren. Lediglich fiir 1929 ermittelten die Autoren ,only
a few weak signals“® und konstatierten: ,So, when the crash finally
occurred, it should not have come as a big surprise to careful readers
of the New York Times.”*

Der Nachrichtenwert von Krisen

Am 16. September 2008, einen Tag nach dem Zusammenbruch von
Lehman Brothers, machten die deutschen Tageszeitungen auf ihrer
Titelseite mit diesem Ereignis auf:

e Grofde Kursverluste nach Lehman-Konkurs* (FAZ)

e  Bankpleite erschiittert die Borsen der Welt“ (Siiddeutsche Zeitung)
e  Schwarzer Tag fiir die Banken“ (Die Welt)

Die ,Frankfurter Rundschau“, im Tabloid-Format erscheinend,
platzierte auf der Titelseite eine Todesanzeige. ,Wir nehmen Ab-
schied” stand darauf neben einem Straflenschild der Wall Street. Wei-
tere Berichte fanden sich im Inneren der Zeitungen, selbstverstand-
lich auch im Wirtschaftsteil. Von da an war die Finanzkrise eines der
Hauptthemen der medialen Berichterstattung in Deutschland. Was
machte deren hohen Nachrichtenwert aus?

Journalisten richten sich bei der Auswahl der Ereignisse, iiber die
sie berichten und die sie kommentieren, nach deren Nachrichtenwert.>
Ereignisse mit hohem Nachrichtenwert werden gegeniiber solchen
mit geringem Nachrichtenwert bevorzugt. Dabei muss dieser Nach-
richtenwert nicht unbedingt ein objektives Ereignismerkmal sein. Er
kann vielmehr Ereignissen auch zugeschrieben werden. Insbeson-
dere Krisen haben hohen Nachrichtenwert, was sich wiederum auf
verschiedene Ursachen zuriickfiihren ldsst. Denn Krisen sind etwas
Gefahrliches, sie stellen Bedrohungen fiir den Bestand von Systemen
dar. Solche Bedrohungen zu registrieren, sie bekannt zu machen, da-

2 Jari Olaja/Tiro Uskali: Any Weak Signals? The New York Times and the Stock

Market Crashes of 1929, 1987 and 2000. In: Leos Miiller/Jari Olaja (Hg.): Infor-

mation Flows. New Approaches in the Historical Studies of Business Information.

Helsinki 2007, S. 103-136.

Ebd. S. 134.

Ebd.

5 Vgl. zusammenfassend Michaela Maier/Karin Stengel/Joachim Marschall: Nach-
richtenwerttheorie. Baden-Baden 2010.

o
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vor zu warnen und addquate Reaktionen auszulosen, das sind zentra-
le Funktionen der Medien und der Journalisten in komplexen Gesell-
schaften. Bedroht sind in solchen Situationen vor allem Werte, seien
es materielle oder ideelle, ja sogar das Leben selbst.

Der Nachrichtenwert von Krisen erklért sich vor allem aus ihrer
Negativitat. Je negativer ein Ereignis ist, d. h. je mehr es auf Konflikt,
Kontroverse, Aggression, Schaden oder Tod bezogen ist, desto star-
ker wird es von den Medien beachtet. Immer wieder ist festgestellt,
ja beklagt worden, dass die Massenmedien negative Ereignisse ge-
geniiber positiven bevorzugen. Dies bestatigt sich gerade bei Krisen.
Dabei beschrankt sich die Prioritat fiir das Negative nicht nur auf den
Anlass, sondern zieht sich durch die Fokussierung der Aufmerksam-
keit fiir ,bad news“ auch durch die fortlaufende Berichterstattung.

Der Nachrichtenwert von Krisen resultiert auch aus ihrer Tragweite.
Je mehr Menschen davon betroffen sind, umso wichtiger ist es, dariiber
zu berichten. Eine Finanz- und Wirtschaftskrise, die die ganze Welt be-
trifft, hat hoheren Nachrichtenwert als eine nationale, regionale oder
sektorale. Im Zeitalter der Globalisierung bleiben solche Krisen terri-
torial immer weniger begrenzt. Dabei iiberwinden Krisen in geografi-
scher Nahe eher die Schwelle der Beachtung als solche in der Ferne.
Hinzu kommen kann der Nachrichtenfaktor Uberraschung. Das schien
zumindest auf die jiingste Finanzkrise zuzutreffen. Zu einem eigenen
Thema der Berichterstattung wurde, warum kaum jemand die Krise
vorausgesehen hatte. Selbst die Wissenschaftler und Spezialisten hat-
ten allem Anschein nach versagt. ,Einige von ihnen“, so schrieb die
»otiddeutsche Zeitung® (15.9.2009), ,hatten zwar durchaus vor Gefah-
ren gewarnt, die meisten aber haben die Vorzeichen des Zusammen-
bruchs nicht gesehen oder zumindest die Dimensionen unterschatzt.“
Dieselbe Zeitung sah auch die Wirtschaftsjournalisten weltweit auf
der Anklagebank: ,Ausgerechnet die professionellen Beobachter, die
sich anmafden, ihren Lesern, Zuschauern und Nutzern die Welt erkla-
ren zu konnen, haben als Frithwarnsystem versagt?“ — so fragte Marc
Beise, Leiter des Wirtschaftsressorts der Zeitung (SZ 12./13.9.2009).
Und er erwiderte darauf: ,Bei genauerem Hinsehen allerdings findet
man in vielen Medien sehr wohl warnende Artikel iiber genau jene
Fehlentwicklungen, die spater mafdgeblich die grofse Krise ausgelost
haben. Eben dieser Kausalzusammenhang ist aber auch das Problem.“

Die ,Frankfurter Allgemeine Zeitung“ jedenfalls hatte der drohen-
den Krise an den Finanzmdrkten am 24. August 2007 zwei ganze
Seiten gewidmet, um Fragen zu beantworten, ,die der Wirtschafts-
redaktion der F.A.Z. in den vergangenen Tagen von Lesern haufiger
gestellt wurden.“ Uber die gesamte Spaltenbreite hinweg suggerierte
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I ichten einer Fi krise: Angeschlagene Banken und Hedge-Fonds, Eingriffe der Notenbanken zur Stabilisierung

‘Aufgeregic Anleger versammeln sich am 29. Okiober 1929 vor der New Yorker Borse. Vier Tage nach dem .Schwarzen Feitay waren die

Turbulente Mrkte

Miissen die Sparer sich sorgen? - Sieben Antworten

Einlagen bei Banken sind sicher — Aktien und Zertifikate bleiben riskanter

zur Krise an
den Finanzmarkten

Dic internatiopalen Finanzmirkte sind erof}
Abb. 1: FAZ vom 24.8.2007. Unterzeile des Fotos: ,Aufgeregte Anleger
versammeln sich am 29. Oktober 1929 vor der New Yorker Bérse. Vier Tage
nach dem ,Schwarzen Freitag‘ waren die Kurse noch einmal eingebrochen.
Nach dem Borsenkrach fiel die Weltwirtschaft in eine jahrelange Krise.“

ein grofies Foto eine historische Analogie (vgl. Abb 1). Das war mehr
als ein ,weiches Signal“. So evozierte die Zeitung vorweg schon Er-
innerungen, die ein Jahr spater, beim manifesten Ausbruch der Krise,
erst recht wieder aufleben sollten.

Vor diesem Hintergrund stellt sich uns die Frage, wie die Medien —
in diesem Fall die Tagespresse — friiher iiber Finanz- und Wirtschafts-
krisen berichtet haben. Ein Blick zuriick soll diese Frage klaren.

Die Weltwirtschaftskrise 1857

Die erste Weltwirtschaftskrise wird ins Jahr 1857 datiert.® Sie resul-
tierte aus dem Aufschwung nach den Revolutionen von 1848/49, der
sich vor allem im Eisenbahnbau, in der Eisen- und Stahlindustrie, im
Bergbau und im Bankenwesen zugetragen hatte. 1856 gab es in den
USA jedoch erste Anzeichen der Uberhitzung. Ausgelost durch die
Zahlungsunfahigkeit der Ohio Life Insurance Company am 24. Au-
gust 1857, mussten mehrere Eisenbahngesellschaften schlief3en,
zahlreiche Banken brachen zusammen.

6 Vgl. Rosenberg (1934/1974); Kindleberger (2001); Plumpe (2010) (alle wie Anm. 1).
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Damals lieRt das Ubergreifen der Krise auf den européischen Konti-
nent allerdings auf sich warten. Dass es in England erst zwei Mona-
te spater zur Krise kam, hat man auf die Nachrichtenverzogerungen
zuriickgefiihrt.” Zwar existierte die Telegrafie bereits, aber erst im
Vorjahr war es den Briten gelungen, das erste Transatlantik-Kabel zu
verlegen. 1863 war zwar auch der Bosenfernschreiber erfunden wor-
den.? Doch fiir die laufende aktuelle Informationsiibermittlung aus
Ubersee fehlte es noch an technischen Voraussetzungen, also an Ins-
tallationen, Leitungen und Kapazitdten. So war man fiir die Berichte
aus Amerika noch auf den Schifffahrtsweg angewiesen. Die Dampfer
aus New York waren nach Europa rund zwei Wochen unterwegs. Dies
bestimmte die Aktualitdt und Periodizitdt der Informationen von dort.

Krisenhafte Erscheinungen traten in England Ende Oktober,
Anfang November d.]. auf. Mit weiterem Zeitverzug erreichten sie
Deutschland, insbesondere Hamburg, einen der wichtigsten Finanz-
und Handelspldtze auf dem Kontinent. Dieser hatte wesentlichen
Anteil an dem aufblithenden Welthandel gehabt, vor allem durch die
grofdziigige Wechselvergabe.® Jetzt mussten die geplatzten Wechsel
bedient werden. Allein zwischen dem 2. und 5. Dezember 1857 stell-
ten 100 Handelshduser in Hamburg ihre Zahlungen ein.

Die Weltwirtschaftskrise war 1857 in den deutschen Zeitungen eher
ein ,verstecktes“ Thema. Das hatte mit dem wenig aufmerksamkeits-
trachtigen Erscheinungsbild der Zeitungen zu tun. Noch besafsen die-
se kaum Formen der redaktionellen Aufmachung, es gab keine Schlag-
zeilen und kein journalistisches Layout. Die Zeitungen ordneten ihre
Nachrichten zumeist nach ihrer Herkunft. Am Anfang brachten sie
zundchst diejenigen aus Deutschland, dann folgten die anderen Lan-
der, erst Europa, danach andere Erdteile. Eine eigene Rubrik bildeten
amtliche Nachrichten oder Bekanntmachungen. An die vermischten
Nachrichten schloss der Handels- und Borsenteil an, zu dem die ge-
sonderten Telegraphischen Depeschen der Kursnotierungen gehorten.

Die ,Kolnische Zeitung®, um diese hier als Beispiel heranzuziehen,
brachte seit Ende September 1857 Hinweise auf die in den Verei-
nigten Staaten heran nahende Wirtschaftskrise. Diese fanden ihren
Platz in der Landesrubrik ,America“. Fortan war darin fast jede Wo-
che etwas iiber die ,Geldkrisis“ zu lesen. Auch anderswo erfuhr man
zur gleichen Zeit davon. Die ,Koniglich privilegirte [sic] Berlinische

7 Plumpe (2010), S.59 (wie Anm. 1).

8 Vgl. Edward A. Calahan: The Evolution of the Stock Ticker. In: Electrical World
and Engineer 37 (1901) S.236-238.

9 Plumpe (2010), S. 60f (wie Anm.1)
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Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen®, die so genannte ,Vos-
sische Zeitung“, brachte in ihrer Ausgabe vom 26. September 1857
eine ,Privat-Mitteilung® aus Cincinnati (datiert am 2. September) mit
folgendem Wortlaut:

»Wir befinden uns hier wieder mitten in einer jener Geldkrisen, welche unser
Land alle paar Jahre heimsuchen. Die Banken im Westen fallen wie Karten-
hduser um. Die Ohio Life and Trust Company stellte letzte Woche ihre Zahlun-
gen ein; diese Depositenbank war als die sicherste in den Vereinigten Staaten
betrachtet. Thre Aktien standen 30pCt. iiber Pari und ihr Kapital betrug zwei
Millionen Dollars. Wie es heif3t, soll wenig oder gar nichts davon iibrig bleiben
und Personen, welche Gelder in der Bank niedergelegt haben, verkaufen ihre
Empfangsscheine an Spekulanten mit 30 bis 50 pCt. Verlust.“ (Nr.225)

Zwei Wochen spater, am 8. Oktober 1857, hief’ es dann:

,Die Geldkrise war voreilig als beendet erklart worden, sie dauert noch fort,
und der Riickschlag aus New-York macht sich erst jetzt in den iibrigen gro-
fen Handelsstddten des Landes fiihlbar. Aus Boston, Philadelphia, Baltimore,
Cincinnati u.s.w. kommen fortwidhrend Nachrichten neuer Fallissements. Die
Bank von Pennsylvanien und die Girard’s nach derselben haben ihre Zahlungen
eingestellt. Die anderen Banken waren furchtbar iiberlaufen, so dafs man es
filr nicht moglich halt,dafd sie aushalten. ... Die Geldklemme iibersteigt alle
Begriffe, so daft man glaubte, die Leute hitten angefangen, ihre Baarschaft zu
vergraben.“ (Nr. 235)

Nach weiteren zwei Wochen sprach die ,Vossische Zeitung“ in ihrer
Ausgabe vom 22. Oktober 1857 von ,langerwarteten Berichten iiber
die Krise“ aus New York (datiert am 8. September; Nr. 247) — diese
lauteten ,sehr ungiinstig®.

In der Berliner ,National-Zeitung“ fanden die Leser einen grofseren
Bericht von der amerikanischen Krise in der Ausgabe vom 17. No-
vember 1857 (datiert in New York am 3. September!). Dieser Bericht
meldete ebenfalls die Fallierung der Ohio Life Insurance and Trust
Company und weiterer Geldinstitute:

»Namentlich fiir die Eisenbahnen scheint es keinen Halt zu geben... Wer ruhig
schlafen will, thut[sic!]besser, jetzt sein Geld nicht in amerikanischen Eisen-
bahnen anzulegen und wiirden sie ihm auch zu den verlockendsten niedrigen
Preisen offerirt. Was das finanzielle Gewitter betrifft, das jetzt auf uns herab-
rauscht, so muf} man dessen baldiges Aufhoren ohne Zweifel wiinschen, aber
man kann es kaum hoffen.“
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Wesentlich schneller waren die deutschen Zeitungen mit ihren Mel-
dungen, als die Krise auf Grofbritannien iibergriff. Die Londoner Bor-
senkurse wurden bereits telegrafisch iibermittelt und dariiber hinaus-
gehende Berichte benotigten nur noch wenige Tage. Ein Bericht der
»Kolnischen Zeitung“ aus London vom 7. Oktober 1857, abgedruckt
drei Tage spdter, sprach von ,sehr traurigen Aussichten fiir Borse
und Geldmarkt. Nur wenige Tage spater hief’ es: ,Die Geschaftswelt
leidet an einem furchtbaren Drucke.” (Nr. 287 vom 16.10.1857). Und
nach Darstellung der ,Vossischen Zeitung“ hatte sich die Lage des
Geldmarktes in London im Laufe des 14. Oktober ,eher verschlim-
mert“ (Nr. 243 vom 17.10.1857).

Dann schien eine Entspannung einzutreten, und so brachte die
,Kolnische Zeitung” in ihrer Ausgabe vom 30. November 1857 einen
Bericht aus der Londoner City, der davon sprach, ,dafd vorgestern der
Wendepunkt unserer Krise gewesen sein diirfte, und von nun an hof-
fentlich, wofern nicht ganz unvorhergesehene Umstédnde eintreten, al-
les allmahlich ins alte Geleise zuriickkehrt.“ Solche ,Beruhigungspil-
len* sprechen dafiir, dass man schon in der damaligen Krise durchaus
geneigt war, ,guten“ Nachrichten Glauben zu schenken, allerdings da-
bei oft (Selbst-)Tauschungen unterlag. Sie erfiillten sich namlich viel-
fach nicht und mussten bei nachster Gelegenheit dementiert werden.

Noch rascher und ausfiihrlicher wurde dann Ende November/
Anfang Dezember die dramatische Zuspitzung der Entwicklung in
Hamburg von der deutschen Presse aufgegriffen. Jetzt war die Krise
vor der eigenen Haustiir angekommen und riickte nach vorne in den
»Deutschland“-Teil. In der ,Kolnischen Zeitung“ vom 30. November
1857 hief’ es in einem Bericht aus Hamburg: ,Die laufende Woche
wird in die Annalen der hamburgischen Baisse eine der denkwiirdigs-
ten bleiben...“ Der Korrespondent schilderte dann (und in den folgen-
den Zeitungsausgaben) die Bemiihungen des Hamburger Rates um
Stiitzungsmafdnahmen mit Hilfe einer Staatsdiscontokasse (zinstra-
gende Scheine). Er kommentierte diesen Vorgang wie folgt:

LDer Credit des Staates ist der schwankenden oder vielmehr von Angst ergrif-
fenen Borse zur Seite getreten. Man mag die dringende Noth fiir einen Alles
deckenden Grund ansehen: immer wird das Princip, daf’ der Staat fiir die Be-
drangnif eines Standes aushelfen und eintreten soll, bedenklich erscheinen;
denn die Consequenz wiirde doch dazu fithren, auch einmal der bedrdngten
Arbeiterclasse auf Kosten des Staates Arbeit zu geben u.s.w.”

Wie dieses Zitat zeigt, galten in einer Zeit des Freihandels Staats-
eingriffe in den Wirtschaftskreislauf als problematisch. Noch in den
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folgenden Tagen verzeichneten die Hamburger Berichte ,das traurige
Schauspiel einer ganzen Reihe von Zahlungs-Einstellungen, darun-
ter mehrere von Seiten der altesten und achtbarsten Firmen vorge-
fithrt.“ Erwahnung fanden auch politische Folgen der Krise, und zwar
dass ein Senator ,seine Entlassung aus dem hochsten Regierungs-
Collegium nachgesucht“ habe. Andere zogen offenbar personliche
Konsequenzen: ,Auch wird der heute statt gehabte Selbstmord eines
allgemein bekannten Chefs einer hiesigen Firma, dessen Vater auch
in Preufien in hohem Rufe stand, mit der jetzigen Krisis in Verbindung
gebracht.“ Wie labil die Situation war, ging aus einer Bemerkung der
»<Kolnischen Zeitung“ noch vom 14. Dezember 1857 hervor:

,2Dafd keine neuen namhaften Suspensionen vorkamen, wire an und fiir sich
ein erfreuliches Zeichen, wenn nur nicht nebenher das Geriicht von Mund zu
Mund ginge, daf’ eine Reihe bisher erster hiesiger und altonaer Hauser nicht
langer stehen kénnen, wofern nicht durch auflerordentliche Maregeln aufge-
holfen werde...“ (Nr.346).

Angesichts der Nachrichten aus Amerika hielt es die ,Koniglich pri-
vilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen® fiir
angebracht, die Auswanderungslustigen zu warnen (Nr. 283 vom
3.12.1857). Einen Tag spater brachte die Zeitung einen langen Leit-
artikel zur ,Geldkrisis“. Sie war dem Verfasser Anlass, die davon Be-
troffenen zwar der Teilnahme der Allgemeinheit zu versichern. Doch
fallte er iiber die Beteiligten auch ein moralisch vernichtendes Urteil:

»Es giebt aber auch noch eine andere Seite der Betrachtung, die sich an jene Ca-
lamitit anreiht. Wenn es zugegeben werden muf, dafd an dem Sturze mancher
bedeutender und in jeder Beziehung ehrenwerther Handlungshduser das eben
so unvorhergesehene wie unvermeidliche Verwickeltwerden in die Krisis ande-
rer Lander die Schuld tragt, so ist es doch anderer Seits Thatsache und eine
zu ernstem Nachdenken auffordernde Thatsache, da bei weitem die meisten
Zahlungsstockungen und Fallissements durch den Leichtsinn und die eigene
grobe Schuld Derjenigen herbeigefiihrt wurden, welche jene Krisis hochstens
als Beschonigungsgrund fiir sich anzufiihren vermogen“ (Nr. 284 v. 4.12.1857).

Auch die ,Vossische Zeitung® vermeldete die Einstellung Hamburger
Handelshauser, wahrend sich in New York die Finanzlage angeblich
besserte. (Nr. 281 vom 1.12.1857) Zwei Tage vorher war das The-
ma in der Zeitung auch unter der Ortsangabe Berlin aufgetaucht, in
einem langeren Bericht, dessen Verfasser insbesondere auf die psy-
chologische Dynamik der Vorgange abhob:

469



Jiirgen Wilke

,Die von Amerika nach GroRbritannien und von da nach Deutschland iiber-
gegangene Handelskrisis hat auch bei uns angefangen, ihre Opfer zu fordern.
VerhdltnismaRig sind diese Opfer bisher weniger zahlreich, noch bedeutend,
sie haben aber wie dies in dhnlichen Féllen stets der Fall ist, geniigt, ein all-
gemeines Mifdtrauen in die Gemiither zu werfen. Wir halten dieses Miftranen
nicht fiir begriindet. Der Zustand unseres Handels und unserer Industrie ist
gesund, es fehlt an jedem Grunde, welcher eine Abnahme des inldndischen
Verbrauches an den Gegenstianden des einen oder des anderen erwarten liefie,
und wenn auch die Riickwirkung der in Amerika und England eingetretenen
Verhaltnisse einem Theile unseres Handels- und Gewerbestandes empfindliche
Verluste bereitet hat und wohl auch noch ferner bereiten wird, so sind wir doch
der Ueberzeugung, daf} eine ruhige Auffassung der Lage und einiger, auch dem
wohlverstandenen eigenen Interesse entsprechender Gemeinsinn hinreichen
wiirden, um die Krisis ohne grofe weitere Opfer zu iiberwinden. Man muf}
indessen die Thatsache akzeptieren, daf} eine ruhige Auffassung der Lage kei-
neswegs iiberall vorhanden ist, und daf ein Miftrauen eingetreten ist, welches
weit nachtheiligere Folgen herbeifithren kann. Dieses Miftrauen hélt das Ka-
pital von seiner gewohnten Verwendung zuriick“ (Nr. 280 vom 29.11.1857).

Preufden, wie die deutschen Flachenstaaten, wurde nicht so stark von
der Finanz- und Wirtschaftskrise betroffen wie Hamburg. Und auch
dortselbst fithrte der massive Staatseingriff nach und nach zu einer
Beruhigung der Verhiltnisse. Uberwunden wurde die Krise freilich erst
durch den Anfang der 1860er Jahre einsetzenden neuen Aufschwung.

Die Weltwirtschaftskrise 1872/73

Anderthalb Jahrzehnte vergingen, bis es 1872/73 zur nachsten Welt-
wirtschaftskrise kam. Wieder war ihr ein Boom vorausgegangen, der
in Deutschland vor allem durch die Reichsgriindung (und den milita-
rischen Sieg iiber Frankreich) vorangetrieben worden war. Der Boom
erstreckte sich auf zentrale Industriebereiche, das Bauwesen und auf
die Investitions- und Konsumgiiter. Die Liberalisierung des Aktien-
rechts fiihrte zu einer Vervielfachung der Aktiengesellschaften. In de-
ren Gefolge etablierten sich neue Aktienbanken. Diese Entwicklung
begiinstigte die Entstehung einer Spekulationsblase, woraufhin 1873
erneut eine Rezession eintrat, und zwar ausgelost in zwei Wellen.!?

10 Ebd. S. 64f, Eva Finkenstadt: Die Weltwirtschaftskrise von 1873 in Deutschland:
In: www.suite101.de/ciontent/die/-weltwirtschaftskrise-von-1873-in-deutschland-
a64388?template=article_print.cfm (30.11.2011).
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Die erste Welle hatte ihren Ausgangspunkt in Budapest und Wien,
wo man sich von dem deutschen Griindungsboom hatte anstecken
lassen. Ende April, Anfang Mai 1873 hauften sich zahlreiche Insol-
venzen. Mitteilungen dazu finden sich in der deutschen Presse zu-
ndchst iiberwiegend in den Handelsteilen.!! Die Berichte aus Wien im
Hauptteil waren noch ganz beherrscht von der am 1. Mai eroffneten
Weltausstellung. Dahinter traten die wirtschaftlichen Krisenmeldun-
gen zuriick. Nur klein gedruckt meldete die ,Kolnische Zeitung“ am
11. Mai 1873 (Nr. 130/1) die ,Sistirung der Borsengeschafte“ in Wien,
deren Anlass die Insolvenz ,des besonderen Credits sich erfreuen-
den Borsen-Comptoirs Petschek geboten hatte. ,Durch die Sistirung
sollte einer unerhorten Deroute vorgebeugt werden.“ Verbunden war
damit sogleich die Forderung nach Staatshilfen.

In der zweiten Ausgabe vom gleichen Tag (Nr. 130/II) wurde die
binnen einer Woche durch die ,Borsenkrisis“ eingetretenen Verluste
auf 300 Millionen [Gulden] geschatzt. ,Zu den Insolvenzen der Cou-
lisse sind heute neue hinzugetreten. Auch einige Selbstmorde, so viel
man hort.“ Zugleich diagnostizierte der Berichterstatter die Ursachen
der Krise folgendermafien: ,Es ist lediglich die bis an den Wahnsinn
getriebene Erwerbsgier, verbunden mit der bis in die weitesten Krei-
se gedrungenen Unsoliditat in den Grundsatzen und Anschauungen,
welche die Krisis verschuldet hat.“

Immerhin nahm die ,Kolnische Zeitung“ am 12. Mai (Nr. 131/1I)
die Vorgange an der Donau bereits zum Anlass eines Leitartikels, in
dem die ,Borsenkrisis in Wien“ ebenfalls als Ausdruck eines okono-
mischen und moralischen Sittenverfalls gedeutet wurde. Tag fiir Tag
gab es in der Landesrubrik Osterreich jetzt weitere Krisen-Berichte
aus Wien.

Am 13. Mai hief’ es, die ,Borsen-Katastrophe, welche den Wiener
Platz heimgesucht, nimmt immer grofiere Dimensionen an, und zwar
in allen Stianden...“ (Nr. 132/1). Jetzt musste selbst der Bericht iiber
einen Empfang des in Wien zu Besuch weilenden deutschen Kronprin-
zen und der Prinzessin an die zweite Stelle riicken. Wegen der offiziel-
len Hilfszusagen meinte der Wiener Korrespondent, der sich vor allem
auf die osterreichischen Blatter stiitzte, dass die Borsenkrisis ,ihren
Gipfelpunkt iiberschritten habe“ (KZ, Nr. 134/II vom 15.5.1873). Wie-
der waren es ,aufierordentliche MaRregeln“ der Regierung (Nr.135/1
vom 16.5.1873), die die Situation zumindest zu beruhigen schienen.

11 Zu deren Entstehung vgl. Burkhardt Roper: Wirtschaftsnachrichten in der Welt-
presse. Zum Verstdndnis des Wirtschaftsteils einer Zeitung. 2. Aufl. Miinchen 1977.
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Die zweite Welle der Finanzkrise brach dann im Herbst des Jah-
res 1873 los. Jetzt kamen die Hiobsbotschaften aus verschiedenen
Lindern. Sie standen zunichst wieder in den Handelsteilen der Zei-
tungen. Aus Wien meldete die ,Kolnische Zeitung“ das ,Unwetter
[...] in Gestalt einer Immobilienkrise“ (23.10.1873, Nr. 294/II), aus
New York eine Verschlimmerung der ,Borsenkrankheit“ (15.11.1873,
Nr. 317/T). Der Konkurs der Quistorp’schen Bank in Berlin wurde
am 17. Oktober (Nr. 288/II) noch als wirkungslos bezeichnet, doch
»die Geschafte waren schwach, meist vollig nichtssagend®. Von Wir-
kungslosigkeit konnte dann aber kurz darauf nicht mehr die Rede
sein. Denn die Krise fiihrte in Deutschland zu einem Massenbankrott
neugegriindeter Aktiengesellschaften und zu einem schweren, jahre-
lang anhaltenden konjunkturellen Einbruch.*

Die Weltwirtschaftskrise 1929/31

Nach Uberwindung der Krise der friilhen 1870er Jahre kam es wie-
der zu einem wirtschaftlichen Aufschwung in Deutschland. Er hielt
bis zum Ausbruch des Ersten Weltkriegs an, wurde durch diesen
aber beendet. Dem kriegsbedingten Niedergang konnte das Land
in den 1920er Jahren nur schwer entkommen, Inflation, Arbeitslo-
sigkeit und eine allgemeine wirtschaftliche Depression lahmten es.
Zeitweilige Erfolge wurden wieder zunichte gemacht.”® Doch nicht
nur in Deutschland liefden sich die wirtschaftlichen Probleme nicht
durchgreifend iiberwinden. Auch die Vereinigten Staaten taten sich
dabei schwer. So gab es auch diesmal Vorzeichen der Krise. Den-
noch war der Kurseinbruch an der New Yorker Borse am 24. Oktober
1929 in seiner Tiefe unerwartet. Mit ihm trat die Krise in ihr akutes
Stadium.

Dass sich an der New Yorker Borse etwas zusammenbraute, konn-
te man in deutschen Zeitungen schon friiher lesen. Zur schnellen Un-
terrichtung standen jetzt aufder der (Kabel-)Telegrafie weitere tech-
nische Mittel zur Verfiigung. Aus New York kamen die Informationen
als Funkspruch oder als Funktelegramme per Transradio, eine 1918
als Tochtergesellschaft von Telefunken, AEG und Siemens & Hals-

12 Vgl. Plumpe (2010), S. 65 (wie Anm. 1).

13 Vgl. Karl Erich Born: Die deutsche Bankenkrise 1931. Miinchen 1967; James
(1988) (wie Anm. 1); Isabel Schnabel: The German twin Crisis of 1931. In: The
Journal of Economic History 64,3 (2004)S. 822-871; Plumpe (2010), S.71ff (wie
Anm. 1).
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ke gegriindete Aktiengesellschaft fiir drahtlosen Ubersee-Verkehr.!*
1925 war dort die Schnelltelegrafie mit sogenannten Rekordern ein-
gefithrt worden. In der Transradio-Betriebszentrale in Berlin wurden
die Funktelegramme aufgenommen. Sie war iiber eine Rohrpostanla-
ge mit dem dortigen Haupttelegraphenamt verbunden.

Werfen wir einen Blick in die ,Frankfurter Zeitung“: In ihr war
schon am 24. Oktober 1929 von starken neuen Kurseinbriichen in
New York die Rede. Die Mitteilung stand im Handelsteil unter der
Rubrik ,Amerikanischer Wirtschaftsdienst“. Auf der Frontseite do-
minierten aufden- und innenpolitische Themen oder (wie am 25.10.)
eine Eisenbahnkatastrophe bei Niirnberg. Die Mitteilungen von der
New Yorker Borse blieben noch auf den Handelsteil beschrankt. Al-
lerdings signalisierten die Uberschriften die wachsende Zuspitzung:
LAufregung in New York“ (24.10., abends), ,,Weitere Erschiitterung in
New York“ (25.10., morgens), ,Panik in New York“ (25.10., abends),
»New York nach der Panik“ (25.10./abends). Am 26. Oktober schaffte
es das Thema dann auf die Titelseite der FZ, wenn auch lediglich in
einer Elf-Zeilen Meldung der Agentur United Pref’ (,Nach Wallstreets
schwarzem Tag“). Darin ging es nicht um finanzielle Transaktionen,
sondern um drohende gesellschaftliche Folgen:

»Der Eroffnung der heutigen Borse sieht man mit grofier Unruhe entgegen. Es
werden sogar schwere Strafienkrawalle befiirchtet. Die Polizei gibt deswegen
bekannt,daf’ besondere Polizei- und Detektivpatrouillen in den Wallstreetbe-
zirk entsandt werden. Detektive werden sich unter die Menschenmassen mi-
schen, um die Stimmung zu beobachten und ein sofortiges Eingreifen der Poli-
zei zu ermoglichen, wenn Unruhen drohen sollten. Die uniformierte Polizei ist
beauftragt, Menschenansammlungen zu verhindern. Aufierdem werden noch
Reserver in der Ndhe in Bereitschaft gehalten, um sofort eingreifen zu konnen,
wenn es notwendig sein sollte.“

Die Meldungen iiber die Bewegungen an den Finanzmarkten blie-
ben jedoch weiterhin dem Handelsteil vorbehalten. Sie waren im
Einzelnen widerspriichlich. Einerseits war schon von Erholung der
Borsen die Rede, andererseits hiefd es, es herrsche die ,Borsenkri-
se allerwarts. Von New York bis Wien“ (FZ Nr. 800 vom 26.10.1929,
abends). Die Sonntagsausgabe vom 27. Oktober sprach wortlich

14 Vgl. Emil Rotscheid/Erich Quéck: Transradio. In: 25 Jahre Telefunken. Festschrift
der Telefunken-Gesellschaft 1903-1928. Schriftleitung Fritz Schroter, Berlin
1928, S. 196-211.
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schon vom ,schwarzen Donnerstag in New York“. Zugleich wurde
iiber die Stabilisierungsmafinahmen berichtet, bei denen es vor allem
auf die ,Riickwanderung europdischer Gelder aus New York“ ankam
(FZNr. 801 vom 27.10.1929/1). Auflerdem ging es um ,New Yorks Echo
inEuropa“(30.10.1929/11), mit Informationen aus Amsterdam, London,
Paris, Briissel, Stockholm, Budapest. Von einer ,[s]chweren interna-
tionalen Borsenverstimmung* kiindete eine Meldung am 30. Oktober
auf der Titelseite der FZ, die mit den Satzen schloss, es bestehe
eine starke Abhédngigkeit des deutschen Kapitalmarktes von auslan-
dischen Zufliissen bzw. Abfliissen, so daf’ ,eine jede der deutschen
Effektenborsen gleichzeitig in Unruhe versetzt* sei (Nr. 809 vom
30.10.1929/71).

Den Versuch einer Gesamtdeutung der Vorgange unternahm ein
Bericht des FZ-Korrespondenten vom 30.10.1929, der anderntags
zweispaltig auf der Titelseite der Zeitung aufgemacht war und iiber
die voraussichtlichen Folgen spekulierte (,Die schwarzen Tage an der
New Yorker Borse“).

Zwei Tage spater musste die ,Frankfurter Zeitung“ den Zusammen-
bruch der Bank fiir deutsche Beamte melden (Nr. 818 vom 2.11.1929).
Im Haupartikel des Handelsteils (,, Wirbelsturm®) resiimierte der Kor-
respondent die Ereignisse der New York Stock Exchange in der ab-
gelaufenen Woche und versuchte dem Zeitungsleser die Grofienord-
nung der getatigten Umsatze und die selbst dem Fachmann schwer
vorstellbaren Unterschiede zwischen dem dortigen und dem deut-
schen Borsenhandel verstandlich zu machen. Was er bot, war gewis-
sermafden eine technische Erklarung:

»Es gibt weder ein Sammeldepot noch iiberhaupt einen Terminhandel, sondern
lediglich das tdgliche Clearing fiir die ausmachenden Betrage. Die Stiicke miis-
sen sdmtlich im Original abgeliefert werden... Diese vergleichsweise primitive
Organisation hat nicht nur die technische Abwicklung dieses riesigen Anstur-
mes erschwert — sie hat offensichtlich mit dazu beigetragen, daf es iiberhaupt
zu einer solchen Panik kam. Wir wiesen kiirzlich darauf hin, daf® eine Borse
mit Terminhandel [wie in Deutschland; d. Verf.] kaum solch eruptive Bewegun-
gen durchzumachen hat ohne einen konkreten Anstofd von aufden.”

Anders als die liberale biirgerliche Presse reagierte die Linkspresse
auf die Krisenerscheinungen im internationalen Finanzwesen. Ihre
Zentralorgane verfiigten nicht iiber eigene ausgebaute Handelsteile,
denn ihre Leser waren Arbeiter, Erwerbslose, Rentner und sonstige
in Armut Lebende. Die ,Rote Fahne“, das Zentralorgan der KPD, er-
schien am 30. Oktober 1929 mit der Schlagzeile ,Sturmzeichen in
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Neuyork“ und stellte fest: ,Es ist klar, dafd sich diese Vorgdnge auch
fiir die europdischen kapitalistischen Lander auswirken werden, ins-
besondere fiir Deutschland, wo die Ueberfremdung wichtiger Indust-
rien mit amerikanischem Kapital gerade in der letzten Zeit stark zu-
genommen hat“ (Nr. 218) (vgl. Abb. 2).

Dem sozialdemokratischen ,Vorwarts“ waren die Kursstiirze am
gleichen Tag den Aufmacher nicht wert (Nr. 509). Den widmete das
Blatt dem gescheiterten Inflationsbegehren rechter Gruppen (u.a. Al-
fred Hugenbergs) gegen den Young-Plan, auf den sich die deutsche
Regierung mit den Kriegsgegnern beziiglich der ausstehenden Repa-
rationszahlungen verstdandigt hatte. Doch platzierte der ,Vorwarts“
[s.0.]zumindest auf Seite zwei eine mit ,Neue Borsenpanik!“ {iber-
schriebene Meldung aus New York. Wahrend noch iiber die Folgen
fiir Deutschland spekuliert wurde, stellte die Beamtenbank in Berlin
am Vormittag des 31. Oktober ihre Zahlungen ein — Gegenstand der
Schlagzeile der Spataus-
gabe des ,Vorwarts“ noch | Tag. der .Roten Fahne': Sinch it isveruss Botait Nekiin

am gleichen Abend. -ty -y
Im Kontrast zur Links- gie mote 3ab”e
presse steht, dass der
,Volkische Beobach-
ter, das Parteiorgan
der NSDAP auf Seiten
der extremen Rechten,
den wirtschaftlichen Kri-
senerscheinungen Ende
Oktober 1929 so gut wie
keine  Aufmerksamkeit
schenkte. Auch diese Zei- Abb. 2: Die Rote Fahne v. 30.10.1929
tung besaf keine regel-
mafige Rubrik fiir Handelsberichterstattung und bezog kein Agentur-
material. Hier dominierten die Inlandsberichterstattung, insbesondere
die innenpolitischen Auseinandersetzungen um den weiteren Kurs
der Republik. Im Vordergrund standen fiir die Nationalsozialisten der
Kampf gegen den Young-Plan, gegen die ,rote Gefahr“, sowie (anti-
semitische) Skandale und Gewalttaten. Dahinter traten Ereignisse —
zumal internationale — vollig zuriick. Aus Amerika wurde in dem uns
hier beschaftigenden Zeitraum lediglich iiber den Kampf der Polizei
gegen den Alkoholschmuggel berichtet (Nr. 252 vom 30.10.1929).
Auf die Finanzkrise im Inneren deutete lediglich eine Kurzmeldung
am 31. Oktober 1929 hin (,Wieder ein Selbstmord eines Bankiers®,
Nr. 253).
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Wie man den grof’en, weiter oben zitierten deutschen Zeitungen
entnehmen konnte, hatte der New Yorker Borsenkrach vom 24. Ok-
tober 1929 seine Nachwirkungen auch in Europa. ,Frankfurter Zei-
tung®, ,Berliner Tageblatt“ und , Berliner Lokalanzeiger” behandelten
die Ereignisse in New York im Wesentlichen noch als Borsenangele-
genheit und platzierten die einschldgigen Informationen primar im
Handelsteil. Sie informierten damit also vor allem die Fachleute aus
dem Wirtschafts- und Finanzsektor, weniger das allgemeine Lesepu-
blikum. Dies war in der zweiten Phase der Weltwirtschaftskrise, die
Deutschland im Juli 1931 massiv in Mitleidenschaft zog, anders.

Die Folgen der Krise hatten sich im Riickgang des deutschen Au-
f3enhandels und in der wachsenden Zahl der Arbeitslosen niederge-
schlagen. Trotz einer leichten Belebung im Frithjahr 1931 mehrten
sich die Anzeichen einer abermaligen Verschlechterung der Wirt-
schaftslage.’s Eine entscheidende Rolle spielte dabei, dass die Oster-
reichische Credit-Anstalt, die grofite Bank Mitteleuropas, am 11. Mai
1931 wegen riesiger Schulden den Bankrott erkldrte. Die anderen
Banken und Anleger zogen ihre Einlagen zuriick, eine Kapitalflucht
setzte ein. Massive Stiitzungsaktionen konnten den Absturz der Cre-
dit-Anstalt nicht aufhalten.

In den Sog dieser Ereignisse geriet rasch auch das deutsche Ban-
kensystem. Dies geschah zudem in einem Augenblick, da sich die
deutsche Regierung mit der amerikanischen in Verhandlungen be-
fand, um Erleichterungen in der Reparationsfrage zu erreichen. Am
20. Juni 1931 hatte US-Prasident Hoover ein einjahriges Moratorium
fiir die deutschen Schuldenzahlungen akzeptiert. Ein weiter gehen-
der amerikanischer Beistand schien sogar moglich. Frankreich, wo
gerade eine Regierungskrise vor sich ging, war eher abgeneigt. Diese
Themen beherrschten die Schlagzeilen der deutschen Tageszeitun-
gen noch am 12. Juli 1929. Uberdies waren noch die Verhandlungen
im Gange, die Reichsbankprasident Luther in Basel bei der Bank fiir
internationalen Zahlungsausgleich mit dem Ziel fiihrte, einen Redis-
kontkredit fiir die Reichsbank zu erhalten.

In dieser Situation vermochte die Darmstddter und Nationalbank
(Danatbank), die zweitgrofdte ihrer Art in Deutschland, am 13. Juli
ihre Zahlungsverpflichtungen nicht mehr zu erfiillen. Sie war durch
den Konkurs der Norddeutschen Wollkammerei & Kammgarnspinne-
rei (Delmenhorst), an der sie hochgradig beteiligt war, in Schieflage

15 Vgl. Christoph Buchheim: Es war einmal: die Weltwirtschaftskrise. In: Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung Nr. 250 vom 28. Oktober 2009. S.8; Plumpe (2010).
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geraten. Die Verluste beliefen sich auf 50 Millionen Reichsmark. Den
Zusammenbruch der Danatbank meldete die ,Frankfurter Zeitung*
noch in ihrer Abendausgabe vom gleichen Tag (Nr. 514). Schon in der
Morgenausgabe des folgenden Tages (Nr. 515 vom 14.7.1931) machte
die Zeitung mit diesem Ereignis auf und widmete ihm fast seine ganzen
beiden ersten Seiten. Sie schilderte die umgehend eingeleiteten Schrit-
te der Reichsregierung, die Bank mit einem Garantiegesetz zu retten.
Die Zeitung druckte daneben einen ,Aufruf der Reichsregierung*, die
in den mahnenden Worten miindete: ,Es kommt darauf an, daf das
deutsche Volk in dieser schweren Lage die Nerven behalt und nicht
durch mangelndes Selbstvertrauen die Schwierigkeiten vermehrt.*

Gleichzeitig vermeldete die Zeitung jedoch, dass ,die Garantierung
der Grundlage dieser Bank erwartungsgemafs die Unruhe im Publikum
stark vermehrt* habe und dass Banken und Sparkassen nur beschrank-
te Auszahlungen tatigten. Schon in der zweiten Morgenausgabe
(Nr. 516) verkiindete die FZ eine neue Notverordnung, die die Reichs-
regierung ermachtigte, ,Bankfeiertage” zu verfiigen. Zwei Tage sollten
die Banken geschlossen bleiben, um ,die nétigen Mafnahmen und Vor-
bereitungen [zu] treffen, damit am Donnerstag die zur Weiterfithrung
der Wirtschaft und zur Bewirkung der Gehalts- und Lohnzahlungen er-
forderlichen Mittel bereitgestellt werden.“ Im Abendblatt widmete die
,<Frankfurter Zeitung“ diesem Thema einen umfangreichen Leitartikel.
Weitere Informationen standen im Handelsteil.

Auch in den anderen deutschen Zeitungen war in den Tagen Mitte
Juli 1929 die sich zuspitzende Finanzkrise das beherrschende Thema.
Das gilt zumal fiir die Hauptstadtblatter, den ,Berliner Lokalanzei-
ger* ebenso wie das ,Berliner Tageblatt“. In der Sonntagsausgabe
vom 12. Juli 1931 (Beiblatt) veroffentlichte das ,Tageblatt” noch ei-
nen Artikel von Wladimir Woytinsky (,Im Sturm ohne Steuer. Was
kostet den Volkern die Weltwirtschaftskrise?), der zusammen mit
Fritz Tarnow und Fritz Baade im Auftrag des Allgemeinen Deutschen
Gewerkschaftsbundes (ADGB) einen Alternativplan zur Finanzpolitik
des Reichskanzlers Briining konzipiert hatte.!® Zwei Tage spater gab
es dann schon Grund fiir alarmierendere Schlagzeilen (vgl. Abb. 3).

Die Berichterstattung der Zeitungen war umfangreich und domi-
nierte nicht nur die Titelseite, sondern setze sich auf den Innenseiten
fort. Hinzu kamen die eher finanz- und wirtschaftstechnischen Mit-
teilungen in den Handelsteilen. Dabei wurden die Ereignisse je nach
politischem Standpunkt unterschiedlich , geframt®.

16 Vgl. http://www.bpb.de/popup/popup_quellentext.html?guid=LEA209 (3.7.2011).
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,Die Danatbank schlieft“ — so titelte der sozialdemokratische ,Vor-
warts” in groflen Lettern in seiner Abendausgabe vom 13. Juli 1929
(Nr. 322) (vgl. Abb.4). Die Zeitung begleitete die Unterrichtung mit
einem Kommentar, der sich aus der Sicht der Arbeiterschaft und der
drmeren Bevolkerung gegen eine Panik, aber fiir einen Kampf gegen
die politischen und sich bereichernden ,Volksverderber Deutschlands”
aussprach, die man fiir die Krise verantwortlich machte. In der Abend-
ausgabe vom 14. Juli 1931 (Nr. 324) riickte die Zeitung sogar ein
Foto ein, auf dem die Menschenmenge zu sehen war, die sich vor der
Berliner Sparkasse versammelt hatte (dhnliches Foto Abb. 5). Unter
der Uberschrift ,Die Notgroschen der Sparer* schrieb der ,Vorwarts*:

»Wer gestern nach dem Bekanntwerden des Danat-Zusammenbruchs durch die
einzelnen Stadtteile Berlins kam, konnte iiberall die tiefe Erregung feststellen,
die dieses Ereignis in weitesten Kreisen der Bevolkerung ausgelost hatte. Beson-
ders vor den Sparkassen der Stadt Berlin stauten sich lange Schlangen von Spa-
rern, die im ersten Schreck bereits ihre sauer ersparten Groschen verloren sahen.
Wenn sich aber auch die Vorgdnge vor und in den Sparkassen ohne besondere
Zwischenfille abspielten, so hinterlieRen die Diskussionen, die auf der Strafie
zwischen einzelnen Gruppen hin und her gingen, doch einen unerfreulichen Ein-
druck. ,Da stehen sie nun und zittern um ihr Geld‘ und ,Schadet ihnen gar nichts,
daf sie jetzt ihr Geld verlieren, sie haben es doch nur wegen der dicken Zinsen
hierher getragen’, so konnte man verschiedentlich Bemerkungen horen.“

Der sozialdemokratische ,Vorwéarts“ ,framte“ die Finanzkrise als Ver-
sagen des Kapitalismus. ,Geschrei der Schuldigen. Der Kapitalismus
will seine Pleite bemanteln“ — so lautete der Aufmacher am 15. Juli
1931 (Abendausgabe). Diesen Tenor illustrierte das Blatt am nachs-
ten Morgen auch mit einer Karikatur (vgl. Abb. 6).

Als die Banken am Donnerstag dem 16. Juli 1929 wieder o6ffneten,
sollten diese, wie der ,Vorwarts“ in der Morgenausgabe mitteilte, bis
zum Samstag lediglich fiir die Auszahlung von Lohnen und Renten
geoffnet sein (Nr. 327). Die Borse blieb ganz geschlossen. Entspre-
chendes hatten abermalige Notverordnungen des Reichsprasidenten
verfiigt. Laut der Abendausgabe des ,Vorwarts“ vom gleichen Tag
hatten sich erneut Schlangen vor den Sparkassen gebildet, wozu wie-
der ein Foto eingeriickt wurde (Nr. 328) (vgl. Abb. 5). Allerdings hatte
sich das Stadtbild, wie am Tag darauf in der Zeitung zu lesen war,
schon am Mittag wieder beruhigt.

Bemerkenswert ist, dass die Parteiorgane der Kommunisten und
der Nationalsozialisten wahrend des Hohepunkts der Finanzkrise im
Juli 1931 zwangsweise verstummten. Beide Bldtter waren, wie schon
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mehrfach in den Jahren zuvor, aufgrund von Notverordnungen des
Reichsprasidenten verboten worden, die ,Rote Fahne“ (RF) am 7. Juli,
der ,Volkische Beobachter” (VB) am 14. Juli.!” Als sie wieder erschei-
nen konnten, die RF am 23. Juli und der VB am 28. Juli, waren die
dramatischen Tage der Kursstiirze und Bankenschlieffungen schon
vorbei. Zwar war die Krise nicht iiberstanden, und weitere Bankrotte
wurden auch vermeldet (RF Nr. 148 vom 25.7.193, VB Nr. 252 vom
30.10.1931). Aber wie es dazu gekommen war, musste den Lesern der
beiden genannten Zeitungen, sofern sie nicht iiber andere Informati-
onsquellen verfiigten, unbekannt bleiben. So wurde diesen Meldungen
jetzt auch nicht mehr so grofkes Gewicht zugemessen. Und , Steinwiir-
fe gegen [die] Danat-Bankfiliale“ waren der ,Roten Fahne“ allenfalls
noch eine Kurznachricht Wert (Nr. 151 vom 29.7.1931).

Historische Spuren in der Finanz- und Wirtschaftskrise 2008/09

Die Wirtschafts- und Finanzkrise 1929/31 hatte nicht nur in ihrer
eigenen Zeit gravierende Folgen, trug sie doch mittelfristig mit zur
»Machtergreifung” der Nationalsozialisten in Deutschland bei. Sie
hinterlief auch tiefe Spuren im Bewusstsein der Deutschen, tiefe-
re jedenfalls als alle Finanz- und Wirtschaftskrisen zuvor. Wie tief
diese Spuren sind, konnte man gerade in der Finanzkrise 2008 wie-
der bemerken. Die Vorgange von 1929/31 standen den politischen
Akteuren bei ihren Entscheidungen 2008 dramatisch vor Augen.
Die Erinnerung schlug sich auch in einer bemerkenswerten Rethe-
matisierung in den Zeitungen nieder. Dergleichen hatte es 1929/31,
mit Blick auf 1857 oder 1872/73, in keiner Weise gegeben. Beispiele
finden sich u.a. in der ,Siiddeutschen Zeitung“ (www.sueddeutsche.
de, 13.10.2008), in der FAZ und im ,Spiegel“ (Nr. 42/2008). Dabei
wurde so gut wie iiberall auf die Unterschiede zwischen damals und
heute abgehoben. Selbst das Bundeswirtschaftsministerium trat auf
seiner Homepage einer falschen Analogie entgegen und titelte: ,Die
Weltwirtschaftskrise von 1929: Nicht vergleichbar mit der aktuellen
Rezession.“® Weiteren Anlass zur Rethematisierung boten die ein-
schldgigen ,Jubildums“-Tage im Jahr 2009 (Lehman-Pleite, New Yor-
ker Borsenkrach) (SZ 24.6.2009; 24./25.10.2009).%°

17 Vgl. Klaus Petersen: Zensur in der Weimarer Republik. Stuttgart/Weimar 1995.

18 www.bmwi.de

19 Vgl. Buchheim (2009) (wie Anm. 16); Albrecht Ritschl: Die teure Fehldiagnose
1929. In: Frankfurter Allgemeine Zeitung Nr. 246 vom 23.10.20009, S. 14.
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Zusammenfassung

Beschleunigung

Die Berichterstattung iiber Finanz- und Wirtschaftskrisen hat sich
beschleunigt, und zwar im Zuge der allgemeinen Beschleunigung der
Nachrichteniibermittlung seit dem 19. Jahrhundert. 1857 liefen die
Nachrichten noch iiber den Land- und Seeweg, die Telegrafie steck-
te noch in den Kinderschuhen. 1872/73 war dies schon etwas an-
ders, obschon nicht grundlegend. Lediglich die Borsenkurse wurden
telegrafisch iibermittelt. 1929/31 war die Ubermittlung iiber Draht,
Funk oder Telefon dann langst auch fiir journalistische Berichte iib-
lich. 2008 schlieflich stand aufderdem das Internet zur Verfiigung.
Die Beschleunigung betraf jedoch nicht nur die Ubermittlung an die
Redaktionen. War im 19. Jahrhundert erst das tdgliche Erscheinen
fiir (Grofdstadt-)Zeitungen zur Regel geworden, so brachten diese im
Kaiserreich zum Teil zwei, in den 1920er Jahren (zumal in Berlin)
sogar mehrere Ausgaben am Tage heraus. Dies ermoglichte schon
im Tagesverlauf ein ,Updating” der Informationen. Heute kommt ein
tdglich mehrfaches Erscheinen bei Zeitungen nicht mehr vor. Die
Moglichkeit dazu haben die Funkmedien der Presse abgenommen.
Erst recht ist das ,,Updating” in den letzten Jahren zu einem Kennzei-
chen der journalistischen Online-Angebote geworden. Gewiss nicht
zu gewagt ist die Hypothese, dass die durch die Nachrichtenmittel
eingetretene Beschleunigung auch zu einer Beschleunigung, ja Dyna-
misierung der Krise(n) beigetragen hat.

Extension und , Entspartung“

Im Zuge der Ressort- und Spartenbildung hatte sich im 19. Jahrhundert
in den deutschen Zeitungen ein Handels- und Wirtschaftsteil etabliert.
Dort war der Platz fiir alle moglichen Informationen aus der Finanzwelt
und aus dem Wirtschaftsleben. Es iiberrascht daher nicht, dass Mel-
dungen, die Krisenerscheinungen indizieren, zuerst dort ihren Platz
fanden. Das gilt vor allem fiir Zeitungen mit einem Schwerpunkt in der
Wirtschaftsberichterstattung. Nur vereinzelt gab es Meldungen oder
Berichte auch aufderhalb der Sparte, also etwa auf der Titelseite. Und
wenn, dann waren dies eher Leitartikel oder Berichte iiber allgemeine
Konsequenzen der wirtschaftlichen Vorginge. In der Weltwirtschafts-
krise 1929/31 war dies jedoch deutlich anders. Zwar standen die Mel-
dungen iiber den New Yorker Borsenkrach 1929 zunéchst auch noch in
den Handelsteilen, verlief3en diesen Platz aber rasch. Erst recht aber
als sich die Krise im Juli 1931 massiv auf Deutschland auswirkte, er-
oberte die Krisenberichterstattung die Frontseiten (und andere Innen-
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seiten) der Zeitungen. Dabei nahm der Umfang der Berichterstattung
erheblich zu. Man kann diesen Prozess als eine ,Extension“ und , Ent-
spartung“ der Krisenberichterstattung bezeichnen. Verstanden werden
darf dieser Vorgang aber nicht als blof3 redaktionelle Entscheidung,
sondern als Zeichen fiir eine gesellschaftliche Verallgemeinerung der
Krise und fiir eine Wahrnehmungsverschiebung.

Krisenwandel

Die Veranderungen der Berichterstattung gehen zum Teil auf die Ursa-
chen und Umstande der verschiedenen Finanz- und Wirtschaftskrisen
zuriick. Diejenigen des 19. Jahrhunderts waren solche, die zundchst
einmal die Wirtschaftsunternehmen, die Borsen und den Finanzmarkt
betrafen. Auch waren es noch mehr oder weniger sektorale Krisen.
Das war in den 1920er Jahren vollig anders, als das Bruttoinlandspro-
dukt riickldufig war, ein Handelsdefizit, grofde Arbeitslosigkeit und
eine allgemeine wirtschaftliche Depression herrschten. Jetzt bedroh-
te die Krise auch die Lohn- und Rentenempfanger sowie die Sparer,
also grofde Teile der Gesamtbevolkerung. In dieser Hinsicht schien
die Finanzkrise 2008/09 eher derjenigen von 1929/31 zu gleichen als
den friiheren.

Journalistische Aufmachung und Agenda Setting
Entscheidend verandert hat sich die journalistische Aufmachung der
Krisen. Im 19. Jahrhundert waren die Zeitungen in Deutschland lange
Zeit noch kaum bemiiht, den redaktionellen Stoff strukturiert zu pra-
sentieren, den Seiten eine iibersichtliche Gliederung zu verpassen und
Auszeichnungsschriften zur Hervorhebung oder Abstufung der Bedeu-
tung einzelner Artikel zu verwenden. Solche Erkennungs- und Selek-
tionshilfen wurden den Lesern noch nicht gegeben. Das hatte auch
damit zu tun, dass die auf jede Zeitungsseite erhobene Stempelsteuer
zu einer raumsparenden Verteilung des redaktionellen Inhalts zwang.
Damit fehlten jedenfalls formale Voraussetzungen, um auch den Ein-
druck der Wichtigkeit von Themen zu hinterlassen (Agenda Setting).
In den 1920er Jahren des 20. Jahrhunderts hatte sich das Erschei-
nungsbild der Zeitungen dann grundlegend verandert. Die Zeitungs-
seiten waren weniger vollgestopft und vor allem Uberschriften und
Schlagzeilen dienten dazu, den Inhalt der Beitrage kurz zusammen
zu fassen und das in den Augen der Journalisten Wichtigste hervorzu-
heben. Inzwischen hatte sich der ,Aufmacher” als Hauptartikel jeder
Zeitungsausgabe herausgebildet. Da die Zeitungen davon in der Kri-
senberichterstattung Gebrauch machten, wird dies auch deren Wahr-
nehmung beeinflusst haben.
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Neu im Vergleich zu den fritheren Krisen war in den 1920er Jahren
auch, dass in der Presse Fotos gebracht wurden. Die abstrakten Ur-
sachen der Krisen liefRen sich nur schwer visualisieren. Anders aber
ihre konkreten Folgen. Mehr als von symbolischem Wert waren die
Fotos der Massenansammlungen vor den Berliner Banken, wie wir
sie im ,Vorwarts“ gefunden haben. Allerdings war diese Visualisie-
rung noch sehr bescheiden, weit entfernt von dem, was wir heute
gewohnt sind. Die Visualisierung hat seitdem in der Presse enorm
zugenommen — nicht nur durch Fotos, sondern auch durch Infogra-
phiken. Davon war auch die Darstellung der jiingsten Finanz- und
Wirtschaftskrise seit 2008 gepragt. Was bestimmte Bilder wiirden
auslosen konnen, das war ein Gedanke, der selbst dem deutschen
Finanzminister Peer Steinbriick bei den Entscheidungen, die er zu
treffen hatte, sehr bewusst war.?°

Framing

Mit dem Begriff ,Frame“ wird in der Kommunikationswissenschaft
der ,Rahmen“ bezeichnet, innerhalb dessen Journalisten Ereignisse
selbst wahrnehmen, interpretieren und an die Rezipienten weiter-
geben (Entman 1993).%! Das Framing kann durch die redaktionelle
Linie oder durch kollektive oder individuelle Sichtweisen der Jour-
nalisten bestimmt sein. Wie wir feststellten, wurden die Krisen 1857
und 1872/73 im Wesentlichen als Finanzmarkt- und Borsenangele-
genheiten behandelt. Indizien fiir ein wirtschaftsliberales Framing
zeigten sich in ablehnenden AuRerungen gegen Staatseingriffe. Die
strukturellen Voraussetzungen fiir unterschiedliches Framing nah-
men mit der Entstehung der Parteipresse in Deutschland zu. Dass
sich dies auch in der Finanz- und Wirtschaftskrise 1929/31 zeigte,
dafiir fanden wir deutliche Anzeichen. Der sozialdemokratische ,,Vor-
warts“ und die ,Rote Fahne“ der KPD framten die Krise vor allem
als Scheitern des Kapitalismus und drangten auf Systemwechsel. Die

20 Ex-Bundesfinanzminister Peer Steinbriick dufderte sich dazu im Nachhinein wie
folgt: ,Das heif’t, die Vorstellung, die mich politisch mafigeblich geprégt hat, war:
Was passiert in Deutschland, wenn das erste Mal ein Foto erscheint, wo vor einer
Sparkasse, einer Genossenschaftsbank oder der Filiale auch einer privaten Ge-
schéftsbank sich eine Schlange von Menschen bildet, und welche Assoziationen
mit welchen Turbulenzen werden in Deutschland eher ausgeldst, als wenn dies vor
einer Filiale von Northern Rock in Grofbritannien passiert?“ (http://www.peer-
steinbrueck.de/interviews_reden/reden/271109_medienrede.html) [14.6.2011]

21 Robert M. Entman: Framing. Toward clarification of a fractured paradigm.In: Jour-
nal of Communication, 43. Jg. 1993, H. 4, S. 51-38.
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liberale Wirtschaftspresse interessierte sich mehr fiir die finanztech-
nische Seite der Krise und ihre politische Bekdmpfung.

Rethematisierung

Dass beim Framing auch die Erinnerung an friihere Krisen eine Rolle
spielen kann, das zeigte sich in der jiingsten Finanz- und Wirtschafts-
krise. Solche Riickbeziige fehlten bei den fritheren Krisen vollig. Da-
gegen spielte 2008/2009 die Weltwirtschaftskrise der 1920/1930er
Jahre von Beginn an eine mafigebliche Rolle, und zwar nicht nur in
der Darstellung, sondern auch in der Bewaltigung der aktuellen Krise
durch die politischen Akteure. Auch an diesem Beispiel zeigt sich, dass
Rethematisierung zu einer géngigen Ubung der Massenmedien gewor-
den ist. Dabei wurde 2008/2009 einerseits ziemlich iibereinstimmend
ein ,Anti“-Framing betrieben, indem namlich die Unvergleichbarkeit
beider Krisen behauptet und begriindet wurde. Andererseits fehlte es
aber doch nicht an Ahnlichkeiten. Fiir die von uns schon in friiheren
Krisen angetroffene Anprangerung der moralisch verwerflichen Spe-
kulanten liefen sich Beispiele auch aus den letzten Jahren anfiihren.

Medien als Krisenverstdrker

In Krisenzeiten ist dem Journalismus eine Ambivalenz eigen.?? Einer-
seits macht er durch seine ,watchdog“-Funktion die Krisenerschei-
nungen bekannt und offentlich sichtbar und 16st damit Reaktionen
zur Bewdltigung der Krise aus. Andererseits kann er diese wegen
der praktischen Handlungsrelevanz aber auch verstarken und damit
dysfunktionale Folgen zeitigen. Wohl haben schon im 19. Jahrhundert
die Nachrichtenverbindungen die Ausbreitung der Krisen beeinflusst.
Aber diese entwickelten sich doch primér nach einer innersystemi-
schen Logik. 1929 und insbesondere 1931 war das in Deutschland
anders. Allein die umfangreiche, dramatisierende Aufmachung in den
Zeitungen musste die Krisen anheizen, zumindest soweit jene panik-
artigen Reaktionen ausgelost wurden, welche die Menschen zu den
Banken trieben, denen vorsorglich ,Feiertage“ verordnet wurden.
Genau diese Krisenverstarkung suchte die deutsche Bundesregie-
rung im September 2008 aber zu verhindern.

22 Vgl. Jiirgen Wilke: Die Ambivalenz des Journalismus in der Krise. In: Mike Fried-
richsen/Jens Wendland/Galina Woronenkowa (Hg.): Medienwandel durch Digita-
lisierung und Krise. Eine vergleichende Analyse zwischen Russland und Deutsch-
land. Baden-Baden 2010, S. 157-164.
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Christian Klenk | ZU verkaufen

Wie Weltbild zum Buchhandelsriesen wurde -
und sich zugleich der Kirche entfremdete

Am letzten Tag seiner Deutschlandsreise hatte der Papst den deutschen
Katholiken eine Hausaufgabe aufgegeben: Die Kirche, sagte Bene-
dikt XVI., miisse ,Anstrengung unternehmen, sich von der Weltlich-
keit der Welt zu losen®, um so ihrem eigentlichen Auftrag wieder zu
geniigen. Wenige Wochen nach der Freiburger Rede senden die Bischo-
fe nach Rom ein deutliches Signal, dass sie die Aufforderung verstan-
den haben. Der Stiandige Rat der Deutschen Bischofskonferenz hat am
21. November 2011 in Wiirzburg beschlossen, dass die in Kirchenbesitz
befindliche Augsburger Verlagsgruppe Weltbild GmbH verkauft werden
soll. Der wirtschaftlich erfolgreiche Buchhandelskonzern, dessen Jah-
resumsatz zuletzt auf 1,6 Milliarden Euro gewachsen ist, war zugleich
— trotz seiner Eigentiimer — immer weniger als katholisches Unterneh-
men erkennbar. Den Ausschlag fiir den drastischen Schritt der Bischofe
gab die Kritik aus konservativen Kirchenkreisen am Verlagsangebot,
das auch erotische und esoterische Literatur beinhaltet.

Es sei der Geschaftsfithrung ,nicht gelungen, die internetgestiitzte
Verbreitung sowie die Produktion von Medien, die den ideellen Zielen
der Gesellschafter widersprechen, im eigenen Bereich bzw. im Be-
reich der Unternehmensbeteiligungen hinreichend zu unterbinden®,
obwohl der Unternehmensleitung ,die verpflichtenden Vorgaben der
Gesellschafter in Bezug auf die Werteorientierung“! bekannt seien,
teilte der Verband der Didzesen Deutschlands (VDD) in einer Presse-
erklarung mit und rief eine Gesellschafterversammlung ein. Die am
Unternehmen beteiligten zwolf Diozesen? beschlossen, dass ,die or-
ganisatorischen und strukturellen Mafinahmen fiir eine Verdufierung
der Verlagsgruppe Weltbild ohne jeden Verzug entschlossen aufge-
nommen werden“ sollen. Geschaftsfithrung und Aufsichtsrat hatten
fortan regelmafig iiber den Stand der Dinge zu berichten. Drei der
acht Sitze im Aufsichtsrat und auch der Vorsitz wurden neu besetzt.

1 Inder Unternehmenssatzung heif’t es unter § 3 Abs. 1: ,Das Unternehmen hat die
Grundanliegen der katholischen Kirche und des von ihr verkiindeten christlichen
Menschen- und Weltbildes in der Offentlichkeit zu unterstiitzen.

2 Gesellschafter sind aufderdem die Soldatenseelsorge und der VDD. Der Verband
tritt seit 2008 als Treuhdnder fiir die Anteile des Erzbistums Koln (7,2%) und des
Bistums Mainz (17%) auf (vgl. auch Abb. auf S. 487).
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Nun muss der 60-jahrige Carel Halff, der das Unternehmen seit
1975 als Geschéftsfiihrer und seit 2001 als Vorsitzender der Ge-
schaftsfithrung leitet, nach Kaufinteressenten Ausschau halten. Noch
Anfang Oktober hatte Halff in einem Zeitungsinterview® gesagt, die
Bischofe seien ,die besten Gesellschafter der Welt“. Man konne sich
herrlich mit ihnen iiber Biicher streiten. ,,Und Gesellschafter mit die-
ser Geschichte verfallen auch nicht so leicht in Angst und Schrecken,
wenn ein paar amerikanische Wettbewerber mit grofder Borsenkapi-
talisierung daherkommen.“ Die optimistischen Satze fielen wenige
Tage, bevor die Angebotspolitik von Weltbild kritisch hinterfragt wur-
de und sogar der Papst sich zu der Sache duferte.

Nicht zum ersten Mal hatte es Beschwerden gegeben. Eine Gruppe
von Katholiken hatte gar ein umfangreiches Dossier an die Bischofe
geschickt, was folgenlos blieb. Nun berichtete der Branchendienst
Buchreport, eine ,einschldagige Stichwortsuche im Online-Katalog®
von Weltbild habe rund 2500 Treffer aus dem Bereich der Erotik-
Literatur ergeben. ,Darunter sind auch Titel des Verlags Blue Pan-
ther Books mit seiner Sex-Prosa der Reihen ,Anwaltshure’, ,Vogel-
bar‘ und ,Schlampeninternat‘.“*

Die knappe Meldung dehnte sich zur Affare aus, als mehrheitlich
konservative Medien — sowohl katholische als auch nicht-kirchliche —
die Debatte aufgriffen. Als ndchstes berichteten die Online-Ausgabe
der ,Welt“ (25.10.2010), die ,Berliner Morgenpost“ und die von Oster-
reich aus betriebene Onlineplattform kath.net (beide 27.10.2010) so-
wie das in KiRlegg im Allgdu erscheinende ,Pur Magazin“ (Novem-
ber-Ausgabe) iiber ,die Kirche in der Weltbild-Falle“. Autor aller vier
Beitrage ist der Chefredakteur des ,Pur Magazins®, Bernhard Miil-
ler, der auch in einem Beitrag im RTL-Nachtjournal von seinen Re-
cherchen berichtete. Die Titelseite seiner Zeitschrift tragt die Zeile:
»Bischofe als Porno-Produzenten?” — eine provokante Wortwahl, die
andere Medien gerne aufnahmen, zum Beispiel der Kolner ,Express®:
,Kirche macht mit Pornos Millionen“ (Titelseite vom 27.10.2011).

In der ,Tagespost” schrieb Chefredakteur Markus Reder: ,Seit Jah-
ren war klar, die Bombe Weltbild wiirde eines Tages hochgehen und
die katholische Kirche in Deutschland in eine hochnotpeinliche Situa-
tion bringen.“ Nachweislich ,unter Verstrickung kirchlicher Trager
und Kontrollinstanzen“ sei ein System entstanden, ,das die Bischofe

3 Vgl Lukas Heiny: Gott erhalt's. In: Financial Times Deutschland vom 6.10.2010, S. 23.
4 Unter der Bettdecke. Erotische Biicher bei Weltbild.de. Meldung auf www.buch-
report.de vom 14.10.2011.
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nun in aller Offentlichkeit als Handler und Produzenten von Porno-
grafie dastehen ldsst®, lautete ein heftiger Vorwurf.’> Auf kath.net und
kreuz.net wurde in Berichten und noch mehr in den User-Kommenta-
ren gegen Aufsichtsratmitglieder von Weltbild Stimmung gemacht.
In der Pressemitteilung des VDD hiefd es daraufhin, die Bischofe be-
dauerten ,die verzerrende und unangemessene Weise der publizisti-
schen Auseinandersetzung mit den anstehenden Fragen namentlich
in Medien, die der Kirche nahestehen®.

In den Medien wurde auch berichtet, dass sich die Bischofe — li-
berale auf der einen Seite, konservative auf der anderen — in Wiirz-
burg lange iiber die Zukunft von Weltbild stritten.® Es sei besser ein
dreckiges Hemd zu waschen, als es wegzuwerfen, soll als Argument
fiir ein Halten des Konzerns genannt worden sein. Hingegen sagte
der Kolner Kardinal Joachim Meisner: ,,Wir konnen nicht Besitzer ei-
nes Unternehmens sein, das Schund und Schmutz verbreitet.“ Es sei
skandalos, ,dass wir in der Woche damit Geld verdienen, wogegen
wir sonntags predigen“. Die Kirche sei das Salz der Erde und das
Salz miisse vom Sand befreit werden. ,So miissen wir auch die Kirche
reinigen und alles aufgeben, was nicht zu ihr gehort.“” Der Miinchner
Kardinal Reinhard Marx sagte dem Miinchner Kirchenradio, der Ver-
kauf von Weltbhild bedeute nicht, ,dass sich die Kirche in eine Nische
zuriickzieht. [...] Wir miissen aber die Instrumentarien immer wieder
iiberpriifen, wie wir als Kirche in der Welt wirken.“ Dazu habe auch
der Heilige Vater ,ermuntert und ermutigt®.

Papst Benedikt XVI. hatte sich in erstaunlicher Deutlichkeit in die
Affire um den Augsburger Verlag eingemischt, wenngleich er das
Wort Weltbild nicht in den Mund nahm: Es sei an der Zeit, ,Prosti-
tution wie auch die weite Verbreitung von Material erotischen oder
pornographischen Inhalts, gerade auch iiber das Internet, energisch
einzuschranken. Der Heilige Stuhl wird darauf achten, dass der not-
wendige Einsatz gegeniiber diesen Missstdnden seitens der katholi-
schen Kirche in Deutschland entschiedener und deutlicher erfolgt.“®

(9,

Vgl. Markus Reder: Wegsehen gehorte zum Programm. In: Tagespost, 10.11.2011, S. 3.

6 Vgl. Stefan Mayr/Matthias Drobinski: Kirche streitet um Weltbild. In: Siiddeut-
sche Zeitung vom 22.11.2011, S. 33.

7 Paul Badde: ,Wir sind doch keine Groflunternehmer!“ Joachim Kardinal Meisner
ist wiitend iiber den kircheneigenen Weltbild-Verlag, der auch mit Pornografie
Geld verdient. In: Welt am Sonntag vom 20.11.2011.

8 Ansprache von Papst Benedikt XVI. an den Botschafter der Bundesrepublik

Deutschland, Herrn Reinhard Schweppe, anlésslich der Uberreichung seines Be-

glaubigungsschreibens. Rom, 7.11.2011 (vgl. www.vatican.va; 1.12.2011).

488



Zu verkaufen

Klarer hitte die Botschaft nicht sein konnen, wenngleich der Eich-
stdtter Bischof Gregor Maria Hanke betonte: ,Eine Anweisung aus
Rom gab es nicht.“> Schon in friiheren Jahren habe es bei den Bi-
schéfen Uberlegungen gegeben, sich von Weltbild zu trennen. Dieser
Plan sei aber angesichts der wirtschaftlichen Lage nicht umgesetzt
worden, so Hanke.!° Doch in den vergangenen Monaten sei die Ent-
schlossenheit zum Verkauf gewachsen. ,Wir sind fiir die Pastoral da.
Es ist nicht Aufgabe der Bischofe, unternehmerisch tatig zu sein.”

Griinde fiir den Verkauf des Konzerns

Die Griinde, die fiir einen Verkauf von Welthild sprechen, sind viel-
schichtiger, als sie zumeist in der jiingsten Berichterstattung darge-
stellt wurden. Diese fokkusierte auf das durchldssige Onlinebestell-
system von Weltbild. Es greift auf das Verzeichnis lieferbarer Biicher,
das Grundsortiment des deutschen Buchhandels zuriick, weshalb es
moglich war, iiber die Bestellseiten der zu Weltbild gehorenden Inter-
netportale anstofdige Literatur zu recherchieren und zu kaufen: Ero-
tik und Esoterik, Okkultismus und Buddhismus, Kirchenkritik und
Gewaltverherrlichung. Zwar versuchte Weltbild mittels Filter solche
Biicher aus dem System zu entfernen (was zu Beginn des Jahres dazu
fithrte, dass Mitarbeiter des kooperierenden Buchhdndlers Hugendu-
bel gegen die Herausnahme kirchenkritischer und schwul-lesbischer
Literatur protestierten). Letztlich scheiterten aber die Versuche,
die grofie Masse an lieferbaren Biichern und jahrlich rund 100 000
Neuerscheinungen nach Gut und Bose zu sortieren. Weltbild wies
darauf hin, dass Biicher, die iiber das Stichwort ,Erotik“ im Inter-
net zu finden waren, im Jahr 2011 nur einen Anteil von 0,017 Pro-
zent, also knapp 300 000 Euro, am Gesamtumsatz von Weltbild
erzielten.!!

Schwerer wiegt der Vorwurf, dass die Verlagsgruppe nicht nur —
wegen unbeherrschbarer Software — ungewollt anstofdige Literatur
verbreitete, sondern den Handel damit aktiv betrieb und gar selbst

9 Angela Wermter: ,Wir miissen uns schleunigst trennen.“ Fiir Bischof Gregor Ma-
ria Hanke ist der Weltbild-Verkauf eine logische Konsequenz — doch die Abwick-
lung braucht Zeit. In: Donaukurier vom 24.11.2011, S. 13.

10 Konkret gab es 2008 Verkaufsplane, die jedoch nicht weiterverfolgt wurden, weil die
Kaufersuche nicht das gewiinschte Ergebnis brachte; vgl. Caspar Busse: Ein welt-
liches Angebot. In: Siiddeutsche Zeitung vom 8.7.2008, S. 23 sowie Caspar Busse:
Kirche stoppt Weltbild-Verkauf. In: Siiddeutsche Zeitung vom 29.4.2009, S. 41.

11 Vgl. Pressemitteilung der Verlagsgruppe Weltbild vom 27.10.2011.
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»Schund und Schmutz® (Meisner) verdffentlichte. Dies soll zum einen
iiber die hundertprozentige Tochter Jokers geschehen sein. Die Mar-
ke tritt als Anbieter von Restauflagen und Sonderausgaben auf — iiber
ein Filialnetz, den Katalogversand und einen Internetautritt. Seit Jah-
ren seien in dieser Unternehmenssparte ,massenweise iibelste Medi-
en aktiv ein- und verkauft“!? worden, lautet der Vorwurf, wenngleich
das Wort ,massenweise“ dick aufgetragen ist angesichts des in der
Summe braven Angebots aus Bellestristik, Kinderbiichern, Ratgebern
und popularwissenschaftlichen Fachbiichern. Dann ware da noch die
Verlagsgruppe Droemer Knaur, an der Weltbild mit fiinfzig Prozent
beteiligt ist. Hier erscheinen bei Pattloch zwar etliche religiose Titel
wie Gebetbiicher und Bibeln fiir Kinder oder Biicher fiir Erstkommu-
nion und Firmung. Aber unter anderen Marken (u.a. Knaur) wurde
auch weniger Christliches angeboten, zum Beispiel jugendgefahrden-
de Erotikromane mit Titeln wie ,Abgriinde der Leidenschaft* oder
»oiindige Spiele“.

Weitere Ursachen, weshalb sich Weltbild mehr und mehr von sei-
nen Gesellschaftern entfremdete beziehungsweise die Kirche den
Grofiverlag immer weniger als ihr eigenes Unternehmen betrachte-
te, miissen in der Vergangenheit gesucht werden. Weltbild war einst
nicht nur wirtschaftlich sondern auch publizistisch ein kirchlicher
Verlag.'® Hervorgegangen ist er aus dem 1948 von Josef Hall und dem
Katholischen Mannerwerk gegriindeten Winfried Werk, das die Zeit-
schrift ,Mann in der Zeit“ herausgab, die spater mit dem ,Feuerrei-
ter” verschmolzen wurde. Diese Zeitschrift wurde 1968 in ,, Weltbild“
umbenannt. Zu dieser Zeit stiegen auch die ersten Bistiimer als Ge-
sellschafter ein und investierten. Damit konnte nicht nur das Buch-
handelsgeschaft auf- und ausgebaut werden. Vielmehr griindete Welt-
bild in den 1980er Jahren auch etliche Zeitschriftentitel, darunter das
Magazin ,Frau im Leben“, die Jugendzeitschrift ,Junge Zeit“ sowie
die Kinderzeitschriften ,Hoppla“ und ,Benni“. 1989 wurde das El-
ternmagazin ,Leben & erziehen“ vom Aachener Einhard-Verlag iiber-
nommen, 1999 kamen die Kinderzeitschriften des Niirnberger Sailer
Verlags hinzu. Noch im Jahr 2008 erschienen in der Weltbild-Gruppe
26 Zeitschriften mit einer Auflage von 1,3 Millionen Exemplaren.
Dann gab Weltbild den Verkauf samtlicher Titel an die franzosische

12 Markus Reder: Wegsehen gehorte zum Programm. In: Die Tagespost vom
10.11.2011, S. 3.

13 Vgl. auch Ferdinand Oertel: Unter falscher Flagge oder: Weltbild ist tot. Zur Zu-
kunft der Augsburger Verlagsgruppe. In: Communicatio Socialis, 41. Jg. 2008, H. 4,
S. 422-424 sowie www.weltbild.com/unternehmen/ueber-uns/chronik/ (1.12.2011).
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Mediengruppe Bayard bekannt, wo sie — immerhin — bis heute weiter
erscheinen.!*

Ein anderes Schicksal ereilte das Magazin ,Weltbild“. Die Zeit-
schrift, die man zunadchst 14-tdglich nur an Abonnenten verschickte,
wurde 2000 im grofien Stil umgebaut. Der Verlag holte die Chefredak-
teurin des Frauenmagazins ,Marie Claire“, investierte zehn Millionen
Mark in Werbung und brachte ,das lebensvolle Magazin“ (Untertitel) in
einer Startauflage von 470 000
Exemplaren an den Kiosk.* Uwe
Zimmer, altgedienter Zeitungs-
chefredakteur, schrieb einen Le-
serbrief: Sollte es ,Welthild“ ge- e 1257
lingen, sich auf dem Lesermarkt b e
zu behaupten, ,brachte es mir
einen erheblichen Teil meines
Glaubens an das Gute im Men-
schen zuriick“. Doch das Heft,
das auch kirchennahe Rubriken
enthielt (Interviewreihe ,Abt
Odilo trifft...“), Geschichten
iiber ,Menschen und Schicksale“
brachte oder Aufmacher iiber die S
Institution Familie (vgl. neben- [RERMTTEI A o —d
stehende Abb.), hatte nicht den Sy
erwiinschten Erfolg. 180000 Magazin ,Weltbild“, Heft 2/2001
Exemplare betrug die Auflage
(IV/2000) — kaum mehr als vor dem Relaunch. Heute ware die katholi-
sche Publizistik auf solche Zahlen stolz, fiir ,Weltbild“ bedeuteten sie
im Juni 2001 das Aus (bzw. die Verschmelzung mit der ,Best-Ager*-
Zeitschrift ,Lenz").

»Tatsache ist, dass mit ,Weltbild" ein fiir die katholische Landschaft
kennzeichnendes Produkt vom Markt verschwindet. Man nannte die
Zeitschrift  Flaggschiff* des Augsburger gleichnamigen Konzerns,
das Flaggschiff katholischer Publizistik war sie wohl nicht in glei-
chem Mafde“, kommentierte die ,Herder Korrespondenz“!® und fragte,
ob die Umgestaltung des Heftes nicht zum Scheitern verurteilt war:

ErstarbanCreutzfeldt-Jakob = @

14 Vgl. Victor Henle: Noch mit den katholischen Wurzeln verbunden. Die franzosische
Mediengruppe Bayard. In: Communicatio Socialis, 42. Jg. 2009, H. 4, S. 420-429.

15 Vgl. Weltbild am Kiosk: Bild dir deine Welt! In: Focus vom 10.4.2000, S. 306.

16 Klaus Nientiedt: Einschnitt. Aus fiir die Augsburger Illustrierte ,Weltbild“.
In: Herder Korrespondenz, 55. Jg. 2001, H. 2, S. 61.
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,Die alten Leser erkannten ihr Blatt nicht mehr und den erhofften Neu-
en fehlte ein Argument, warum sie ausgerechnet zu diesem Produkt
auf dem geradezu iiberquellenden Illustrierten-Markt greifen sollten.*

Griinde gegen einen (schnellen) Verkauf von Weltbild

Wahrend Welthild sein Verlagsgeschaft reduzierte, stieg der Konzern
gleichzeitig zum Riesen des Buchhandels in Deutschland auf. Der
1972 gegriindete Weltbild-Biicherdienst wuchs durch Kooperationen
und Zukaufe, der Kataloghandel wurde um ein dichtes Filialnetz und
dieses um das Internetgeschaft ergdanzt.!” Die Fusion mit dem tradi-
tionsreichen Familienunternehmen Hugendubel im Jahr 2006 und die
damit zusammenhangende Griindung der Deutschen Buchhandelsge-
sellschaft (DBH) samt Ubernahme der Buchabteilungen in Karstadt-
Kaufhdusern waren die wichtigsten Expansionsschritte auf dem Weg
zur Spitze. Plotzlich gehorten zu dem Imperium rund 450 Buchhand-
lungen im deutschsprachigen Raum.

Im Jahr 2010 hatte der Weltbild-Konzern einen Marktanteil von
18,2 Prozent am deutschen Buchhandel — gefolgt von Thalia (12,4 Pro-
zent) und Amazon (11,7 Prozent).'® Zuletzt konzentrierte sich Weltbild
darauf, Pflocke im digitalen Buchgeschaft einzuschlagen. Das Unter-
nehmen brachte ein Lesegerat fiir E-Books zu einem Kampfpreis von
60 Euro auf den Markt, ein Tablet-PC fiir 160 Euro folgte zum Weih-
nachtsgeschdft 2011. In den USA sind diese Gerdte bereits starker
verbreitet, wahrend in Deutschland im Jahr 2010 E-Books bei den
Verlagen erst einen Umsatzanteil von rund fiinf Prozent hatten.!? Aber
es gibt Zahlen, wonach im Buchgeschaft schon 2015 bis zu 25 Prozent
des Umsatzes mit elektronischen Ausgaben gemacht werden.

Die enorme Grofse und die Marktdominanz haben dem Unterneh-
men einerseits wirtschaftlichen Erfolg beschert, machen einen Ver-
kauf nun aber umso schwerer. Auf der Schwelle ins digitale Buch-
zeitalter scheint das Unternehmen mit Internetshops und eigenen
Lesegerdten gut aufgestellt. Aber welche Zukunft haben stationare
Laden in teuren Fufdgangerzonen, wenn — wie an der Umsatzentwick-

17 Vgl. auch Hans Siemons: Ein katholischer Biicherriese macht Furore. Weltbild-
Verlag: Branchenfiihrer im Buchversandhandel. In: Communicatio Socialis, 30. Jg.
1997, H. 4, S. 420-423.

18 Quelle: GfK Panel Services Deutschland 2010.

19 Vgl.: Umbruch auf dem Buchmarkt? Das E-Book in Deutschland. Studie von GfK
Panel Services Deutschland 2011, abrufbar unter http://www.boersenverein.de/
sixcms/media.php/976/E-Book-Studie_2011.pdf (1.12.2011).
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lung ablesbar ist — immer mehr Kunden ihre Biicher online bestel-
len (zumal die Filialgeschéfte mit ihrem vereinheitlichten Massen-
angebot auch nicht mehr den Mehrwert haben wie frithere Inhaber
gefiihrte Buchldden)? Schon wird gemutmafit, am Ende kénnte das
Unternehmen zerschlagen werden, um beim Verkauf der attraktiven
Teile einen guten Preis zu erzielen. Dem widerspricht Geschaftsfiihrer
Carel Halff: Der Onlinehandel werde bei Weltbild von den Besuchen in
den stationdren Filialen befeuert — und umgekehrt: ,Wiirde man etwa
nur das Onlinegeschaft verkaufen, wiirde zum einen der Unterneh-
menswert stark gemindert und bei unseren Gesellschaftern wiirde ein
unverkauflicher Rest verbleiben.“%°

Vermutlich wird sich mit der Verdufderung von Weltbild die Kon-
zentration im Buchhandel weiter fortsetzen. Potenzielle Kaufer sind
Konkurrenten wie Amazon und Thalia, Verlagshduser wie Bertels-
mann, Burda und Holtzbrinck — oder auch ausldndische Investoren.
Entscheidend wird auch sein, welches Mitspracherecht die Familie
Hugendubel bei einem Verkauf von Weltbild aufgrund der engen Ko-
operation beim Filialgeschaft hat. Von den Eigentiimern wurde dem
Unternehmen aufgetragen, bei der Verdufierung ,kirchliche und sozi-
ale Implikationen“ besonders zu beachten. Unklar ist, inwieweit da-
mit auch die Situation der Mitarbeiter gemeint ist. Der Betriebsrat
und die Gewerkschaft Verdi fordern einen Sozialtarifvertrag fiir die
rund 1800 Mitarbeiter des Weltbild-Verlags (mit allen Beteiligungen
beschaftigt der Konzern 6400 Mitarbeiter). Notfalls werde gestreikt.?

Bleibt noch das im Hause Weltbild stets gut gehiitete Thema Geld.
Mit dem Verlagshaus wiirde die katholische Kirche — im schlimmsten
Fall - ihr Tafelsilber im Mediensektor zu einem schlechten Preis ver-
scherbeln, nachdem der angeordnete Verkauf ,,ohne Verzug“ definitiv
ist. Der Weltbild-Geschaftsfiihrer spielt wohl auch deshalb auf Zeit:
Die Dauer des Verfahrens werde ,eher bei 18 als bei 12 Monaten* lie-
gen, sagte Halff in Interviews. Spatestens wenn dann ein annehmbares
Angebot vorliegt, wird die Diskussion losbrechen, wie der Geldsegen
sinnvoll angelegt wird, um nicht totes Kapital zu bleiben. Schlieflich
diirften selbst fiir Bistiimer mit kleinen Besitzanteilen hohere zwei-
stellige Millionenbetrage herausspringen. Oder wird das Geld wieder
in Medienarbeit investiert? Etwa in eine neu zu griindende Medienstif-
tung, die neue innovative Projekte oder erprobte Instrumente kirchli-

20 Ileana Grabitz/Andre Tauber: Weltbild-Verlag wird zum Objekt der Begierde.
Veroffentlicht auf www.welt.de, 24.11.2011.

21 Vgl. Stefan Mayr/Matthias Drobinski: Wut auf die Bischofe. Weltbild-Mitarbeiter
fithlen sich im Stich gelassen. In: Siiddeutsche Zeitung vom 26.11.2011, S. 19.
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cher Medienarbeit wie die Katholische Nachrichten-Agentur und das
Institut zur Forderung publizistischen Nachwuchses auch in Zeiten
knapper werdender Kirchenkassen sicherstellen konnte, wie Bern-
hard Remmers in den ,GKP-Informationen“ vorschlagt.?

Im Vergleich dazu waren die jahrlichen Gewinne fiir die Gesell-
schafter offenbar iiberschaubar, weil der Grofdteil der Erlose direkt
im Unternehmen reinvestiert wurde. Grof’e Locher in die Haushalte
der Diozesen werde die Trennung von Weltbild nicht reifden, sagte
Bischof Gregor Maria Hanke: ,Wir haben eigentlich nichts davon
gehabt.“?® Angeblich wurden im vergangenen Geschaftsjahr drei Mil-
lionen Euro an die Kirche ausgeschiittet?*, das waren zum Beispiel
fiir Hankes Bistum Eichstatt umgerechnet auf den 3,4-prozentigen
Besitzanteil rund 100000 Euro gewesen — bei einem Gesamthaushalt
von 100 Milionen Euro im Jahr 2011.

.Pastorale und wirtschaftliche Interessen — ein Balanceakt"

Weltbild-Geschaftsfiihrer Carel Halff zeigte im Ubrigen nach der Ver-
kaufsentscheidung viel Verstandnis fiir die Gesellschafter und iiber-
nahm laut einem Bericht der Katholischen Nachrichtenagentur die
Verantwortung fiir die Turbulenzen: ,Ich nehme das sehr ernst, es ist
ein sehr schmerzhafter Moment.“ Ein allgemeiner Buchhandel in der
Grofle und Komplexitdat von Weltbild werde immer Titel vertreiben,
»die nicht vollstandig der katholischen Wertebindung entsprechen®.
Die Geschaftsfiihrung habe allerdings kein besonderes Augenmerk
auf problematische, teilweise pornografische Inhalte gehabt. ,Wer
sucht bitte bei Weltbild nach diesen Titeln?“ In einem anderen Inter-
view sagte Halff: ,Die Kirche verfolgt ja nicht priméar ein wirtschaft-
liches Interesse, sondern ein pastorales. Sie will das Evangelium
verbreiten, wir wollen Biicher verkaufen. Das war schon lange ein
schwieriger Balanceakt — fiir die Gesellschafter wie fiir uns.“*

22 Vgl. Ausgabe 12/2011, S. 6.

23 Angela Wermter: ,Wir miissen uns schleunigst trennen.“ Fiir Bischof Gregor Ma-
ria Hanke ist der Weltbild-Verkauf eine logische Konsequenz — doch die Abwick-
lung braucht Zeit. In: Donaukurier vom 24.11.2011, S. 13.

24 Bei einem Gewinn nach Steuern von knapp 40 Millionen Euro beim Verlag
(ohne Beteiligungen), vgl. Daniel Zwick: Unternehmen Kirche. Veroffentlicht auf
www.welt.de, 24.11.2011.

25 Peter Steinkirchner: Verkauf des Verlags nur als Ganzes sinnvoll. Der Chef der
kircheneigenen Verlagsgruppe Welthild Carel Halff wehrt sich gegen eine Zer-
schlagung des grofdten deutschen Buchhdndlers, dem Weltbild-Verlag. Wirt-
schaftswoche Online vom 26.11.2011.
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Peter Hasenberg | Offenes Mitmachmodell

Im Katholischen Medienhaus in Bonn sollen
crossmediale Angebote geblindelt werden

Mit der Errichtung eines Katholischen Medienhauses im ehemaligen
Redaktionsgebdude des ,Rheinischen Merkurs® in Bonn hat die Deut-
sche Bischofskonferenz einen wichtigen Schritt im Hinblick auf eine
bessere Vernetzung und Biindelung der Krafte kirchlicher Medien-
arbeit vollzogen. Vom Studientag ,Kirche und Medien“ im Rahmen
der Herbst-Vollversammlung 2008 war der Impuls ausgegangen, dem
Medienwandel und dem daraus resultierenden verdnderten Nutzer-
verhalten Rechnung zu tragen und angesichts begrenzter finanzieller
und personeller Ressourcen Synergien technischer, inhaltlicher und
finanzieller Art durch eine engere Zusammenfiihrung der Inhaltean-
bieter im kirchlichen Sektor zu erreichen. Den Kern des Medienhau-
ses bilden die Katholische Nachrichtenagentur (KNA) und die fiir das
Internetangebot zustandige Allgemeine gemeinniitzige Programmge-
sellschaft mbH (APG), die ohnehin beide wegen auslaufender Miet-
vertrage auf der Suche nach einer geeigneten Immobilie waren und
nach der Einstellung des ,Rheinischen Merkurs“ Ende November
2010 die frei gewordenen Biirokapazitdten nutzen.

Die konkrete Umsetzung wurde im Mai und Juni 2011 nach den
erforderlichen Umbauten durch den Umzug der Unternehmen KNA
und APG vollendet. Im neuen Haus wurde ein den modernen Erfor-
dernissen angepasster Newsroom eingerichtet, in dem die Redak-
teure von KNA und APG zusammenarbeiten. Zu den weiteren Mie-
tern im Medienhaus gehort die Redaktion der Beilage ,Christ und
Welt/Rheinischer Merkur®, die seit Dezember 2010 in Kooperation
mit der Wochenzeitung ,Die Zeit“ den ehemaligen Abonnenten des
»Rheinischen Merkurs“ sowie interessierten Lesern angeboten wird.
Des Weiteren sind die Redaktionen der medienethischen bzw. -kri-
tischen Publikationen ,Film-Dienst“ und ,Funk-Korrespondenz“ im
Medienhaus untergebracht, die bei der Deutschen Zeitung GmbH,
einer Tochter des ,Rheinischen Merkurs®, angesiedelt waren. Alle
drei Redaktionen sind unter dem Dach der im November 2010 neu
gegriindeten Dreipunktdrei-Mediengesellschaft mbH, einer Tochter
der KNA, untergekommen. Ein Kontaktbiiro im Medienhaus unterhal-
ten das Katholische Filmwerk (Frankfurt/Main) sowie das Domradio
(K6ln). Anfragen weiterer Interessenten liegen vor.
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Das Medienhaus hat als Dach eine Betreibergesellschaft, die Me-
dienhaus GmbH, die die Infrastruktur (Biirogebdude, technische
Plattform) zur Verfiigung stellt. Die eingebundenen Unternehmen mit
ihren unterschiedlichen Gesellschafterstrukturen bleiben als eigen-
standige Einheiten im Medienhaus erhalten und nutzen die Medien-
haus-GmbH fiir gemeinsame Dienstleistungen, wie u. a. die Ubernah-
me der Mietvertrage, Marketing, versicherungstechnische Fragen,
Bereitstellung einer technischen Plattform sowie weitere zentrale
Aufgaben.

Das Medienhaus ist nach dem Willen der Bischofe als ein offenes
Mitmachmodell angelegt, an dem sich weitere Interessierte, zum
Beispiel andere kirchliche Medienunternehmen oder diozesane Me-
dienanbieter, beteiligen konnen und sollen. Ziel des Medienhauses
ist es, neben einer zunédchst gemeinsam genutzten technischen Platt-
form spater ein erweitertes Inhaltemanagement zu etablieren. Der
Studientag Medien bei der Herbstvollversammlung 2008 hatte die Er-
kenntnis gebracht, dass zukunftsfahige mediale Strategien vom Kon-
zept der Crossmedialitit ausgehen miissen. Die Bischofe hatten sich
entsprechend bei der Entscheidung fiir eine Neuausrichtung des In-
ternetangebotes katholisch.de dafiir entschieden, mit diesem Angebot
eine Austauschplattform fiir diozesan erstellte Inhalte einzurichten.
Damit wird das Ziel verfolgt, dass die unterschiedlichen Inhalte aus
Print, Horfunk, Bewegtbild, Online, die von unterschiedlichen kirch-
lichen Stellen und Unternehmen erstellt werden, nicht nur auffindbar
sind, sondern nach Mafdgabe zeitgemdfier crossmedialer Strategien
erstellt, bearbeitet und den unterschiedlichen Verbreitungskanalen,
sei es diozesan oder iiberdiozesan, zur Verfiigung gestellt werden
konnen.

Der Aufwuchs des Medienhauses wird begleitet durch eine Ar-
beitsgruppe, die von der Koordinierungskommission Medien, dem
zustandigen Gremium des Verbands der Diozesen Deutschlands fiir
die finanzielle Steuerung im Medienbereich, eingerichtet wurde. Hier
wirken Vertreter iiberdiozesaner Medienunternehmen gemeinsam mit
Vertretern diozesaner Medienarbeit sowie ggf. externer Fachleute zu-
sammen. In der ersten Phase wurden strukturelle Entscheidungen
getroffen. Die Dachgesellschaft wurde gegriindet, fiir das Internet-
portal katholisch.de wurde ein eigener Programmgeschaftsfiihrer
bestellt. Die Aufgabe besteht zundchst darin, die unterschiedlichen
Unternehmenskulturen zusammen zu bringen, Arbeitsabldufe zu ana-
lysieren und zu optimieren, die notwendige technische Plattform zu
etablieren. Die offizielle Einweihung des Medienhauses wird voraus-
sichtlich im Friihjahr 2012 erfolgen.
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Verstandnis zwischen katholischer Kirche und Medien

Zum Verstandnis zwischen den
Medien und der katholischen
Kirche hat der ,Osservatore Ro-
mano* anlasslich seines 150-jah-
rigen Bestehens eine Tagung
im Vatikan veranstaltet, an der
neben Kardindlen, zahlreichen
vatikanischen Mitarbeitern,
Diplomaten und Politikern auch
namhafte Historiker und Presse-
vertreter teilnahmen.

Im Eroffnungsreferat stellte
der Direktor des , Osservatore®,
Giovanni Maria Vian, fest, dass
das Problem ,vor allem mit den
ambivalenten Schwierigkeiten
der Sakularisierung und der
Moderne“ verbunden sei. Dies
habe zur Folge, dass eine mit
der langen Tradition der Kirche
verbundene ,Langsamkeit“ auf
Seiten der Medien einer zeitak-
tuellen Sicht gegeniiberstehe.
Das habe auch zu den umgekipp-
ten Beurteilungen der Papste
Paul VI. und Johannes Paul II.
gefithrt. Unter Bezug auf das
Zweite Vatikanische Konzil, mit
dem eine neue positive Bezie-
hung zwischen den Medien und
der Kirche begonnen habe, sei

Paul VI. anfangs in der Offent-
lichkeit als aufgeschlossen fiir
die Moderne dargestellt worden,
aber nach der Enzyklika ,Huma-
nae Vitae“ in Ungnade gefallen.
Johannes Paul II. sei anfangs
skeptisch und als riickwarts
gewandt beurteilt worden, sein
charismatisches Wirken habe
vor allem nach dem Attentat auf
ihn dann dazu gefiihrt, dass er
als ,Medienpapst* in die Zeitge-
schichte eingegangen sei.

Die in Italien bekannte Jour-
nalistin und Dozentin fiir Zeit-
geschichte an der romischen
Universitat La Sapienza, Lucetta
Scaraffia, sieht in der Enzyklika
,Humanae Vitae“ nicht nur den
Bruch der medialen Begeiste-
rung fiir Paul VI., sondern einen
Sturm, der die Kirche sowohl im
Innern wie auch in ihrer Bezie-
hung zur Gesellschaft erfasst
hat. 40 Jahre spater konne man
angesichts des Scheiterns der
sexuellen Revolution der 68-er
Bewegung mit Recht fragen, ob
Paul VI. nicht einen Rettungsan-
ker fiir die Lehre der Kirche aus-
geworfen habe. Jedenfalls liege
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das ,Missverstandnis“ iiber die
Enzyklika auf Seiten der offent-
lichen Wahrnehmung aus der da-
maligen zeitbedingten Sicht.

Auf eine Missdeutung der
Medien anderer Art wies der
Griinder der Gemeinschaft Sant
Egidio und Historiker Andrea
Riccardi hin: die Bezeichnung Jo-
hannes Paul II. als Schauspieler-
Papst. Er habe das Unzeitgema-
e der Kirche als Widerspruch
zur Banalitdt der Gegenwart ge-
lebt, als Botschaft von weit her.
Wenn die Beziehungen zwischen
Kirche und Medien von Unver-
standnis gepragt waren, dann
deshalb, weil die Presse nicht
nach der Botschaft der Papste
suchte, sondern nach dem, was
die vorherrschende Zeitlogik und
die jeweilige Mode ihr zu finden
vorgab. Fiir die Medien, die vom
Aktuellen und Zeitgeméfien leb-
ten, sei nichts geheimnisvoller
als das Unzeitgemafie.

Mehrere internationale Kor-
respondenten behandelten in
Statements die negative Be-
richterstattung iiber umstritte-
ne vatikanische Vorkommnisse.
Fiir ,Die Welt“ untersuchte Paul
Badde den Fall des Erzbischofs
Williamsson, der aus der Ver-
kettung ungliicklicher Umstan-
de entstanden sei und sich an
einem historischen Wendepunkt
der Kirche zur digitalen Welt hin
ereignet habe. Auch der Vati-
kan sei durch eine Art Quanten-
sprung in die Ara des Internets
katapultiert worden. Das Ganze
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sei weder eine Verschworung
noch Verrat gewesen, sondern
ausschliefblich eine mediale Ka-
tastrophe und Kommmunika-
tionspanne. Doch dank dieser
Umstande habe es sich um eine
einmalige Gelegenheit zur Wie-
deraufnahme der Kontakte mit
der Bruderschaft Pius X. gehan-
delt. Falls es dieser nicht gelin-
ge, die grofziigige Geste des
Papstes als Geschenk Gottes zu
akzeptieren, wiirde sie fiir im-
mer zur Gruppe der Schismati-
ker gehoren. Der Papst habe in
dieser Angelegenheit, so Badde,
die Rolle des Guten Hirten ein-
genommen, ein Schritt, der fiir
die Massenmedien nur schwer
nachvollziehbar, aber authen-
tisch christlich sei.
Missdeutungen iiber die deut-
schen Wurzeln Benedikts unter-
suchte Jean Marie Guenois vom
franzosischen ,Figaro“ unter
dem Aspekt ,Contro il pastore
tedesco®, wobei ‘pastore tedes-
co’ im Italienischen doppeldeu-
tig ist und sowohl ,deutscher
Hirt® als auch ,Schaferhund“
heifen kann. Dank seiner Fa-
higkeit, das Wesentliche vom
Unwesentlichen zu unterschei-
den, habe Benedikt das anfiang-
lich negative Bild von ihm ins
Positive wenden konnen, nicht
zuletzt durch seine wirksame
Vorgehensweise im Padophilies-
kandal. John Hooper vom engli-
schen ,Guardian“ wies anhand
der Berichterstattung iiber die
AuRerung Benedikts zur Kon-



domfrage auf den Unterschied
zwischen dem Hintergrundwis-
sen der Vatikanberichterstatter
und den Kenntnissen religioser

Reporter hin.
SchlieRlich stellte der US-
amerikanische Vatikankenner

John L. Allen fest, dass es fiir
eine ausgewogene Berichterstat-
tung zwar auf Seiten der Medien
viel zu tun gabe, aber auch im
Vatikan. Worauf der Prasident
des Pdpstlichen Rates fiir die

Kultur, Kardinal Gianfranco Ra-
vasi nicht nur von den Journalis-
ten die Abkehr vom Spontanen,
Pikanten sowie von Ungenauig-
keiten und Vorurteilen forder-
te, sondern von der Kirche die
Abkehr von Verschweigen, rein
defensiver Kommunikations-
politik und Selbstreferentiali-
tat sowie eine Hinwendung zur
Verkiindigung der Wahrheit in
einer Sprache, die die Menschen
von heute verstehen. oe

Neues Kooperationsmodell fiir Bistumszeitungen?

Die Deutsche Bischofskonfe-
renz hat bei ihrer diesjahrigen
Herbstvollversammlung iiber
die Zukunft der Bistumspres-
se beraten. Im Pressebericht
zum Abschluss der Bischofs-
versammlung wurde auf den
Auflagenverlust der ditzesanen
Zeitungen in den vergangenen
Jahren ,ohne Ausnahme* hinge-
wiesen. Im Jahr 2010 verloren
die 24 Titel rund sechs Prozent
ihrer verkauften Auflage im Ver-
gleich zum Vorjahr — wohl auch
wegen der Missbrauchsaffdare
der hochste prozentuale Verlust
in der Geschichte. Ende 2010 be-
trug die Auflage aller Zeitungen
zusammen rund 650000 Exem-
plare.

Voraussichtlich werde sich
dieser Abwartstrend fortsetzen,
so die Bischofe. Ausschlagge-
bend sei neben einem verander-
ten Mediennutzungsverhalten
die zunehmende Sakularisie-

rung der Gesellschaft. Auch aus
der Generation 50 plus konnten
neue Abonnenten nicht oder nur
schwer gewonnen werden. Wei-
tere Griinde lagen im Zusam-
menlegen von Pfarreistandorten
zu Seelsorgeeinheiten. Dadurch
sei auch die Verteilstruktur der
Zeitungen beeintrachtigt.

Die Publizistische Kommis-
sion hat sich mehrfach mit der
Situation der Bistumszeitungen
beschaftigt. Die Vollversamm-
lung ist der Auffassung, ,dass
ein moglicher Schritt zur Zu-
kunftssicherung sein konnte,
noch starker als bisher Koope-
rationsmodelle vorzusehen und
noch deutlicher die Potenziale,
insbesondere im crossmedialen
Bereich, auszuschopfen®. Die
Idee eines Kooperationsmodells
soll in einer Testphase durchge-
fithrt und auf Machbarkeit und
Synergieeffekte iiberpriift wer-
den. ki
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Weg von ,Zenit" - hin zur ,Wahrheit"

Turbulente Zeiten beim romi-
schen katholischen Nachrichten-
dienst ,Zenit“: Die Agentur, die
mit der Ordensgemeinschaft der
Legiondre Christi verbunden ist,
hat Ende September und Anfang
Oktober 2011 innerhalb von zwei
Wochen neben dem Griinder und
Chefredakteur Jesus Colina Diez
die Leiter von sechs der sieben
Sprachenabteilungen verloren,
die deutschsprachige siebte
Redaktion war schon seit April
2011 vakant. Wahrend der Or-
den bekannt gab, dass der Weg-
gang des Spaniers Colina Diez
»n beiderseitigem Einverneh-
men“ erfolgte, waren nach Aus-
sagen des Griinders der 1997 ins
Leben gerufenen Agentur andere
Ursachen dafiir mafdgebend, und
diese fiihrten Colina schlieflich
zum Start eines neuen Projektes:
der ,ersten mehrsprachigen On-
line Community fiir Katholiken*
mit dem griechischen Namen
LAleteia“, zu Deutsch Wahrheit.
Nach seinem Weggang erklar-
te Diez, ihm sei von der Ordens-
leitung der Legiondre Christi
mitgeteilt worden, dass sich in
seiner Arbeit bei der Agentur
JZenit”  nicht die institutionelle
Abhangigkeit der Agentur von ih-
rer Kongregation widerspiegelt®.
Auflerdem habe es mangelnde
Transparenz bei der Finanzie-
rung gegeben, weil keine deut-
liche Trennung zwischen dem
Haushalt des Ordens und der fast

500

ausschlieflich durch Spenden
finanzierten ,Zenit“-Redaktion
bestanden habe. Eine Rolle diirf-
ten auch die Vorgange um den
Ordensgriinder Marcial Maciel
Degallado gespielt haben, iiber
den Colina Diez 2003 eine po-
sitives Buch geschrieben hatte,
obwohl damals bereits sexuelle
Vergehen im Gerede waren. Dem
Orden wirft der Spanier jetzt vor,
dass er ihn selbst nach der Sank-
tionierung durch Benedikt XVI.
nicht iiber das Doppelleben des
Ordensgriinders informiert habe.

Der Orden wiederum gab be-
kannt, dass die Arbeit von ,Ze-
nit“ trotz des Weggangs der
gesamten Redaktionsleitung ge-
sichert sei. Die Agentur sei kein
Mitteilungsblatt der Legiondre
und diese hatten sich nicht in re-
daktionelle Belange eingemischt.
Einerseits berichten regelmafi-
ge freie Mitarbeiter der Agentur
aus allen Teilen der Welt, dass
sie ,innerhalb des kirchlichen
Lehrkonses® immer redaktionel-
le Freiheit hatten, andererseits
ist der Vorsitzende des Aufsichts-
rates von ,Zenit“ traditionell ein
sLegiondr®, und vor einem Jahr
nahm auch der Generalvikar des
Ordens an der Redaktionssitzung
teil. In einem Brief zu ihrer Kiin-
digung teilten die sechs Redakti-
onsleiter mit, dass sie ,wieder im
Dienst fiir alle Katholiken arbei-
ten wollen®, woraus zu schlieRen
ist, dass sie jedenfalls nicht mehr



im Sinne und in Abhangigkeit von
den Legiondren Christi publizis-
tisch tatig sein wollen.
Offensichtlich arbeiten sie
jetzt bei der neuen Agentur
yEliteia“ mit, die Colina Diez
Ende Oktober gestartet hat. Sie
bezeichnet sich im Internet als
.l Rom ansdssige private Ini-
tiative von katholischen Laien,
die dem Aufruf Benedikts XVI.
nachkommen, die Bibel durch
die neuen Medien zu verbreiten®.

,Eliteia“ hat engen Kontakt mit
dem Papstlichen Rat fiir die
Neuevangelisierung.

Die Agentur arbeitet, so heifst
es auf der Webseite, mit einem
Team von Journalisten, Exper-
ten, Medienmanagern und Blog-
gern, die Antworten auf Fragen
des katholischen Glaubens, des
Lebens und der Gesellschaft ge-
ben wollen, ,die auf der reichen
und umfassenden Lehre der ka-
tholischen Kirche basieren®. oe

Trauer um den Journalisten Paul Schulmeister

Vom afrikanischen Schriftsteller
Amadou Hampaté Ba wissen wir:
LBin alter Mann, der stirbt, ist
wie eine Bibliothek, die brennt.“
Am 5. November 2011 brannte
eine solche Bibliothek im ka-
tholisch geprdgten oOsterreichi-
schen Journalismus, als Paul
Schulmeister seinen dreijahrigen
Kampf gegen den Krebs verlor.
Der alteste Sohn des legen-
diaren  ,Presse“-Herausgebers
und Chefredakteurs Otto Schul-
meister hatte neun Jahre lang
aus Bonn, vier weitere aus Berlin
fiir das ORF-Fernsehen berichtet
und dann bis zur Pensionierung
dessen aufdenpolitisches Ressort
geleitet. Auch steuerte er jahre-
lang die Katholische Aktion Os-
terreichs durch bereits turbulente
Gewdsser und hielt noch im Ru-
hestand den Katholischen Aka-
demikerverband auf Kurs: ruhig,
sachlich, bestimmt, unbestech-
lich auch im ,sentire cum eccle-

sia“, zu dem bei ihm stets auch
eine vornehm-kritische Distanz
zu allem Irdischen am Erschei-
nungsbild seiner Kirche gehorte.
Schulmeister, geboren 1942,
verkorperte den Prototypus ei-
nes aufgeklarten Konservativen,
dem das Vaticanum II so viel
kreative Potenz verdankte: in
umfassender Bildung wurzeln-
de Grundsatztreue, verbunden
mit unerschrockenem Mut zur
Weiterentwicklung des Wan-
delbaren um der Erhaltung des
unverzichtbaren Unwandelbaren
willen. Dieser Haltung entsprang
auch sein leidenschaftliches Be-
mithen um christlich-jiidische
Verstandigung und konstruktive
Offenheit den Muslimen gegen-
iiber. An seinem Grab verneigten
sich neben Berufskollegen unter-
schiedlicher geistiger Herkunft
auch Vertreter aller drei abraha-

mitischen Religionen.
Hubert Feichtlbauer
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Bauer Verlag bringt die Bibel als lllustrierte

Die Zeitschrift ,das neue” hat die
Titelseite vom 3. Dezember 2011
mit einem Foto von Model Heidi
Klum geschmiickt, darunter die
Schlagzeile: ,Sehnsucht nach
der Liebe — Rettet das Baby ihr
Gliick?* Auch die Guttenbergs
(,Zuriick in die Heimat — Geht
das gut?”) und Florian Silberei-
sen finden sich im Heft. Die II-
lustrierte aus dem Bauer-Verlag
bietet auf diinnem Papier die
iibliche Mischung aus Vermu-
tungen iiber Promis und Service
fiir die ,Best-Ager“-Generation.
Doch Nummer 49 von ,das neue“
lag im Paket mit einem 72-seiti-
gen Sonderheft am Kiosk: eine
Leinzigartige = Sammelausgabe
fiir die schonste Zeit des Jahres*®,
so verspricht die Titelseite.

Die Liebe hat gesiegt ++ Die Geburt Jesu Christi ++ Die Liebe hat gesiegt ++ DiGeburt Jesu Christi +

ﬁ faxn dem IVIJaJmIa

Eine schwangere Braut, ein
Gentleman und ein Happy End

und Josep

Fortazungvon Sl o
erstief gegen jede Konvention.
Doch Joseph Vo, Nazareth stand 2 selfem Wort
~ und rettete Maria damit vermutlich das Leben

Zu Weihnachten hat die Re-
daktion, unterstiitzt von Promi-
nenten wie Karl Kardinal Leh-
mann, Margot Kassmann oder
Peter Hahne, die Heilige Schrift
aufbereitet, ,wie sie noch keiner
gelesen hat“ — im journalisten
Stile einer Yellow. , Lesen Sie die
Erzahlungen aus den Evangelien
[...] einmal in unserer modernen
Sprache®, schreibt Chefredak-
teur Jorg Mandt im Editorial.

»50 fanden Maria und Joseph
ihr Gliick eine schwangere
Braut, ein Gentleman und ein
Happy End“, lautet sodann eine
Uberschrift ganz im Duktus der
Klatschzeitschriften. Oder eine
Seite weiter: ,Adel aktuell: Julia
und Tiberus — Ehe-Skandal im
Kaiserpalast!“ Fernsehmoderato-

+ Die Lieb lesu Christi ++

Mit der Geburt Jesu

Christi war es so: Maria,
seine Mutter, war mit Joseph
verlobt; noch bevor sie
zusammengekommen waren,
zeigte sich, dass sie ein Kind
erwartete - durch das
Wirken des Heiligen Geistes.

Matthius 1,18

Das Evangelium als Illustrierte: Sonderheft von ,das neue* zu Weihnachten
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rin Barbel Schafer schreibt iiber
Joseph (,Der Zimmermann mit
dem Herzen aus Gold“), und auch
die iiblichen Servicerubriken gibt
es: Reise (,Am See Genezareth
ist Gott der Erde ganz nah“),
Gesundheit (die Gaben der Heili-
gen Drei Konige als Kosmetika),
Rezepte und Mode (,Der Romer-
Look ist heute wieder Trend").
Die Bebilderung erinnert durch-
weg an alte Bibelverfilmungen.
Laut Bauer-Verlag wurden
von dem Sonderheft 100000 Ex-
emplare gedruckt, die verkaufte
Auflage von ,das neue“ betragt
derzeit rund 175000 Stiick. Mit
dem Bibel-Sonderheft wollte der
Verlag der Illustrierten Aufmerk-
samkeit verschaffen. Ziel sei es,
so Chefredakteur Mandt, kiinf-
tig auch Frauen unter 50 Jahren
verstarkt anzusprechen. kl

Die Bibel als
Weihnachts-
Magazin

Titelseite der ,Bibel-Ausgabe“

EWTN auf deutsch

Der 1980 in Birmingham (USA)
gegriindete katholische Fernseh-
sender Eternal Word Television
Network (EWTN) hat am 9. No-
vember 2011 einen neuen deut-
schen Fernsehkanal gestartet.
Unter dem Namen ,EWTN ka-
tholisches TV* strahlt er auf der
Frequenz 12.460 Mhz iiber den
Satelliten Astra ein deutsches
Programm rund um die Uhr aus,
aulRerdem als Internetstream
unter www.ewtn.de. Der Sender
iibernimmt u.a. auch die Direkt-
programme von Radio Vatikan
mit deutschem Kommentar.

Wechsel nach Paderborn

Die BonifatiusGmbH in Pader-
born erhalt eine neue Geschafts-
filhrung. Mitte 2012 werden der
Direktor des Borromdusvereins,
Rolf Pitsch, und der Leiter des
Hanauer Instituts fiir nationale
Unternehmungsfithrung in der
Druckindustrie, Eckhard Bo6l-
ke, das Amt iibernehmen. Zur
1869 gegriindeten Bonifatius-
GmbH gehoren die Paderborner
Kirchenzeitung ,Der Dom*, eine
Druckerei, ein religios ausge-
richteter Buchverlag und zwei
Buchhandlungen. Die GmbH hat
die Geschéifte von BorroMedien
iibernommen und versorgt kirch-
liche Biichereien mit Medien.
Geschiftsfiihrer fiir das im Bor-
romdusverein angesiedelte Un-
ternehmen bleibt Gerhard Rams.
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Langjahriger Medienkardinal John Foley gestorben

Der frithere Prasident des Papst-
lichen Rates fiir die sozialen
Kommunikationsmittel, Kardi-
nal John Patrick Foley, ist am
11. Dezember 2011 im Alter von
76 Jahren in seinem Geburtsort
Barnes bei Philadelphia (USA)
an Leukdmie gestorben. Papst
Benedikt XVI. wiirdigte in einem
Beileidsschreiben das lebenslan-
ge Wirken Foleys fiir die Prasenz
der Kirche in den Medien bei der
Verkiindigung des Evangeliums.

Mit 26 Jahren in Philadel-
phia zum Priester geweiht wid-
mete sich Foley schon friih der
katholischen Medienarbeit und
berichtete wahrend seines Stu-
diums in Rom iiber das Zweite
Vatikanische Konzil. 1970 wur-
de er zum Chefredakteur der
Bistumszeitung von Philadel-
phia, ,The Catholic Standard &
Times“ berufen. In der Catholic
Press Association (CPA) trug er
entscheidend zur Umsetzung der
Pastoralinstruktion Communio
et Progressio in der amerikani-
schen Kirchenpresse bei.

1984 berief ihn Johannes
Paul II. zum Prasidenten der
damaligen Papstlichen Kommis-
sion fiir die sozialen Kommuni-
kationsmittel als Nachfolger des
erkrankten polnischen Kardinals
Andreas Maria Deskur. In seiner
23-jahrigen Tatigkeit strebte Fo-
ley eine stdndige Anpassung des
kirchlichen Medienwirkens an
den rasanten Wandel der Kom-
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munikationstechnik an, die sich
1992 in der Pastoralinstruktion
Aetatis Novae niederschlug. Als
Amerikaner stand fiir ihn die all-
tagliche Praxis journalistischen
Wirkens im Vordergrund, zu der
im letzten Jahrzehnt insbesonde-
re die Integrierung des Internets
in die kirchliche Offentlichkeits-
arbeit zahlte. Sein Herz hing an
der katholischen Presse, der er
noch bei seinem letzten Auftritt
auf dem Medienkongress der CPA
im Juni 2011 in Pittsburgh besta-
tigte, dass sie auch im digitalen
Zeitalter ,weiterhin eine wichtige
Rolle fiir Glaubensinformation
und -bildung® behalten werde.
Jene, die ihn kannten, so Vati-
kansprecher Federico Lombardi,
hatten ihn wegen seiner Freund-
lichkeit und Spiritualitdat bewun-
dert. Seine vielen amerikanischen
Freunden aus den Kkirchlichen
Medien, die ihn vertraulich ,John“
nennen durften, schitzten seinen
Humor, den er trotz schwerer Er-
krankung behielt. Nachdem er in
Pittsburgh, wo er bereits im Roll-
stuhl saf}, seinen Glauben an die
Zukunft der Kirchenpresse aus-
gesprochen hatte, bemerkte er
verschmitzt: ,Fiir diese Aussage
habe ich kein Honorar verlangt!*
Er werde dies jetzt erhalten, sagte
ein amerikanischer Freund bei der
Nachricht iiber seinen Tod. oe

Zusammengestellt von
Ferdinand Oertel



Andreas Piittmann: Gesellschaft ohne
Gott. Risiken und Nebenwirkungen
der Entchristlichung Deutschlands.
Asslar: Gerth Medien 2010, 288 Sei-
ten, 17,95 Euro.

Das Verhiltnis der Deutschen zum
Christentum krankt. Der Anteil der
Mitglieder der katholischen und
protestantischen Kirche sank von
1970 bis 2010 von 93 auf 63 Pro-
zent. Der Anteil der regelmaRigen
Gottesdienstbesucher liegt mnoch
weit darunter: Nur drei bis vier
Prozent der Protestanten und etwa
zwolf Prozent der Katholiken kom-
men ihrer Sonntagspflicht nach. In
einer Zeit, in der es den Deutschen
vergleichsweise gut geht, ist Glau-
be offenbar nicht mehr gefragt. Der
Politikwissenschaftler und Publi-
zist Andreas Piittmann beobachtet
in der Bundesrepublik eine fort-
schreitende Entchristlichung, deren
Risiken und Nebenwirkungen er
in seinem Sachbuch ,Gesellschaft
ohne Gott“ so drastisch wie nach-
vollziehbar darlegt.

Analytisch in der Herangehens-
weise schildert der Autor anhand
dem Motiv der Krankheit die aktu-
elle Lage, erklart, wie es dazu kom-
men konnte und schlieRlich das de-
finitiv besondere: Er verharrt nicht
bei der Problemanalyse, bei der ver-
zweifelten, leicht auch vorwurfsvoll
klingenden Position. Stattdessen
zeigt er auf, was zu tun ist, damit
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sich etwas dndert an seiner diiste-
ren Prognose.

Zundchst jedoch wartet Piitt-
mann in der ,Anamnese“ mit un-
zdhligen Fakten auf. Umfrage reiht
sich an Umfrage, Zitat an Zitat.
Eine FleiRarbeit, die den Leser al-
lerdings schnell den Uberblick und
damit die Leselust verlieren lassen
kann. Bisweilen vergisst der Autor,
nicht nur zu sammeln, sondern auch
zu gewichten. Stark jedoch ist die
Sammlung dort, wo Piittmann Infor-
mationen herausstellt, die im Me-
dientenor bislang untergingen. Von
vermeintlich positiven Impulsen,
wie dem Weltjugendtag in Deutsch-
land, lasst sich der Autor nicht
beirren und fallt die Diagnose: Die
christlichen Kirchen in Deutschland
sind schwer krank.

Im Kapitel zur ,Multiplen Symp-
tomatik"“ belegt er die These mit ei-
nigen aussagekraftigen Beispielen.
Sprachwitz und Wortgewandtheit
des Autors kommen dabei voll zur
Geltung. Piittmann spiirt in der Bun-
desrepublik eine ,Christophobie”
(S5.67). Der ,aggressive Sakularis-
mus” (S.70) zeige sich schonungs-
los in der Emporungskultur von Po-
litik und Journalismus, als Beispiel
verweist er unter anderem auf die
in den Medien verzerrt dargestell-
ten AuRerungen des Papstes zum
Kondom 2009. Von der Kirche wird
Toleranz gefordert, doch am grofd-
ten sei die Intoleranz der Kirche ge-
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geniiber. Dem Missbrauchsskandal
widmet Piittmann ein eigenes Un-
terkapitel und auch hier zeigt sich
der Autor realistisch: Er erkennt die
Fehler im System Kirche, kritisiert
aber auch den Umgang der Offent-
lichkeit damit - {freilich niemals,
ohne seine Aussagen hinreichend
mit Argumenten zu unterfiittern.

Was aber wadre so schlimm an
einer Gesellschaft ohne Gott? Piitt-
mann zeigt in seiner ,Prognose®,
dass mehr auf dem Spiel steht als
nur der geistig-spirituelle Reich-
tum der Gesellschaft. Auch fiir das
wirtschaftliche, das politische, das
soziale und damit das gesamtge-
sellschaftliche Wohlergehen ist der
christliche Glaube unabdingbar.
Alleine steht Piittmann mit dieser
Erkenntnis nicht da. So bekannte
Gregor Gysi: ,Auch als Nichtglaubi-
ger fiirchte ich eine gottlose Gesell-
schaft” (S.12). Indem er den linken
Politiker zitiert, illustriert der Autor
eindrucksvoll, dass seine Meinung
nicht die eines religiosen Funda-
mentalisten ist, sondern die eines
Realisten. Piittmann richtet nun
den Blick auf die Errungenschaften
des Christentums: ,Eine Gesell-
schaft ohne Gott wiirde die Kostbar-
keit des menschlichen Lebens, allen
verfiigharen Indizien nach, weni-
ger schitzen und liefe Gefahr, eine
,Kultur des Todes® zu entwickeln®
(S.140). Uber die ethische Berei-
cherung hinaus tragen die christli-
chen Kirchen zur normativen Erzie-
hung, zu Rechtstreue und Moralitdt
bei. Zudem belegt Piittmann einen
Zusammenhang zwischen okonomi-
schem Erfolg und Religion.

Die Schuld an der Krise weist der
Autor nicht nur der kirchenfernen
Gesellschaft zu, sondern auch den
beiden groflen Kirchen, die immer
hiufiger zur Selbstzerfleischung
tendieren. Die Entchristlichung der
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Gesellschaft, so Piittmann, zeige
sich ,am Sinken eines geistlichen
Grundwasserpegels” (S.135) in den
christlichen Gemeinden. Fiir seinen
»Therapievorschlag” orientiert er
sich daher am Schuldbekenntnis
der Evangelischen Kirche von 1945
und fordert von den Christen, muti-
ger zu bekennen, treuer zu beten,
frohlicher zu glauben und brennen-
der zu lieben.

Piittmann kritisiert die Angst der
Minoritdt und iiberwindet sie dabei
selbst: ,Pluralitit von Sinn- und
Wertiiberzengungen entsteht nicht
durch eine Addition weltanschau-
licher Nullen, die schon selbst ihre
Geltung relativieren, sondern durch
die legitime Konkurrenz durchaus
exklusiv definierter, klar erkennba-
rer Hausnummern“ (S. 80).

Piittmanns Buch ist ein Weckruf.
Der Autor will auf die tragende Rolle
des christlichen Glaubens fiir die Ge-
sellschaft auch jenseits der Kirchen-
mauern aufmerksam machen und
wird dabei zum Anwalt. Doch seiner
Glaubwiirdigkeit tut dies keinen
Abbruch. Ja, Piittmann hat biswei-
len eine spitze Zunge, aber er wirkt
dabei wohltuend ehrlich. In Neben-
sdtzen beweist der promovierte Po-
litikwissenschaftler, dass er mehr
Bibelverstdndnis hat als viele der
vermeintlich so reflektierten Kritiker
der Amtskirche. Jedoch: Gefiihlsma-
fig hebt Piittmann den moralischen
Zeigefinger das ein oder andere Mal
zu oft. Fiir ,liberale* Christen sind
Piittmanns Gedanken harter Stoff.
Der Autor steht — wie die Kirche
auch so oft — felsenfest auf seinem
Standpunkt. Dieses Buch ist nichts
fiir ,naja, tendenziell eher“-Leute.
,Gesellschaft ohne Gott“ ist ein
flammendes Plddoyer, geschrieben
mit eben jener Passion, die der Autor
von seinen Mitchristen einfordert.

Petra Hemmelmann, Eichstitt



Giuseppe Costa (Hg.): Editoria, Media
e Religione. Citta del Vaticano: Libre-
ria Editrice Vaticana 2009, 376 Seiten,
16,00 Euro.

In einem Beitrag zu dem von Giu-
seppe Costa im Vatikan Verlag
herausgegebenen Sammelwerk
beschiftigt sich der Essayist und
Journalist Angelo Paoluzzi auf 21
Seiten mit der katholischen Presse
in der Welt (,Stampa e Giornali Cat-
tolici nel Mondo“). Ein anspruchs-
volles Vorhaben. Er erinnert an die
grofden Zeiten der katholischen
Presse wahrend des Zweiten Vati-
kanischen Konzils; er nennt unver-
gessliche Namen wie Henri Fesquet
(Le Monde) und Antoine Wenger
(La Croix). Aber der Blick auf das
Heute zeige, dass die gedruckte
Presse ihr Monopol verloren hat.
Mit dem Siegeszug der neuen Me-
dien — insbesondere des Internets
— befinde sich die Presse gleichsam
in freiem Fall. Allerdings sieht Pao-
luzzi leichte Zeichen der Erholung,
wozu er z.B. die kostenlosen Blat-
ter rechnet, die Interesse bei Lesern
fanden. Freilich hat er dabei nicht
die kirchlichen Blatter im Auge.
Fiir den Bereich der katholischen
Presse in der Welt nennt er die Zahl
von zwei Millionen. Bei den statis-
tischen Angaben greift er jedoch
auf Umfragen zuriick, die — um es
vorsichtig zu formulieren — schon
einige Zeit zuriickliegen, so etwa
auf eine Erhebung des Papstlichen
Medienrates unter fast allen Dioze-
sen der Welt aus dem Jahre 1977.
Immerhin gelingt es Paoluzzi,
einige allgemeine Charakteristi-
ka, insbesondere der katholischen
Journalisten, herauszuarbeiten, die
mehr oder weniger iiberall gelten.
So sei es fiir katholische Journa-
listen schwer, als gleichwertiger
Partner der sdkularen Presse wahr-
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genommen zu werden. Dem stehe
schon das Gewicht der weltweit
verfiigharen  Informationsquellen
gegeniiber. Von den rund 300 Pres-
seagenturen in der Welt werden 90
Prozent von den wirtschaftlich star-
ken Liandern kontrolliert; vier von
diesen verbreiten 80 Prozent aller
Nachrichten (AP, UPI, Reuters und
France Press). Die ideologische Ba-
sis dieser Nachrichtensammler und
-verbreiter sei eine laizistische und
relativistische Sicht auf die Gesell-
schaft. Das christliche Wertesystem
spiele auf dem Markt der Kommuni-
kation nur eine untergeordnete Rol-
le. AuRerdem seien Christen in man-
chen Liandern sowieso durch Armut
und Analphabetismus benachteiligt.

Die sdkulare Presse nehme zwar
Menschenrechtsverletzungen zur
Kenntnis, z.B. wenn Missionare
ermordet wurden, sei aber an wich-
tigen ethischen Fragen wie Abtrei-
bung, Scheidung, Homosexualitat,
Stammzellenforschung, Euthanasie
kaum interessiert. Gerade auf die-
sen Feldern mangele es der kon-
fessionellen Presse an ,MaR", man
greife zu ,klerikaler Wut“ statt zu
legitimer Polemik.

Katholischen Journalisten fehle
es an einer ,Basiskultur®, sie ver-
wischten die Ebene des Heiligen
und des Profanen und hétten Prob-
leme mit der ,Autonomie des Zeitli-
chen®. Auf der anderen Seite kom-
men in der konfessionellen Presse
viele Themen zur Sprache, die in der
laizistischen Presse kaum ein Echo
finden, wie der Waffenhandel, die
Todesstrafe, die Solidaritat mit den
Zukurzgekommenen, die Fliicht-
lingsprobleme, die Rechte von Min-
derheiten. Fiir die konfessionelle
Presse sei es prinzipiell schwer, in
diesem Gesamtkonzert zu bestehen.
Denn neben den konzeptionellen
stehen materielle Schwierigkeiten.
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Abgesehen von der schwindenden
Leserzahl fehlt es an Einnahmen
aus dem Anzeigengeschift. Er
meint, dass dies damit zusammen-
hinge, dass die kirchliche Presse
im stdndigen Clinch mit der ver-
breiteten Verschwendungs- und
Konsumsucht der Gesellschaft lie-
ge. Freilich erwdhnt Paoluzzi auch
die technischen Mangel im Layout,
der Bildauswahl etc. Dennoch sei
es Pflicht des katholischen Journa-
listen, dem Magisterium der Kir-
che zu folgen. Dazu gehore u.a. die
korrekte Interpretation der papst-
lichen Enzykliken. Die amerikani-
sche katholische Presse z.B. habe
zwar die Kritik am Kommunismus
hervorgehoben, wie sie in den En-
zykliken ,Sollicitudo rei socialis*
und ,Centesimus annus“ von Papst
Johannes Paul II. formuliert wurde,
habe aber die ebenso scharfe Kritik
am Konsumismus und Kapitalismus
unterschlagen.

Somit bleibt als Schluss: eine
gutgemeinte, aber unzureichende
Darstellung der ,Stampa Cattolica”
in der Welt, die zudem die notwen-
digen Perspektiven fiir Gegenwart
und Zukunft der konfessionellen
Presse schuldig bleibt.

Hans Peter Gohla, Aachen

Thomas Zeilinger: Netz.Macht.Kirche.
Maoglichkeiten institutioneller Kom-
munikation des Glaubens im Internet.
Erlangen: Verlag Christliche Publizis-
tik 2011 (= Studien zur christlichen
Publizistik, Band XX), 371 Seiten,
25,00 Euro.

Zwischen 2002 und 2005 arbeitete
Thomas Zeilinger beim Internetpro-
jekt ,Vernetzte Kirche® der Evange-
lisch-Lutherischen Kirche in Bayern
(EKLB) und begleitete es zugleich
wissenschaftlich als ,teilnehmen-
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der Beobachter®. Die Analyse dieses
Projektes bildet den Kern und Aus-
gangspunkt des nun erschienenen
Buches, das zugleich die Habilita-
tionsschrift des Verfassers ist.

Die Arbeit, so der Autor, ,sich-
tet das Spannungsfeld zwischen
medialer Revolution und institu-
tioneller Kommunikation“ (S.11).
In seinem einleitenden ersten Teil
iiber die ,Bedingungen institutio-
neller Kommunikation“ im Internet
ordnet er dabei die Dynamik des
neuen Mediums unter anderem in
den ,Horizont der biblischen Rede
von Michten und Gewalten“ ein, um
,den Bann, unter dem wir stehen,
aber auch die neuen kommunikati-
ven Moglichkeiten“ (S.92) theolo-
gisch zu bewerten. Daran zeigt sich,
dass er sich dem Medium nicht nur
kommunikationstheoretisch,  his-
torisch und soziologisch, sondern
auch ekklesiologisch ndhert. Dieser
.mehrspektivische Zugang“ zum
Internet zieht sich durch das ganze
Werk und erschliefft nicht nur dem
protestantischen Leser bemerkens-
werte Zusammenhinge.

Im zweiten Teil, in dem der Ver-
fasser die ,Kirchliche Kommunikati-
on des Glaubens im Netz“ analysiert,
beschreibt er zum einen ausfiihrlich
das oben genannte Internetprojekt
der EKLB. Zum anderen reflektiert
er in diesem Teil den (kirchlichen)
Kommunikationsbegriff. Er wendet
sich unter anderem dagegen, das In-
ternet in einer rein instrumentellen
Perspektive nur als Ubertragungs-
medium fiir ,medienunabhéngig fest-
stehende Botschaft zu sehen - ein
oft zu beobachtendes Verstidndnis,
das er gleichermaflen auf protes-
tantischer wie katholischer Seite
beklagt. Medialitat, so postuliert
er, sei aber vielmehr ein ,Konstitu-
tivum des Glaubens“ — nicht ohne
auf den Primat ,personaler Medien*,



also der face-to-face-Kommunikation
hinzuweisen. Er schlieft mit einem
Katalog moglicher konkreter Beitra-
ge des Internets zum ,Kirche-Sein
der Kirche".

Der dritte Teil beschéftigt sich
mit dem ,kirchlichen Beitrag zur
ethischen Bildung im Netz“ im Kon-
text der Vermittlung von Medien-
kompetenz. Nach einem erneut
interdisziplindren Blick auf ver-
schiedene Aspekte dieses Themas
kommt der Verfasser zur Forderung
nach individueller Medienkompe-
tenz als ,Schliisselstelle auch des
theologischen Beitrages zur me-
dienethischen Bildung“. Auch der
dritte Teil schliefit mit Praxisbei-
spielen, ndmlich solchen aus der
kirchlichen Bildungsarbeit.

In der Gesamtschau beindruckt
das Buch durch seine breite, inter-
disziplindire = Herangehensweise.
Interessante Exkurse beschiftigen
sich zum Beispiel mit der nordame-
rikanischen Internet-Spiritualitat
oder dem Wesen netzbasierter Ge-
meinschaften. Obwohl deutlich als
Arbeit aus der und fiir die evange-
lische Kirche zu erkennen, zeigt der
Verfasser keine Beriihrungsangste
mit der katholischen Beschaftigung
mit dem Thema Internet und kann
daher als im besten Sinne ckume-
nisch gelesen werden.

Dem Ursprung der Untersuchung
aus dem oben genannten Internet-
projektist es wohl geschuldet, dass
das ,Social Web“ explizit zwar noch
nicht Thema ist, implizit aber durch-
aus mitgedacht werden kann. Durch
seinen interdiszipliniren Ansatz
kann es deshalb als gute Grundlage
fiir die kirchlich-institutionelle Ar-
beit mit dem Internet dienen — frei-
lich immer vor dem Hintergrund der
konfessionellen Unterschiede in der
EkKklesiologie.

Michael Hertl, Frankfurt am Main
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Hans Maier: Bose Jahre, gute Jahre.
Ein Leben 1931 ff. Miinchen: Verlag
C. H. Beck 2011, 420 Seiten, 24,95 Euro.

Bei bestimmten Textsorten, insbe-
sondere bei Autobiographien, ist
es sinnvoll, mit der Lektiire hinten
zul beginnen. Dort steht dann meis-
tens ein Personenregister, das erste
Aufschliisse iiber den Inhalt vermit-
telt. In den Erinnerungen von Hans
Maier finden sich unter den rund
1200 Namen besonders viele Ein-
trage zu Konrad Adenauer, Arnold
Bergstraesser, Alfons Goppel, Ro-
mano Guardini, Ludwig Huber,
Joseph Ratzinger/Papst Benedikt
XVI., Otto B. Roegele, Franz Josef
Straufs und Eric Voegelin. Damit ist
schon das magische Viereck dieses
Lebens angedeutet: Politik, Wissen-
schaft, Kirche und Kultur.

Der Autor halt sich weitgehend
an die Chronologie. Am Anfang
steht die Kinder- und Jugendzeit.
Maier, der am 18. Juni 1931 im ba-
dischen Freiburg geboren wurde,
schildert anschaulich das bauerli-
che und Kkleinbiirgerliche Milieu sei-
ner Herkunftsfamilie.

Die Zeitgeschichte wird nicht
ausgeblendet (1938 Niederbrennen
der Synagoge, 1944 britischer Luft-
angriff auf Freiburg), aber im Zen-
trum steht der eigene Lebenslauf
mit den Stationen Schule, Jungvolk
und Pfarrjugend. Der Autor, fest
verwurzelt im katholischen Milieu,
lernt friih Orgel spielen, und schon
wahrend der Schulzeit schreibt er
fiir Zeitungen und Zeitschriften.

Der Student der Facher Ge-
schichte, Deutsch und Franzosisch
mit dem Berufsziel Lehramt hat das
Gliick, an der Universitdt Freiburg
und spiter in Miinchen und Paris
auf markante Professorenperson-
lichkeiten zu treffen. Entscheidend
fiir den spéteren Lebensweg ist vor
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allem die Begegnung mit Arnold
Bergstraesser, der 1954 den neuen
Lehrstuhl fiir ,Wissenschaftliche
Politik“ in Freiburg iibernommen
hatte, und bei dem er drei Jahre
spater promoviert. ,Revolution und
Kirche“ — die Buchfassung der Dis-
sertation erscheint in sechs Aufla-
gen und wird in mehrere Sprachen
iibersetzt.

Damit hat Hans Maier sein erstes
Lebensthema gefunden. Ein For-
schungsstipendium der DFG erlaubt
die ziigige Fertigstellung der Habili-
tationsschrift iiber ,Die Entstehung
der éalteren deutschen Staats- und
Verwaltungslehre  (Polizeiwissen-
schaft)“. Damit ist das zweite Le-
bensthema gefunden. 1962 war ein
Umbruchsjahr fiir den jungen Pri-
vatdozenten: Heirat, erste Rufe,
dann Entscheidung fiir eine Profes-
sur in Miinchen.

Den Miinchner Jahren ist mehr
als die Halfte des Buches gewidmet.
Der Start als Kollege des schrof-
fen Politik-Ontologen Eric Voegelin
war fiir den Bergstraesser-Schiiler,
der sich vor allem fiir die politische
Bildung engagierte, nicht einfach.
Auch die Folgezeit hielt manche He-
rausforderungen bereit. Da war ein-
mal das Konzil, das der iiberzeugte
Katholik als positiven Aufbruch
erlebte. Die Studentenrevolte von
1968 dagegen wird auch im Riick-
blick eher als Irrweg gesehen. Als
Mitbegriinder des ,Bundes Freiheit
der Wissenschaft” hatte er schon
damals Flagge gezeigt.

Bildung als Mittel zur Emanzi-
pation und zum sozialen Aufstieg
— schon sein eigener Lebensweg
pridestinierte den ,homo politi-
cus” fiir ein wichtiges Amt, in dem
er seine Uberzeugungen auch um-
setzen konnte. 1970 holte Alfons
Goppel, der langjdhrige bayerische
Ministerprasident, den — damals
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noch - parteilosen Seiteneinstei-
ger als Kultusminister in sein Ka-
binett. Maier blieb es 16 Jahre
lang — langer als alle Kultusminis-
ter vor ihm und auch danach. Als
Franz Josef Straufs, mit dem ihn
ein spannungsreiches Verhaltnis
verband, nach der Landtagswahl
1986 das Kultusministerium in die
Bereiche Schule und Wissenschaft
aufteilte, schied Maier aus dem
Kabinett aus. Seine Begriindung:
»lch sollte politisch einen Kopf
kiirzer gemacht werden“ (S.299).
Er wollte, obwohl inzwischen CSU-
Mitglied und gewdhlter Landtagsab-
geordneter, kein , Parteisoldat” sein.

Hans Maier kehrte nach dem
Ausscheiden aus Kabinett und
Landtag wieder an die Universitat
zuriick, und zwar — als Nachfolger
von Eugen Biser — auf den Miinch-
ner Guardini-Lehrstuhl fiir Reli-
gions- und Kulturtheorie. Als Ertrag
dieser Lebensphase liegen diverse
Buchveroffentlichungen vor: iiber
die christliche Zeitrechnung, die
modermen Gewaltregime und die 4l-
tere deutsche Staatsrechtlehre.

Aufschlussreich auch die Pas-
sagen iiber das Zentralkomitee der
deutschen Katholiken, dem Maier
von 1976 bis 1988 vorstand. Er be-
zeichnet diese Institution als ,ge-
treues Abbild der pluralistischen
Gesellschaft“ innerhalb der Kir
che (S.264) und beschreibt unge-
schminkt die nachkonziliaren Kon-
flikte mit der Hierarchie.

Der letzte Teil des Erinnerungs-
bandes ist systematisch gegliedert.
Er enthélt u.a. Schilderungen iiber
die oOkumenische Bewegung und
die vatikanische Kirchenpolitik,
iiber seine vielen Begegnungen mit
Schriftstellern und iiber sein Leben
als Organist. Als feinfiihliger Beob-
achter schildert Maier Ereignisse
und Personen, wobei er der Gefahr



des ,name dropping“ allerdings
nicht immer entgeht. Seit Schiiler-
tagen hat er in Zeitungen und Zeit-
schriften, im Rundfunk und Buch-
verlagen regelmdfig publiziert. Als
langjdhriger Mitherausgeber des
~Rheinischen Merkurs® kennt er die
problematische Situation der kirch-
lichen Medien. Dieses Thema bleibt
allerdings ausgeblendet.

,BOse Jahre, gute Jahre* — die-
se Autobiographie, vorgelegt zum
80. Geburtstag, liefert mehr als der
Titel verspricht. Umso verstorender
die Nachricht, dass der Regensbur-
ger Bischof dem Autor untersagt
hat, seine Erinnerungen in kirchli-
chen Raumen vorzustellen. Ein ge-
lungener Auftakt zur sogenannten
Dialog-Initiative?

Walter Homberg, Miinchen

Anke Fiedler/Michael Meyen (Hg.):
Fiktionen fir das Volk: DDR-Zeitun-
gen als PR-Instrument. Fallstudien zu
den Zentralorganen Neues Deutsch-
land, Junge Welt, Neue Zeit und Der
Morgen. Miinster: Lit Verlag 2011
(= Reihe Kommunikationsgeschichte,
Band 30), 334 Seiten, 34,90 Euro.

Lohnt es sich, DDR-Zeitungen zu
untersuchen? Das fragen Anke Fied-
ler und Michael Meyen; beide sind
am Institut fiir Kommunikations-
wissenschaft und Medienforschung
der Universitdt Miinchen tatig. Sie
sind Herausgeber einer Sammlung
von Fallstudien mit dem Titel ,Fik-
tionen fiir das Volk: DDR-Zeitungen
als PR-Instrument“. Gegenstdande
der Studien sind die Zentralorga-
ne der SED ,Neues Deutschland®,
der Jugendorganisation FD] ,Junge
Welt“, der Ost-CDU ,Neue Zeit“ und
der Ost-LDPD ,Der Morgen“. Der
Untersuchungszeitraum  umfasst
die Zeit von 1950 bis 1989.
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Die Autoren setzen sich mit dem
weit verbreiteten Eindruck aus-
einander, die gesamte Presse der
DDR habe lediglich der Propagan-
da und Agitation gedient und sei,
durch Sprachregelungen im De-
tail gelenkt, formal wie inhaltlich
gleichformig und daher langweilig
gewesen. Demgegeniiber stellen die
Herausgeber in einer Zusammenfas-
sung fest, die vier Zeitungen hatten,
gewissermafden stellvertretend fiir
die gesamte DDR-Presse, ,Unifor-
mitdt mit Profil“ gezeigt.

In welchem Verhaltnis stand das
Profil zur Uniformitdt? Die zentrale
Lenkung der Presse funktionierte
bis zum Schluss. An der Spitze stand
das Generalsekretariat der SED mit
dem Generalsekretdr, der direkt in
das Mediengeschehen eingreifen
konnte, und mit seinem Agitati-
onsapparat. Die Tageszeitungen er-
hielten tédglich aktuelle Anweisun-
gen zu Inhalt und Gestaltung. Die
Chefredakteure der SED-Zeitungen
wurden einmal in der Woche zusam-
mengerufen und von der Agitations-
abteilung gebrieft. Die dort ausge-
gebenen Anweisungen wurden den
Zeitungen der Blockparteien durch
das staatliche Presseamt iibermit-
telt, das auch die Umsetzung priifte.
Das ,Neue Deutschland“ gab allen
anderen Zeitungen die aktuelle poli-
tische Lesart vor.

Das Profil des ,Neuen Deutsch-
land“ stand damit fest. Es war das
politische Leitmedium, im Inland
wie im Ausland gelesen, um die
aktuelle Position der DDR zu erfah-
ren. Das Blatt fiihrte die Parteian-
weisungen bis auf Punkt und Kom-
ma genauestens aus. Wieso man
dazu die besten Journalisten der
DDR brauchte, als die der ehemali-
ge Chefredakteur Giinter Schabow-
ski seine Mitarbeiter bezeichnet,
ist unerfindlich.
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Gewiss: auch die Tonlage be-
stimmt das Profil. Und die dnderte
sich beim ,Neuen Deutschland®,
von den schérfsten Attacken auf
die Bundesrepublik in den frithen
Jahren bis zu Freundlichkeiten zur
Zeit des Honecker-Besuchs in Bonn,
von der unverbriichlichen Loyalitat
zur Sowjetunion bis zur Kritik an
Gorbatschows Perestroika. Aber die
Aufgabe blieb uniform die gleiche:
die Interessen der DDR bekanntzu-
machen und zu vermitteln.

Die Blockparteien der DDR, die
sdmtlich auf den Sozialismus und
die Fiihrungsrolle der SED einge-
schworen waren, hatten den Auf-
trag, bestimmte Zielgruppen an die
offizielle Politik heranzufiihren. Die
angebliche Eigenstdndigkeit, die
ihren Zeitungen Profil geben sollte,
bestand in stark eingeschrdnkten
Moglichkeiten, die Interessen ihrer
Klientel zu beriicksichtigen: Kirch-
liches und ,Biirgerliches bei der
JNeuen Zeit“, mehr Kulturinforma-
tion, z.B. iiber aufmiipfige Theater-
stiicke beim ,Morgen®, ein bisschen
weniger Sozialismus bei beiden.

Die ,Junge Welt“ gewann ihr Pro-
fil, das ihr groRe Beliebtheit und
eine hohere Auflage als das ,Neue
Deutschland“ verschaffte, durch
eine lebendige und reichhaltige
Sportberichterstattung, die auch
westlichen Sportlern gerecht wur-
de. Zum Ausgleich war das Blatt
gelegentlich politisch aggressiver
gegeniiber dem Westen als das
SED-Zentralorgan.

Dienten die beschriebenen Pro-
file einer politischen Public-Rela-
tions-Aufgabe? Public Relations
werden fiir die Zwecke der Unter-
suchung definiert als ,Differenz-
management zwischen Fakt und
Fiktion“ mit den PR-Fachleuten als
professionellen Konstrukteuren fik-
tionaler Wirklichkeiten. PR schont,
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um zu werben. Doch Werbung setzt
Konkurrenz voraus. Zwischen den
DDR-Zeitungen konnte keine poli-
tische Konkurrenz bestehen. Aber
alle DDR-Medien waren der Kon-
kurrenz durch das westdeutsche
Fernsehen ausgesetzt, dem die
DDR-Biirger die Glaubwiirdigkeit
zusprachen, die sie ihren eigenen
Medien aberkannten, weil die von
diesen angebotenen Fiktionen
durch praktische Lebenserfahrun-
gen in der DDR widerlegt wurden.
Daran sind die DDR-Medien sowohl
als Propaganda- wie als PR-Instru-
mente gescheitert. Profile konnten
nichts dndern.

Dietrich Schwarzkopf, Starnberg

Frank B6sch/Lucian Hélscher (Hg.):
Kirchen - Medien - Offentlichkeit.
Transformationen kirchlicher Selbst-
und Fremddeutungen seit 1945. Got-
tingen: Wallstein Verlag 2009 (= Ge-
schichte der Religion in der Neuzeit,
Band 2), 268 Seiten, 24,00 Euro.

Die in diesem Band versammelten
Autoren, zehn an der Zahl, arbei-
ten nicht nur dort, wo es angezeigt
ist, aus den Quellen, sondern sie
ziehen, wo sie sich auf Fachlitera-
tur stiitzen, auch Werke aus dem
vorigen Jahrhundert heran, die sich
mit ,ihrer* Frage befasst haben.
Dabei wird dem Renzensenten und
zugleich Mittater aus jenen Jahren
der Haupt-Vorzug des neuen Buches
deutlich: Die Autoren haben die Fra-
gestellung umgedreht. Fragte man
in der Wendezeit z.B. der kirchli-
chen Presse, also in den 1960er und
1970er Jahren: ,Was machen die
Kirchen mit den Medien?* (oder was
machen sie beklagenswerter Weise
nicht?), so heifdt es jetzt: ,Was ha-
ben die Medien (inzwischen) mit
den Kirchen gemacht?“



Das Resultat — ich ziehe hier
einen Succus aus den neun Beitra-
gen — ist verbliiffend. Die Medien
haben nicht nur Schlechtes mit den
Kirchen gemacht. Sie haben, woran
niemand mehr zweifelt, eine ,Me-
dialisierung des Religiosen“ (Nico-
lai Hanning auf S. 63) bewirkt und
damit den Kirchen immer neue Vor-
lagen gegeben. Der ,Wandel in der
gesellschaftlichen Verortung von
Kirche und Religion“ bedeutet aber
auch die Eroffnung neuer Chancen,
iiber die Medien — die Autoren mei-
nen ausdriicklich die Massenmedien
(vgl. S. 13) —prasent zu sein, in einer
Weise, die man sich vor fiinfzig Jah-
ren noch gar nicht hatte vorstellen
konnen.

Das kann als angenehm oder als
unangenehm erlebt werden, und es
muss erlebt und ausgehalten wer-
den. Aber iiber Mangel an Prdsenz
via Massenmedien brauchen die
Kirchen nicht zu klagen, und durch
und durch unfair oder gar kirchen-
feindlich geht es dabei auch nicht
zul. Vieles wird ausgesprochen, was
die kirchlichen Medien nie haben
aussprechen diirfen.

Die Autoren riicken verschiede-
ne Gegenstédnde in den Brennpunkt;
nach zwei einleitenden Beitragen
iiber die Kirchen im 6ffentlichen Dis-
kurs (von den Herausgebern Bosch
und Holscher) bzw. iiber den Pro-
zess der Medialisierung 1945-1970
(von Nicolai Hannig) folgen Ansat-
ze bei den sich dndernden visuellen
Deutungen des Geistlichen (Benja-
min Stddter), der Filmzensur und

Literatur-Rundschau

was aus ihr geworden ist (Jiirgen
Kniep), der Verdnderung religioser
Vorstellungen im Spielfilm der
sechziger Jahre (Reinhold Zwick)
und dem Stil der katholischen und
evangelischen Akademien (Thomas
Mittmann, Susanne Bohm).

Ein Beitrag fallt aus der Reihe.
Sven-Daniel Gettys schreibt iiber
otheologische Kontroversen um
Gestalt und Zukunft der Kirche“
im Anschluss an das Vaticanum II.
Austragungsort waren auf katholi-
scher Seite die Zeitschriften ,Con-
cilium. Internationale Zeitschrift
fiir Theologie“ (gegr. 1965) bzw.
Jnternationale katholische Zeit-
schrift Communio® (gegr. 1972).
Hier lautet die Frage so, wie wir frii-
her gefragt haben: Was macht die
Kirche (in diesem Fall: Was machen
bedeutende Theologen) mit den Me-
dien, genauer mit ihren Medien, —
die einen eher progressiv im Sinne
des Konzils (Concilium), die ande-
ren um eine ,authentischere Aus-
legung des Konzils“ bemiiht? Kurz:
Kiing fiir Concilium, Ratzinger fiir
Communio.

Lesenswert sind alle Beitrage
dieses Sammelbandes iiber das ,di-
alektische Verhaltnis“ zwischen den
Medien und den Kirchen. Sie gehen
zuriick auf eine Bochumer Tagung
(2008) der seit 2006 bestehenden
DFG-Forschergruppe ,Transforma-
tion der Religion in der Moderne.
Religion und Gesellschaft in der
zweiten Hilfte des 20. Jahrhun-
derts*.

Michael Schmolke, Salzburg
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Abstracts

Deutsch

Virtualitdt und Inszenierung. Themenschwerpunkt zum medienethischen
Impulspapier der Publizistischen Kommission der Deutschen Bischofskon-
ferenz

Mit dem medienethischen Impulspapier , Virtualitat und Inszenierung
— Unterwegs in der digitalen Medienwelt” reagiert die Deutsche Bi-
schofskonferenz auf die Herausforderungen rasanter Wandlungspro-
zesse in Medien und Gesellschaft. In dem Papier fordern die Autoren
eine Starkung der Medienkompetenz, laden zu einem konstruktiven
Dialog iiber die kritischen Fragen ein und mochten eine Grundlage
liefern fiir eine intensive Bearbeitung medienethischer Probleme.
Communicatio Socialis hat die Einladung zum Dialog und zur inten-
siven Auseinandersetzung aufgegriffen und Experten verschiede-
ner Disziplinen um Stellungnahmen zu dem Impulspapier gebeten.
Die Statements stammen von Kommunikationswissenschaftlern,
Theologen, Juristen und Journalisten und beleuchten die Thesen,
Argumente und Forderungen des Papiers aus der jeweiligen fachli-
chen Perspektive.

Jiirgen Wilke: Finanz- und Wirtschaftskrisen in der deutschen Tagespres-
se. Ein historischer Riickblick

Als die jiingste Finanzkrise 2008 begann, blickten die Offentlichkeit
und die Medien in Deutschland achtzig Jahre zuriick auf die Welt-
wirtschaftskrise am Ende der 1920er Jahre. Dies war eine wichtige
Episode in der neueren Geschichte gewesen, weil die Krise damals
die okonomische Situation in Deutschland verscharfte und die Chan-
ce der politischen Rechtsextremisten forderte, an die Macht zu kom-
men. Der Beitrag beschreibt nicht nur, wie die deutsche Tagespresse
den Ausbruch dieser Krise behandelt hat, sondern geht auch auf die
fritheren Finanz- und Wirtschaftskrisen 1857 und 1872/73 ein. Die
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erste breitete sich 1857 von den USA nach Grofbritannien und dann
nach Deutschland aus. Die zweite entstand 1872/73 und wurde in
Budapest und Wien ausgelost. Die dritte folgte 1929 zunachst in New
York und gelangte vollends 1931 nach Deutschland. Der Vergleich
dieser drei Falle erlaubt es, generelle Verdanderungen in der Bericht-
erstattung iiber Finanz- und Wirtschaftskrisen herauszuarbeiten:
(1) Beschleunigung, (2) Extension und ,Entspartung®, (3) Kri-
senwandel, (4) Journalistische Aufmachung und Agenda Setting,
(5) Framing, (6) Rethematisierung und (7) Medien als Krisenverstar-
ker, welche die 6konomische Situation verscharfen.

Christian Klenk: Zu verkaufen. Wie Weltbild zum Buchhandelsriesen
wurde - und sich zugleich der Kirche entfremdete

Nachdem die in kirchlichem Besitz befindliche Verlagsgruppe Welt-
bild im Herbst 2011 wiederholt in die Schlagzeilen gekommen war,
weil sich in ihrem Angebot neben unzahligen anderen Sparten auch
erotische und esoterische Literatur befand, entschieden sich die deut-
schen Bischofe zu einer schnellstmoglichen Trennung von der Ver-
lagsgruppe. Der Autor des Aufsatzes beleuchtet die Hintergriinde, die
aktuelle Entwicklung und die Konsequenzen der Entscheidung der
Bischofe, die Verlagsgruppe umgehend zu verkaufen. Dabei zeichnet
er ein facettenreiches Bild des Status Quo, beleuchtet die mediale
Berichterstattung iiber Weltbild und die Entscheidung der Bischofe
und stellt verschiedene Standpunkte zur Bewertung der Situation
gegeniiber.

English

Virtuality and Staging. Focus on the approach-paper on ethical problems
in media, published by the Publicistic Commission of the German Bishop
Conference

By publishing the approach-paper ,Virtuality and Staging — on the
way through the world of digital media“ the German Bishop Confe-
rence reacted on the challenges of the fast changing processes in me-
dia and society. In their paper the authors require the strengthening
of media-competence, they further invite to begin a constructive dia-
logue about critical questions, and they want to offer a foundation for
an intensive work on ethical problems in media. Communcatio Socialis
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took up this invitation to intensively discuss the subject matter and
therefore, experts of varying disciplines have been asked to comment
the approach-paper. Communication-Scientists, Theologians, Legal
Experts, and Journalists illustrate their professional opinion in foun-
ded statements.

Jiirgen Wilke: Financial Crises in the German Press. A Historical Retro-
spective

When the recent financial crisis began in 2008 the public and the me-
dia in Germany felt motivated to look eighty years back to the world
economic crisis at the end of the 1920s. This had been an important
episode in modern history because the crisis aggravated the econom-
ic situation in Germany and fostered the chance of the extremists
from the right to come to power. The article describes not only how
the German daily press covered this economic crisis but deals even
with earlier crises in the 19% century. The first spread in 1857 from
the United States to Great Britain and then to Germany. The next
emerged in 1872/73 and was triggered in Budapest and Vienna. And
the third began 1929 in New York and arrived in Germany particu-
larly in 1931. The comparison of these three cases allows to describe
some general changes in the crises’ coverage: (1) Acceleration, (2)
extension and unleashing from the newspapers’ economy section, (3)
changes in crises, (4) journalistic coverage and agenda setting, (5)
framing, (6) remedialization and (7) media as intensifier of crises,
eliciting reactions that worsen the situation.

Christian Klenk: For sale. How the publishing house Weltbild became a
giant bookseller - and meanwhile estranged from the church

After the publishing house Weltbild, which is owned by several
dioceses of the Catholic Church in Germany, was subject of media
reporting because its offers included erotic and esoteric literature,
the German Bishops decided immediate detachment. The author of
the article examines the background, the recent development, and
the consequences of the decision of the Bishops, to sell Weltbild as
soon as possible. Hence, the author illustrates multifariously the
status quo, the media reporting about Weltbild, and the Bishops’ final
decision. While doing this, the author discusses varying points of
views and evaluations of the present situation.
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Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter dieses Heftes

Prof. Ernst Elitz moderierte ,Kennzeichen D“ und das ,heute journal®
beim ZDF und war Fernseh-Chefredakteur des Siiddeutschen Rund-
funks. Von 1994 bis 2009 war Elitz Intendant des Deutschlandradios.

Dr. Christiane Florin ist Redaktionsleiterin der Beilage , Christ & Welt“.
Zuvor war sie Leiterin des Kulturressorts beim , Rheinischen Merkur*.

Dr. Gebhard Fiirst ist Bischof von Rottenburg-Stuttgart und Vorsitzen-
der der Publizistischen Kommission der Deutschen Bischofskonferenz.

Prof. Dr. Ernst Fricke ist Rechtsanwalt in Landshut und Lehrbeauf-
tragter fiir Medienrecht an der Katholischen Universitdt Eichstatt-
Ingolstadt.

Dr. Peter Hasenberg leitet das Referat Film und Grundsatzfragen im
Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz.

Prof. Dr. Andreas Hepp lehrt Kommunikations- und Medienwissen-
schaft mit dem Schwerpunkt Medienkultur und ist Direktor des Insti-
tuts fiir historische Publizistik, Kommunikations- und Medienwissen-
schaft an der Universitdt Bremen.

Prof. Dr. Michael Jdckel ist Professor fiir Soziologe mit den Schwer-
punkten Konsum- und Kommunikationsforschung und seit 2011 Prasi-
dent der Universitat Trier.

Christian Klenk, Dipl.-Journalist, ist wissenschaftlicher Mitarbeiter
am Studiengang Journalistik der Katholischen Universitat Eichstatt-
Ingolstadt und Redakteur von Communicatio Socialis.

Prof. Dr. Ulrich Kropac, Mathematiker und Theologe, ist Inha-
ber des Lehrstuhls fiir Didaktik der Religionslehre, fiir Katechetik
und Religionspadagogik an der Katholischen Universitdat Eichstatt-
Ingolstadt.
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Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

Prof. Dr. Dr. Klaus Miiller ist Professor fiir philosophische Grundfra-
gen der Theologie und Direktor des gleichnamigen Seminars an der
Westfalischen Wilhelms-Universitat in Miinster.

Prof. Dr. Ingrid Paus-Hasebrink leitet die Abteilung Audiovisuelle
Kommunikation an der Universitat Salzburg und ist Dekanin der Kul-
tur- und Gesellschaftswissenschaftlichen Fakultat.

Peter Schaar, Dipl.-Volkswirt, ist seit 2003 Bundesbeauftragter fiir
den Datenschutz und die Informationsfreiheit

Prof. Dr. Wolfgang Schulz lehrt Medienrecht und Offentliches Recht
an der Fakultat fiir Rechtswissenschaft der Universitdit Hamburg. Er
ist zudem Sachverstandiger in der Enquete-Kommission ,Internet
und digitale Gesellschaft“ des Deutschen Bundestages.

Dr. Jan-Hinrik Schmidt ist wissenschaftlicher Referent fiir digitale
interaktive Medien und politische Kommunikation am Hans-Bredow-
Institut in Hamburg.

Dr. Ute Stenert leitet das Referat Presse- und Verlagswesen im Se-
kratariat der Deutschen Bischofskonferenz und ist Mitherausgeberin
von Communicatio Socialis.

Prof. Dr. Jiirgen Wilke ist seit 1988 Professor fiir Publizistik an der
Johannes-Gutenberg-Universitat in Mainz.
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